GRADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS

MODULO MATERIA ASIGNATURAS CURSO (Egjﬁ)
Teologia | 1°
) Teologia Teologia ll 2°
EDUCACION Doctrina social y de la iglesia 3° 18
INTEGRAL Etica Etica fundamental 1°
Etica aplicada y bioética 2°
Humanidades Humanidades 3°
Planificacién e investigacién de )
Planificacién de medios medios publicitarios
MEDIOS publicitarios Planificacién publicitaria en medios 30 18
PUBLICITARIOS no convencionales
Nuevos soportes para la Publicidad y entretenimiento 40
publicidad audiovisual
Tecnologla de los medios Tecnologia I: medios impresos 1°
impresos
TECNOLOGIA DE ) _ ) _
LA COMUNICACION | Tecnologia de los medios Tecnologia II: medios 2 18
audiovisuales audiovisuales
Tecnologia multimedia Tecnolqgla Il multimedia 3°
interactiva
Deontologia y Deontologia y legislacién de la 30
autorregulacion profesional comunicacion
LEGISLACION Y
EMPRESA Estructura de las industrias 30 165
PUBLICITARIA comunicativas '
Aspectos empresariales de la
comunicacion o .
Organizacion empresarial de la
publicidad y las relaciones 4°
publicas
Lengua 1°
Redaccidn periodistica 1°
Lenguaje y expresividad Reportajes y entrevistas 2
LENGUAJE Y escrita portajes y
EXPRESIVIDAD Gestion y exposicion de trabajos 2 30
académicos
Lenguaje y expresividad oral | Comunicacion oral 2°
Fundamentos de la comunicacién 10
AUDIOVISUAL Técnicas de creacion audiovisual
APLICADO A LA audiovisual Narrativa audiovisual 20
PUBLICIDAD Redaccion audiovisual 3 24
Orgamz'almon dela Produccion audiovisual 2°
produccion
EE?_F:'A Y TECNICA Publicidad y Relaciones Publicas 10 24
COMUNICACION Fundamentos de la ) L
icacio ; Estrategias de la comunicacion
comunicacion persuasiva 0
PERSUASIVA p oublicitaria 4
Comunicacién estratégica Gestion de la comunicacion y de la )

imagen




GRADO EN PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS

MODULO MATERIA ASIGNATURAS CURSO el
(médulo)
Marketing aplicado a la 2
comunicacion
TEORIA'Y TECNICA o i
DE LAS Fundamentos y técnicas de :\l;z(rj#ocs? ion y organizacion de 3° 12
RELACIONES las relaciones publicas
PUBLICAS Relaciones publicas estratégicas 4°
Creatividad en comunicacion 1°
Procesos creativos i i i i i
e P |
INNOVACION EN 22,5
COMUNICACION Lenguaje publicitario 2°
Elaboracion del mensaje Direccién de arte y redaccion "
publicitaria
) Sociologia de la comunicacién 1°
INTERACCION DEL | Interaccién sociopolitica Estructura de las instituciones 2
ENTORNO politicas 24
SOCIOCULTURAL o Comunicacion y arte grafico 1°
Interaccién artistica yom ” ——
Estética y ficcion en comunicacion 3
Hat! H 1 0
PRODUCTO Ejecucién de proyectos Taller de pUb“Cld?fj aUd'o,Vl_SU?I 4
PUBLICITARIO publicitarios Taller de produccion publicitaria 70 9
impresa
TRABAJO FIN DE - - o
GRADO Trabajo Fin de Grado Trabajo Fin de Grado 4 6
Aspectos legales de la publicidad y 40 45
las relaciones publicas '
et H 1 0
OPTATIVIDADY | Optatividad Egki"c.'dzd 'lnteraglt.“’.z — 4 45
LIBRE ELECCION Isioria de la publicidad y fas #
relaciones publicas
Investigacion de targets 4°
Libre eleccion Libre eleccion 3
PRACTICUM Practicum Practicas en empresas 4° 6

240




