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Modalidad

[dioma

Duracion

Sede

Turno

Familia Profesional

A distancia*
Bilingtie
2.000 h.

Murcia
Mananas

Comercio y Marketing

Grado Superior en

Marketing y Publicidad

“Conviértete en el creativo
gue impulsa marcas y
conecta con el mundo

a través del marketing

y la comunicacion.”
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PLAN DE ESTUDIOS

1° Curso
Modulo Profesional

Inglés Profesional

Gestion Economica y
Financiera de la Empresa

Politicas de Marketing (Inglés)
Marketing Digital
Investigacion Comercial

Digitalizacion Aplicada a los
Sectores Productivos

Itinerario Personal para la
Empleabilidad |

Total

2° Curso
Modulo Profesional

Disefio y Elaboracion de
Material de Comunicacién
(Inglés)

Medios y Soportes de
Comunicacion

Relaciones Publicas y
Organizacién de Eventos de
Marketing

Trabajo de Campo en la
Investigacion Comercial

Proyecto Intermodular de
Marketing y Publicidad

Lanzamiento de Productos y
Servicios

Atencion al Cliente,
Consumidor y Usuario

Sostenibilidad Aplicada al
Sistema Productivo

Itinerario Personal para la
Empleabilidad |l

Inglés Profesional |l
Optativa
Total

Horas
Curriculo

90
205

205
205
185

30

90

1.010

Horas
Curriculo

165

135

135

95

50

95

95

30

50

60
80
990

Horas
Semanales

3

6

6

30

Horas
Semanales

30

ECTS

5

13

13
12
)

3

60

ECTS

10

65

PRESENTACION

Los planes de marketing y comunicacion se han integrado
en las organizaciones como una necesidad basica para ob-
tener la rentabilidad y la perpetuacion en el tiempo. Con este
titulo, el alumno adquirira las competencias necesarias para
desarrollar su actividad profesional en empresas de cualquier
sector productivo, realizando funciones de planificacion, or-
ganizacion y gestion de actividades de marketing, investiga-
cion comercial, publicidad y relaciones publicas.

SALIDAS PROFESIONALES

Asistente del jefe de producto.

Técnico de marketing.

Técnico en publicidad.

Técnico en relaciones publicas.

Organizador de eventos de marketing y comunicacion.
Auxiliar de medios en empresas de publicidad.
Controlador de cursaje o emisién en medios de comuni-
cacion.

Técnico en estudios de mercado y opinion publica.
Técnico en trabajos de campo.

Inspector de encuestadores.

Agente de encuestas y censos.

Codificador de datos para investigaciones de mercados.
Acceso a ensefanzas universitarias oficiales de Grado.

N R A A A R R R R

*:EN QUE CONSISTE LA MODALIDAD A DISTANCIA?

El alumno tendra la obligacién de asistir al centro, unicamen-
te, para la realizacion de los examenes.

El alumno podra disponer de hasta 8 tutorias presenciales
para poder estar mas cerca del aula, dandole también la op-
cion de poder realizar estas sesiones de manera telematica.

Todas las sesiones, tanto presenciales como telematicas,
quedan grabadas y publicadas en la plataforma para que el
alumno las consulte siempre que lo necesite. Ademas, cada
estudiante dispondra de pildoras o videos cortos donde el
profesor explica los contenidos mas relevantes de cada uni-
dad, resuelve dudas y asesora en la realizacion de practicas.

Los alumnos que opten por esta modalidad contaran con tuto-
res academicos que les ayuden a organizar su plan de trabajo.

La presencialidad sera solo obligatoria para la realizacion de
practicas en empresas.
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