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Asignaturas reconocidas Curso  Caracter Créditos Médulo/Materia Origen Precios
Fundamentos de la Comunicacion o L Fundamentos de la representacion y expresiéon
S 1 Basica 6 . ) . 2
Audiovisual visual + Lenguaje y tecnologia audiovisual
Comunicacién y Arte Grafica 1° Basica 6 Fotografia + Teoria de la imagen
Tecnologia I: medios impresos 1° Obligatoria 6 Me;ohos mfprmatlclos + Fundamentos del disefio de
grafico + Tipografia 2504
(]
Lenguaje publicitario 2° Obligatoria 6 Teoria de la publicidad y marketing
Taller de produccién publicitaria impresa 4° Obligatoria 4.5 Proyectos de grafica publicitaria + Proyecto
integrado
Taller de publicidad audiovisual 4° Obligatoria 4.5 Recursos alecans ala fqtc_)gr{aﬂa publicitaria +
Proyectos de grafica publicitaria
TOTAL DE CREDITOS RECONOCIDOS 33

Plan de Estudios

+ (BSC) Fundamentos de la Comunicacién Audiovisual (6)
» (BSC) Creatividad en Comunicacién (6)

(BSC) Sociologia de la Comunicacién (6)
(BSC) Comunicacion y Arte Grafico (6)

+ (BSC) Inteligencia Emocional y Psicologia de la Comunicacion (6) (OBL) Etica Fundamental (3)
+ (OBL) Teologia | (3) (OBL) Tecnologia I: Medios Impresos (6)
+ (OBL) Lengua (6) (OBL) Redaccién Periodistica (6)

(BSC) Estructura de las Instituciones Politicas (6)
(OBL) Reportajes y Entrevistas (6)

+ (OBL) Narrativa Audiovisual (6)
(
(

(OBL) Publicidad y Relaciones Publicas (6)

BSC
BSC

Comunicacién Oral (6)
Marketing Aplicado a la Comunicacion (6)

)
)

(
(
(OBL) Teologia Il (3)
+ (OBL) Lenguaje Publicitario (6) (OBL) Tecnologia II: Medios Audiovisuales (6)
« (OBL) Etica Aplicada y Bioética (3) (OBL) Gestidn y Exposicion de Trabajos Académicos (6)
(OBL) Produccién Audiovisual (6)

(BSC) Planificacion e Investigacion de Medios Publicitarios (6) (BSC) Deontologia y Legislaciéon en la Comunicacién (6)
(OBL) Doctrina Social de la Iglesia (3) (OBL) Humanidades (3)
(OBL) Tecnologfa Ill: Multimedia Interactiva (6) (OBL) Planificacién Publicitaria en Medios no Convencionales (6)
(OBL) Estructura de las Industrias Comunicativas (6) (OBL) Gestién de la Comunicacién y de la Imagen (6)
(OBL) Redaccién Audiovisual (6) (OBL) Produccién y Organizacién de Eventos (6)
(OBL) Estética y Ficcién en Comunicacién (6)

+ (OBL) Organizacion Empresarial de la Publicidad y las Relaciones
Publicas (4,5)

+ (OBL) Estrategias de la Comunicacién Publicitaria (6)

+ (OBL) Direccion de Arte y Redaccion Publicitaria (4,5)

+ (OBL) Relaciones Publicas Estratégicas (6)

+ (OBL) Taller de Produccién Publicitaria Impresa (4,5)

(OBL) Taller de Publicidad Audiovisual (4,5)

(OBL) Publicidad y Entretenimiento Audiovisual (6)
(OP) Optativa | (6)

(OP) Optativa Il (6)

(PE) Practicum (6)

(TFG) Trabajo Fin de Grado (6)

*Estas tablas tienen cardcter orientativo. Los reconocimientos definitivos serdn el resultado del estudio pormenorizado en cada caso previa solicitud del alumno.
** Conforme a lo establecido en el articulo 10 del Real Decreto 822/2021, de 28 de septiembre, por el que se establece la organizacidn de las ensefianzas universitarias y del procedimiento de
aseguramiento de su calidad, se podrd obtener el reconocimiento de como minimo seis créditos, y como mdximo del 10 por ciento del total de créditos del plan de estudios, a cuenta de la optatividad, por

actividades universitarias culturales, deportivas, de representacién estudiantil, solidarias y de cooperacion.

*** | os precios pueden sufrir modificaciones.

968 278 800 - reconocimientos@ucam.edu - ucam.edu




