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ALUMNOS QUE INGRESARON EN EL CURSO 2003/04 O SIGUIE NTES
(PLAN 2000. MODIFICADO 2003)

PLAN DE ESTUDIOS

NOMENCLATURA: (T-TRONCAL) (OB-OBLIGATORIA) (OP-OPTATIVA) (1S- PRIMER SEMESTRE) (2S-SEGUNDO

SEMESTRE)
Primer curso (de duracién anual) Primer curso (de duracién semestral)
T —12 Teoria de la Comunicacion y Teoria de la Informacion T -8 Andlisis del Entorno Social y de su Evolucién Histérica (2S)
T-12 Publicidad y Relaciones Publicas Ob -4,5 Economia general (2S)
T-12 Comunicacion e Informacién Escrita Ob -6  Historia y sistemas comunicacion (1S)
Ob-9 Teologia y Doctrina Social de la Iglesia Ob -4,5 Humanidades (2S)
Segundo curso (de duracién anual) Segundo curso (de duracién semestral)
T-12  Comunicacion e Informacién Audiovisual T-6 Documentacion Informativa (1S)
T- 9 Lengua Ob -6  Estructuras politicas (1S)
Ob -9 Efectosy técnicas de investigacion de la comunicacion Ob—6  Literatura contemporanea (2S)
de masas
Ob-6  Reporterismo (2S)
Ob -6 Introduccion al disefio periodistico (2S)
Ob — 4,5 Movimientos artisticos contemporaneos (1S)
Tercer curso (de duracién anual) Tercer curso (de duracién semestral)
T-12,5 Creatividad publicitaria Ob-7  Eticay deontologia profesional (1S)
T-125 Planificacién y medios publicitarios Ob -6  Edicién y disefio infografico (2S)
Ob-9 Inglés para publicitarios Ob - 4,5 Derecho de la publicidad (1S)

Ob-8 Canales de comercializacién y redes de venta
Op-9 Asignatura optativa 1

Cuarto curso (de duracién anual) Cuarto curso (de duracién semestral)
T-12,5 Sistemas y procesos de la publicidad y las Ob-6  Protocolo y relaciones institucionales (1S)
RRPP
T-12,5 Teoriay técnica de las RR.PP. Ob -5,5 Opinién publica (1S)
Ob-10 Trabajo fin de carrera Ob - 4,5 Estrategias de las relaciones publicas (2S)

OPTATIVAS: FORMATO B

Op-6  Asignatura optativa 2
Op-6  Asignatura optativa 3
Op-6  Asignatura optativa 4

DISTRIBUCION DE LOS CREDITOS

MATERIAS MATERIAS | MATERIAS | CREDITOS LIBRE | TRABAJO FIN
CICLO | CURSO | 1RONCALES | OBLIGATORIAS | OPTATIVAS | CONFIGURACION | DE CARRERA | TOTALES
1 a2 24 7 75
IcicLo [ 20 27 375 105 75
TOTAL 71 615 175 150
3 25 34,5 9 6.5 75
cicLo [ 4 25 16 18 6 10 75
TOTAL 50 50,5 27 125 10 150
TOTAL 121 112 27 30 10 300

Nota informativa importante:

Con la entrada en vigor de los nuevos planes ddieste Grado durante el curso académico 2008/08ngezaran a extinguir los antiguos planes de iestiRl. En este curso académico desaparecerataiesc
presenciales de asignaturas de primer curso degdlanes, sin embargo, existira la posibilidacutsar las materias en la modalidad de Evaluacidni@@, siendo ésta una evaluacion continua edpgegaexime de la
asistencia pero mantiene las convocatorias de exaareial y global, y, en los casos que determaua titulacion, se desarrollaran, durante el cismminarios especiales, cursos tutelados, etacuierdo a las disposiciones
que manen desde la Direccion de la titulacion.dawsvocatorias de esta modalidad seguiran siendeféébunio y Septiembre. La convocatoria de Fehhenio se consumira aunque el alumno no haya codow examen.

Aquéllos alumnos que hubieran cursado una asignatm anterioridad podran elegir, ademas, la mdaidlde matricula en “Evaluacion en Recuperacidishathiendo de las convocatorias de Noviembre, Fefdunio y
Septiembre.

Los alumnos afectos por la extincion de dichosgsadispondran de 2 afios académicos mas, panadinsiis estudios, una vez extinguido la totaldieidolan. Asi en el caso Licenciado en Publicidaefaciones Publicas,
los alumnos dispondran hasta el curso académic&2014 para concluir con sus estudios.

Todos los alumnos dispondran de 4 convocatoriasanids mas 2 extraordinarias (exceptuando lashaya aprobado previamente) para superar, en giazo, los planes de estudio objeto de extinciéncamo las
convocatorias adicionales de gracia, que en suleagan concedidas.



TITULOS PROPIOS DE ESPECIALIZACION UNIVERSITARIA OF ERTADOS ESTE
CURSO (ITINERARIOS)

COMUNICACION INSTITUCIONAL Y DE LA EMPRESA (34,5 créditos)

- Informatica basica (4,5), 1.°(1S)

- Comunicacioén institucional y de empresas (9), 3.°, 4.° (Anual)

- Comercio electrénico (6), 3.° 4° (1S)

- Imagen corporativa (6), 3.°, 4.°(1S)

- Gestién y direccidon de empresas de comunicacion (9), 3.°, 4.°(Anual)

MARKETING Y PUBLICIDAD MULTIMEDIA (34,5 créditos)

- Informatica bésica (4,5), 1.°(1S)

- Produccion y disefio multimedia (9), 4.° (Anual)

- Comercio electrénico (6), 4.° (1S)

- Imagen corporativa (6), 3.2, 4.° (1S)

- Empresa y gestion de la produccion publicitaria (9), 3.° 4.°(Anual)

DIRECCION PUBLICITARIA AUDIOVISUAL (31,5 créditos)

- Informatica basica (4,5), 1.°(1S)

- Animacién audiovisual: Teoria y practica (6), 3.°, 4.°(2S)

- Produccion publicitaria audiovisual (6), 4.° (2S)

- Técnicas de la narrativa audiovisual aplicadas a la publicidad (6), 3.2, 4.°(1S)
- Politicas y estrategias de la programacién audiovisual (9), 3.° (Anual)

OPTATIVAS QUE NO CONFORMAN ITINERARIO

- Expresion oral y cinésica (9), 1.° 2.°, 3.°, 4.°(Anual)

- Fotografia: principios tedricos y técnicos (6), 1.°(2S)

- Fotografia: teoria y técnica Il (6), 2.°(1S)

- Introduccién a la tecnologia audiovisual (9), 2.2, 3.°(Anual)
- Periodismo digital (6)(1S)

- Programacion y tecnologia en radio (1s)

- Empresa audiovisual (9) (Anual)

- Introduccidn a la tecnologia audiovisual (Anual)

- Guion audiovisual (9) (Anual)

- Creatividad Aplicada (6) (1s)

RECOMENDACIONES DE MATRICULA

El alumno podra matricularse de las asignaturas relacionadas abajo, aunque se recomienda
seguir los criterios establecidos por la titulacion.

PARA MATRICULARSE EN SE RECOMIENDA HABER SUPERADO
Reporterismo (2°) Comunicacién e informacién escrita (1°)
Estructuras politicas (2°) Anadlisis del entorno social y de su evolucion histérica (1°)
Creatividad publicitaria (3°) Publicidad y relaciones publicas (1°)
Planificacion y medios publicitarios (3°) Publicidad y relaciones publicas (1°)
Etica y deontologia profesional (3°) Teologia y doctrina social de la iglesia (1°)
Edicién y disefio infogréafico (3°) Introduccién al disefio periodistico (2°)
Canales de comercializacién y redes de venta (3°) Economia general (1°)
Sistemas y procesos de la publicidad y de las relaciones publicas (4°)  Publicidad y relaciones publicas (1°)
Protocolo y relaciones institucionales (4°) Publicidad y relaciones publicas (1°)
Estrategias de las relaciones publicas (4°) Publicidad y relaciones publicas (1°)
Opinién publica (4°) Efectos y técnicas de investigacion de la comunicaciéon de masas (2°)
Empresa y gestion de la produccion publicitaria (OP 2°) Economia general (1°)




ALUMNOS QUE INGRESARON EN EL CURSO 2002/03 O ANTERI ORES
(PLAN 2000)

IMPORTANTE: En este plan de estudios el PRIMER, SEGUNDO CURSO y TERCER CURSO se
extinguen en el afio académico 2008-2009. Por tanto,  aquellos alumnos adscritos a este plan,
gue aun tengan pendientes asignaturas de estos curs  0s, seran trasladados al nuevo plan de
estudios (Plan 2000. Modificado 2003).

Primer curso (de duracién anual) \ / Primer curso (de duracién semestral)
T — 12 Teoria de la Comunicacion y Teoria T — 8 Anadlisis del Entorno Social y de su Evolucion
Informacion istorica
T — 12 Publicidad y Relaciones Publicas Ob -4,5 Economia general.
T — 12 Comunicacion e Informacion Escrita Ob -6  Historia y sistemas comunicacion.
Ob-9 Teologia y Doctrina Social de la Iglesia Ob -4,5 Informatica basica
Segundo curso (de duracion anual) Segundo curso (de duracion semestral)

Documentacion Informativa (1S)
Estructuras politicas (1S)
Literatura contemporanea (2S)

T-12  Comunicacion e Informacion Audiovisual
T- 9 Lengua

Ob -9 Efectos y técnicas de investigacion de la
comunicacion de masas

Reporterismo (2S)

Ob= Introduccion al disefio periodistico (2S)

Ob - 4,5 Movimientos artisticos contemporaneos (1S)

Cuarto curso (de duracién anual) Cuarto curso (de duracién semestral)
T-12,5 Sistemasy procesos de la publicidad y las Ob -6  Protocolo y relaciones institucionales (1S)
RRPP
T-12,5 Teoriay técnica de las RR.PP. Ob—5,5 Opinién publica (1S)
Ob—-10 Trabajo fin de carrera Ob - 4,5 Estrategias de las relaciones publicas (2S)

OPTATIVAS: FORMATO A
Op-9 Asignatura optativa 2 Op-9 Asignatura optativa 3
OPTATIVAS: FORMATO B
Op -6  Asignatura optativa 2
Op-6  Asignatura optativa 3
Op-6  Asignatura optativa 4

DISTRIBUCION DE LOS CREDITOS

) TRABAJO
MATERIAS MATERIAS MATERIAS | CREDITOS LIBRE
CICLO | CURSO | 1RONCALES | OBLIGATORIAS | OPTATIVAS | CONFIGURACION | FINDE | TOTALES
CARRERA
1 a4 24 7 75
| cIcLO 20 27 375 105 75
TOTAL 71 615 175 150
30 25 345 9 6.5 75
licicLo [ 4o 25 16 18 6 10 75
TOTAL 50 50,5 27 125 10 150
TOTAL 121 112 27 30 10 300

Nota importante: La Universidad Catodlica San Antonio de Murcia le informa que su
titulacion implanta a partir del curso 2003/2004 un nuevo Plan de Estudios que afectara a los
alumnos de nuevo ingreso. El anterior plan de estudios continuara vigente, con la
perdurabilidad que establece la legislacion vigente (R.D. 1497/1987 de 27 de noviembre).
Para mas informacion puede consultar en el Tablon de Anuncios de Secretaria Central.



TITULOS PROPIOS DE ESPECIALIZACION UNIVERSITARIA O FERTADOS ESTE
CURSO (ITINERARIOS)

COMUNICACION INSTITUCIONAL Y DE LA EMPRESA (30 créditos)

- Comunicacion institucional y de empresas (9), 3.°, 4.° (Anual)

- Comercio electrénico (6), 4.°(1S)

- Imagen corporativa (6), 3.°, 4.9(1S)

- Gestion y direccién de empresas de comunicacion (9), 4.°(Anual)

MARKETING Y PUBLICIDAD MULTIMEDIA (30 créditos)

- Produccion y disefio multimedia (9), 4.° (Anual)

- Comercio electrénico (6), 4.° (1S)

- Imagen corporativa (6), 3.2, 4.° (1S)

- Empresa y gestion de la produccién publicitaria (9), 4.°(Anual)

DIRECCION PUBLICITARIA AUDIOVISUAL (31,5 créditos)

- Informatica bésica (4,5), 1.°(1S)

- Animacién audiovisual: Teoria y practica (6), 3.°, 4.9(2S)

- Produccioén publicitaria audiovisual (6), 4.° (2S)

- Técnicas de la narrativa audiovisual aplicadas a la publicidad (6), 3.°, 4.°(1S)
- Politicas y estrategias de la programacion audiovisual (9), 3.° (Anual)

OPTATIVAS QUE NO CONFORMAN ITINERARIO

- Expresion oral y cinésica (9), 1.° 2.2, 3.°, 4.°(Anual)

- Fotografia: principios tedricos y técnicos (6), 1.°(2S)

- Fotografia: teoria y técnica Il (6), 2.°(1S)

- Introduccién a la tecnologia audiovisual (9), 2.2, 3.°(Anual)
- Periodismo digital (6)(1S)

- Programacion y tecnologia en radio (1s)

- Empresa audiovisual (9) (Anual)

- Introduccién a la tecnologia audiovisual (Anual)

- Guién audiovisual (9) (Anual)

- Creatividad Aplicada (6) (1s)

RECOMENDACIONES DE MATRICULA

El alumno podra matricularse de las asignaturas relacionadas abajo, aunque se recomienda
seguir los criterios establecidos por la titulacion.

PARA MATRICULARSE EN SE RECOMIENDA HABER SUPERADO
Reporterismo (2°) Comunicacién e informacién escrita (1°)
Estructuras politicas (2°) Analisis del entorno social y de su evolucion histérica (1°)
Creatividad publicitaria (3°) Publicidad y relaciones publicas (1°)
Planificacion y medios publicitarios (3°) Publicidad y relaciones publicas (1°)
Etica y deontologia profesional (3°) Teologia y doctrina social de la iglesia (1°)
Edicién y disefio infogréafico (3°) Introduccién al disefio periodistico (2°)
Canales de comercializacién y redes de venta (3°) Economia general (1°)
Sistemas y procesos de la publicidad y de las relaciones publicas (4°) | Publicidad y relaciones publicas (1°)
Protocolo y relaciones institucionales (4°) Publicidad y relaciones publicas (1°)
Estrategias de las relaciones publicas (4°) Publicidad y relaciones publicas (1°)
Opinién publica (4°) ﬁfgg;(;s (yzgizcmcas de investigacion de la comunicacion de
Empresa y gestion de la produccién publicitaria (OP 2°) Economia general (1°)




ASIGNATURAS A CURSAR COMO LIBRE CONFIGURACION

A) ASIGNATURAS DE LA PROPIA TITULACION:

Todas las asignaturas Optativas, pertenecientageopia titulacion del alumno, pueden ser
cursadas como Libre Configuracién. (Es aconsejagguir las recomendaciones de la

Direccion, que indican el curso mas convenienteyes cursar cada una de ellas. Véanse
Titulos Propios de Especializacidén Universitaria).



