IMPRESO PRE-MATRICULA 2
CURSO 2009/10

Tiuto | PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS

Documento de OBLIGADA presentacién el dia de su automatricula en el aula, junto con su D.N.I.

Por favor, sefale con una X aquellas asignaturas de las que se va a matricular y la forma en la que lo
hara.

Apellidos y nombre D.N.L
Fecha
Firma
ASIGNATURAS
Evaluacion
Cur |Car | Cred |Cont | Rec |Conv | Erasm
COMUNICACION E INFORMACION ESCRITA 12 | TR 12
TEORIA DE LA COMUNICACION Y TEORIA DE LA 1 |T1R 12
INFORMACION
ANALISIS DEL ENTORNO SOCIAL Y DE SU EVOLUCION 1 |TR 8
HISTORICA
PUBLICIDAD Y RELACIONES PUBLICAS 12 | TR 12
HISTORIA Y SISTEMAS DE COMUNICACION 12 | OB 6
INFORMATICA BASICA * (Plan 2000) 12 | OB 4,5
HUMANIDADES * (Plan 2003) 12 |OB | 45
TEOLOGIA Y DOCTRINA SOCIAL DE LA IGLESIA 12 | OB 9
ECONOMIA GENERAL 12 |OB | 4,5
COMUNICACION E INFORMACION AUDIOVISUAL 22 |TR 12
LENGUA 22 | TR 9
DOCUMENTACION INFORMATIVA 22 | TR 6
EFECTOS Y TECNICAS DE INVESTIGACION DE LA s |oB 9
COMUNICACION DE MASAS
ESTRUCTURAS POLITICAS 2°¢ | OB 6
REPORTERISMO 2¢ | OB 6
MOVIMIENTOS ARTISTICOS CONTEMPORANEQOS 22 OB 4,5
INTRODUCCION AL DISENO PERIODISTICO 22 OB 6
LITERATURA CONTEMPORANEA 2°¢ | OB 6
CREATIVIDAD PUBLICITARIA 3 |TR | 12,5
PLANIFICACION Y MEDIOS PUBLICITARIOS 32 |TR | 12,5
ETICA Y DEONTOLOGIA PROFESIONAL 32 OB 7
CANALES DE COMERCIALIZACION Y REDES DE VENTA 32 |0OB 8
INGLES PARA PUBLICITARIOS 32 | OB 9
DERECHO DE LA PUBLICIDAD 32 |OB | 45
EDICION Y DISENO INFOGRAFICO 32 |OB 6
SISTEMAS Y PROCESOS DE LA PUBLICIDAD Y DE LAS 2 |TR | 125
RELACIONES PUBLICAS ’
TEORIA Y TECNICA DE LAS RELACIONES PUBLICAS 4 |TR | 12,5
OPINION PUBLICA 4° | OB 5,5
PROTOCOLO Y RELACIONES INSTITUCIONALES 4° | OB 6
ESTRATEGIAS DE LAS RELACIONES PUBLICAS 4° |OB | 45
TRABAJO FIN DE CARRERA 4° | OB 10

Cur =curso, Car =caracter, Cred = n® créditos, Cont = Ev.continua, Rec = Ev.recuperacion, Conv = A convalidar,
Erasm = Erasmus, OP = Optativa, LC = Libre configuracion.



OPTATIVAS Evaluacién Modalidad
- Car | Cred |Cont | Rec [Conv| OP | LC |Erasm
ANIMACION AUDIOVISUAL: TEORIA Y PRACTICA OoP 6
COMERCIO ELECTRONICO OoP 6
CREATIVIDAD APLICADA oP 6
COMUNICACION INSTITUCIONAL Y DE EMPRESAS oP 9
DOCUMENTAL AUDIOVISUAL oP 6
EMPRESA AUDIOVISUAL OP 9
EMPRESA Y GESTION DE LA PRODUCCION PUBLICITARIA OP 9
EXPRESION ORAL Y CINESICA or [ o I
GESTION Y DIRECCION DE EMPRESAS DE COMUNICACION oP 9
GUION AUDIOVISUAL OoP 9
IMAGEN CORPORATIVA OP 6
INFORMATICA BASICA op [ 45 I
INFORMACION EN RADIO oP 9
INFORMACION EN TELEVISION oP 6
INTRODUCCION A LA TECNOLOGIA AUDIOVISUAL or [ o [
MEDIOS LOCALES DE COMUNICACION OP 6
PERIODISMO DIGITAL OP 6
POLITICAS Y ESTRATEGIAS DE LA PROGRAMACION op 9
AUDIOVISUAL
POLITICAS Y ESTRATEGIAS DE LA PROGRAMACION op 5
RADIOFONICA
PRODUCCION PUBLICITARIA AUDIOVISUAL OP 6
PRODUCCION Y DISENO MULTIMEDIA oP 9
PRODUCCION Y TECNOLOGIA EN RADIO oP 6
PROGRAMACION Y TECNOLOGIA DIGITAL oP 9
TECNICAS DE LA NARRATIVA AUDIOVISUAL APLICADAS ALA | 4, 5
PUBLICIDAD

En las asignaturas Optativas y Libre Configuracion debera marcar
la casilla de Modalidad y Evaluacion.

(2) Asignatura NO activa para este curso.




