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FACULTAD DE CIENCIAS SOCIALES Y DE LA COMUNICACION

BIENVENIDO A TU FACULTAD

La Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacion, en la que estan incluidos los Grados de Pe-
riodismo, Comunicacién Audiovisual, Publicidad y Relaciones Publicas cumple en este curso su dé-
cimo cuarto afio de funcionamiento con la que sera la décimo primera promocién de comunicado-
res de la UCAM.

Durante este tiempo, centenares de alumnos han salido de nuestras aulas con destino a muy dife-
rentes ambitos profesionales vinculados a la comunicacion. Son estas profesiones auténticas en-
crucijadas sociales desde las cuales se puede servir a la sociedad a la vez que es posible desempenar
un trabajo creativo, estimulante, siempre en relacién con multitud de personas y de importante tras-
cendencia social.

Tu aspiras a ser en el futuro uno de esos profesionales y la Facultad en la que ya te encuentras te
ayudaré a lograrlo durante los préximos afnos. Es este un periodo de inversion en el que has de pro-
ponerte muy seriamente crecer como persona y aprender los fundamentos profesionales. En ese
orden: necesitamos excelentes personas que se asienten sobre profesionales competentes. De lo
contrario, no seréa posible que sirvan a la sociedad como merece y necesita. Por eso, esperamos de
ti que te exijas con tenacidad, consciente de que inviertes este tiempo de juventud en algo que se-
rd muy importante. Te pedimos constancia, esfuerzo, ganas, que te levantes unay otra vez, que no
cejes en el empeno de formarte aprovechando el tiempo y que saques partido a todas las posibili-
dades que ofrece la UCAM, tu Universidad.

Sea cual sea tu trabajo futuro se va a requerir de ti no sélo conocimientos teéricos intelectuales si-
no también destrezas comunicativas, competencias que debes descubrir y desarrollar a lo largo de
tu estancia en la Universidad. Por eso, la Facultad de Comunicacion de la UCAM se esfuerza en tres
estrategias educativas fundamentales: a) tratar al alumno individualmente, facilitdndole una forma-
cién personal que requiere la disponibilidad, accesibilidad y relacion frecuente con los profesores;
b) fomentar el desarrollo de practicas en todas las materias para lo gue contamos con estudios y la-
boratorios dotados con una excelente tecnologia: y c¢) valorar y promover los valores humanos y
cristianos con los cuales el ejercicio cabal de la profesion se orienta més eficazmente hacia un au-
téntico servicio a la sociedad. Porque es preciso orientar la comunicacién hacia el servicio a los de-
mas o, de lo contrario, se corre el riesgo de desvirtuarla hasta limites peligrosos.

Hace dos cursos estrenamos en Espafa nuevos planes de estudio adaptados al Espacio Europeo
de Educacion Superior y con el visto bueno de la ANECA. Hemos sido pioneros en todo el Estado,
junto con otras seis Facultades de Comunicacién, en implantar y poner en marcha los titulos de Pe-
riodismo, Comunicacién Audiovisual, Publicidad y Relaciones Publicas. Nos sentimos muy orgullos
de que la UCAM haya sido una de ellas —la Unica del Levante y del Sur de Espafa-vy, a la vez, su-
pone una gran responsabilidad para nosotros.

Queremos que crezcas en talento, en esfuerzo y en capacitaciéon, convencidos que estas tres con-
diciones estan en la base de un ejemplar ejercicio profesional y que con ellas se te abrirdn muchas
puertas en el futuro.
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Contamos contigo para hacer la Facultad: con tu disponibilidad, con tu participacion, con tus suge-
rencias, con tu compaferismo y con tu sonrisa.
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DIRECTRICES GENERALES DE LA TITULACION

DENOMINACION OFICIAL DE LA TITULACION
Licenciatura en Comunicacién Audiovisual.

PRESENTACION

Mas del 50% de la poblacién espafnola escucha la radio a diario, y en torno al 90% ve habitualmen-
te television. De media, una persona dedica cada dia cerca de 90 minutos a la ra—~dio y méas de 220
a la television. Estos datos, arrojados en diferentes estudios sobre habitos de consumo de los me-
dios de comunicacion, confirman el éptimo nivel de penetracion de los medios audiovisuales en
nuestra sociedad.

La radio, la television, el video y el cine estan presentes en nuestra vida cotidiana. El ciudadano se
informay se entretiene a través de es—tos medios a los que accede directamente o a través de In-
ternet. Pero el audiovisual tiene también otros usos. Sirve como apoyo a la formacién, como vehi-
culo de promocién, y como soporte de la publicidad de productos, empresas e instituciones, entre
otras aplicaciones.

En lo que se refiere al desarrollo del sector audiovisual, es preciso sefalar que, al margen del espec-
tacular despliegue a nivel nacional, en los ultimos ahos, el sector también ha experimentado un im-
portante crecimiento en la Regién de Murcia, potenciado por el despliegue de la TDT. En este esce-
nario digital, desde el afio 2003 se ha asistido a la consolidaciéon y creaciéon de nuevos canales de te-
levisiéon. En la actualidad se dispone de una oferta de cuatro televisiones regionales - una publica y
tres privadas-. En 2005, ademas, se adjudicaron 24 licencias para la puesta en marcha de la television
digital local privada en la Regioén, y se asignaron, asimismo, 8 programas a los ayuntamientos mur-
cianos para activar nuevos canales publicos. En lo que respecta a la radio, en los proximos meses se
dara a conocer la resolucion del concurso publico convocado para la concesion de mas de 50 licen-
cias de radio de frecuencia modulada en diferentes localidades de la comunidad murciana.

Dado este panorama, y conscientes de que el audiovisual es un ambito de constante evolucion -
cambian sus formas, usos y tecnologias-, el principal objetivo marcado desde esta titulacion es ga-
rantizar al alumno una preparacién adecuada, adaptada a las necesidades del mercado y orientada a
la inmediata incorporacién del estudiante a la vida profesional. De manera que, el plan de estudios de
la licenciatura en Comunicacién audiovisual en la UCAM se ha articulado con el fin de dotar a nues-
tros alumnos de los conocimientos tedricos y practicos imprescindibles para afrontar las tareas pro-
pias de este &mbito profesional. El propdsito final es lograr que el egresado domine, al concluir sus
estudios, todas las técnicas y procesos de creacién y produccién de contenidos audiovisuales -pro-
ductos de diferentes formatos, destinados a las plataformas de difusién actuales y a las emergentes.
Para cumplir con este plan de formacién, la titulacién cuenta con un equipo de docentes procedentes
del sector profesional y de la investigacién cientifica, cuya mision primordial es motivar y despertar
al alumno al apasionante y vertiginoso mundo de la produccién audiovisual. Ademéas, la facultad de
Ciencias de la Comunicacién de la UCAM dispone de modernas instalaciones técnicas dotadas de
un equipa—miento de tecnologia digital de Ultima generacion donde el estudiante aplica, de forma
practica, las ensenanzas adquiridas. Se trata de espacios especialmente disefados y habilitados pa-
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ra la ejecucion de los ejercicios y trabajos del alumno: el Centro de produccién audiovisual multi-
media - Estudio de Radio y Television- ; el Laboratorio de video; el Laboratorio de fotografia o la Sa-
la de Animacién digital, entre otros. Con el fin de enriquecer la formacién de los alumnos, hacién-
doles enfrentarse a situaciones reales, la facultad ha articulado, ademaés, un sistema de préstamo
de equipos de Produccion Ligera tanto de radio como de television que permite al estudiante sacar
fuera del Campus el material necesario para desempenar sus tareas.
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INFORMACION ADICIONAL DE LA TITULACION

Principales campos de estudio
Los principales campos de estudio tratados por las asignaturas se circunscriben en las siguientes
areas de conocimiento:

Conocimiento
Teoria e historia de los medios audiovisuales y nuevos soportes multimedia.

Contenidos

— Historia de los medios audiovisuales: fotografia, cine, radio, television, video, cémic.

— Fundamentos técnicos y expresivos en los lenguajes multimedia.

— Conocimiento histérico de los diferentes paradigmas relacionados con las teorfas de la comuni-
cacion audiovisual.

— Historia y estética de las representaciones visuales.

— Géneros audiovisuales y cultura de masas.

— Las empresas creadoras de producciones culturales y comunicativas y los diferentes tipos de por-
tales en red.

Destrezas, habilidades y competencias a adquirir

— Conciencia de los métodos més relevantes de la interpretacion historiografica.

— Capacidad para discernir la historia y evolucién de la fotografia, cine, radio, television, a través de
sus propuestas estéticas e industriales.

— Antropologia social y cultural de los lenguajes audiovisuales.
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Conocimiento
Estructura y politicas de la comunicacién audiovisual.

Contenidos

— Organizacion y gestion del sistema comunicativo atendiendo a sus parametros econémicos y cul-
turales.

— Politicas del audiovisual a escala europea.

— Sistemas politicos, medios de comunicacion y opinién publica.

— La realidad sociocomunicativa en el contexto espanol.

— Mecanismos legislativos y deontolégico de la informacion y la comunicaciéon audiovisual.

Destrezas, habilidades y competencias a adquirir

— Capacidad para el anélisis tedrico practico de las estructuras organizativas de la comunicacion audiovisual.

— Competencia en la organizacién de los presupuestos, procesos técnicos y comercializacion de
las obras audiovisuales y multimedia.

— Capacidad para aplicar principios de organizacion docente en el campo de la comunicacién audiovisual.

— Capacidad para la creacion de estructuras, contenidos y estilos de la programacion en el cine, te-
levisién, radio y telecomunicaciones.

Conocimiento
Anélisis de los discursos audiovisuales y de sus efectos sociales.

Contenidos

— Metodologias de analisis de los mensajes audiovisuales.

— Funciones comunicativas: informacion, persuasion, entretenimiento, entre otras.

— Estudios de recepcion.

— Estudio de los procesos psicosociales, cognitivos, emocionales de la comunicacién social en
contextos especificos.

— Publicidad, relaciones publicas y estrategias comunicativas.

Destrezas, habilidades y competencias a adquirir

— Capacidad para el andlisis de los relatos audiovisuales dentro de determinadas condiciones cul-
turales y sociopoliticas.

— Capacidad para el anélisis de las estructuras, contenidos y estilos de la programacion televisiva
y radiofénica.

— Conocimiento de los procesos de elaboracion, métodos y técnicas creativas de los lenguajes
publicitarios.

— Conocimiento del impacto social de las tecnologias de la comunicacién y de sus mediaciones en
el campo educativo y en el sistema social en su conjunto.
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Conocimiento
Procesos de ideacion y narrativa audiovisual.

Contenidos

— Escritura de guién para informativos, reportajes, documentales y ficcién audiovisual.
— Formas y técnicas del espectaculo.

— Fundamentos creativos y persuasivos de la creatividad publicitaria.

— Teorfas del relato audiovisual, la dramaturgia y la puesta en escena.

— |deacién de nuevos formatos.

Destrezas, habilidades y competencias a adquirir

— Capacidad y habilidad en el manejo de las técnicas para la construccién de guiones audiovisuales.

— Conocimiento de los procesos de elaboraciéon de los mensajes publicitarios.

— Habilidad para los procesos de creacion y difusion en el campo del disefio gréfico, la infografia y
los productos multimedia.

— Habilidad en los procesos de construccion y analisis de los relatos audiovisuales tanto lineales co-
mo no lineales.

Conocimiento
Técnicas y procesos creativos de produccion, realizacién y postproduccion.

Contenidos

— Direccion audiovisual: cine, television, video.

— Aplicaciones creativas bésicas sobre escenografia, iluminacion, direccién de fotografia, direccion
de actores.

— Procesos de creacion, registro y difusion de la produccién radiofénica, discografica y otros pro-
ductos sonoros.

— Diseno de productos multimedia y entornos informaticos interactivos.

— Edicién y posproduccién sonora, audiovisual y multimedia.

Destrezas, habilidades y competencias a adquirir

— Capacidad y habilidad para gestionar los procesos de direccion-realizacion de los diversos medios
audiovisuales.

— Habilidad para el manejo de las técnicas y procedimientos de composicion fotogréafica, cinema-
togréfica, televisiva e hipermedia.
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Conocimiento
Organizacion y produccion audiovisual y multimedia.

Contenidos

— Disefno y evaluacion de la gestion productiva en sus diversos formatos y soportes sonoros, Vi-
suales, audiovisuales, multimedia e interactivos.

— Capacidad y habilidad para gestionar los procesos de produccién, disefio y gestién de la obra audiovisual.

— Conocimiento de los sistemas de ayuda a la formacién profesional, asi como al desarrollo de
guiones y proyectos, produccion, distribucion y exhibicion de los diversos productos.

— Mercado audiovisual: estudios de creacién e investigacion de empresas.

— Estrategias de programacion en radio y television.

— Investigacién de audiencias.

— Gestién de campos virtuales y espacios fisicos interactivos.

Destrezas, habilidades y competencias a adquirir

— Capacidad para la gestién econémica y presupuestaria en los diferentes ambitos de la actividad
comunicativa (medios analégicos y digitales, empresas, eventos).

— Capacidad para la ideacion, planificacion y gestion de empresas audiovisuales en su estructura
industrial de produccién, distribucion y exhibicion.

— Destreza para la creacion, gestion y desarrollo de empresas de servicio tanto analégicas como digitales.

Conocimiento
Industrias culturales y movimientos estéticos contemporaneos.

Contenidos

— Conocimiento del estado del mundo y su evolucion reciente en los pardmetros econémicos, so-
ciales y culturales basicos.

— Tendencias de las industrias culturales. Impacto de las tecnologias informativas y comunicativas
en la creacion y gestion de nuevos dmbitos de la Comunicacion (museos, gabinetes, agencias,
proyectos on-line).

— Movimientos artisticos contemporaneos.

— Globalizacion e interculturalidad.

Destrezas, habilidades y competencias a adquirir

— Capacidad para el anélisis socio-cultural y de las dimensiones politicas, econémicas y tecnolégi-
cas de las sociedades del conocimiento.

— Habilidad para el conocimiento comunicativo y su interrelaciéon con las ciencias sociales y las
nuevas tecnologias.

— Capacidad de definir temas de investigacion en los sectores de la informacién y de la comunicacion.

— Capacidad y destreza para la creatividad y la innovacion.
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Conocimiento
Tecnologias de los medios audiovisuales y multimedia.

Contenidos

— Conocimiento y aplicacion de las tecnologias y de los sistemas utilizados para procesar, elaborar
y transmitir en los medios audiovisuales y multimedia.

— Conocimiento del disefio y de los aspectos formales y estéticos en medios audiovisuales y en-
tornos digitales.

— Documentacién en soportes analégicos y sistemas digitales.

— Conocimiento de los aspectos tecnolégicos y de gestién relacionados con todos los servicios in-
tegrados en la produccién audiovisual y las telecomunicaciones.

Destrezas, habilidades y competencias a adquirir

— Capacidad y habilidad para el uso adecuado de herramientas tecnolégicas en las diferentes fases
del proceso audiovisual.

— Capacidad y habilidad para utilizar los sistemas y recursos informaéticos, y sus aplicaciones interactivas.

— Capacidad para buscar, seleccionar y sistematizar cualquier tipo de documento audiovisual en una
base de datos utilizando métodos digitales.

— Capacidad en el manejo de las técnicas infogréficas.

Conocimiento
Escritura y expresién oral. Adecuacion de su uso a los medios de comunicacion sonoros y audio-
visuales.

Contenidos

— Conocimiento del uso correcto de las lenguas propias.

— Aplicacion practica de la expresién escrita y oral a los medios de comunicaciéon multimedia y so-
portes digitales.

— Estrategias de comunicacion oral.

— Locucién y presentacion en radio y television.

— Inglés profesional en el &mbito de la comunicacion.

Destrezas, habilidades y competencias a adquirir

— Capacidad para leer y analizar textos en cada uno de los medios de comunicaciéon y en soportes
digitales.

— Capacidad y habilidad para exponer razonadamente ideas y mensajes.

— Técnicas y recursos de locucién y presentacion audiovisuales.

— Habilidades para comunicarse y desarrollar la profesién en la esfera internacional con la practica
especializada de otros idiomas.
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Objetivos generales de la titulacion
La Licenciatura en Comunicacion Audiovisual debe:

e En primer lugar, fomentar la capacidad critica, analitica y reflexiva en relacion al hecho audiovi-
sual, con un conocimiento técnico y estético de las formas, procesos y tendencias de la comuni-
cacion visual de nuestro entorno.

® En segundo lugar, propiciar la adquisicion de un conocimiento bésico y generalista de los princi-
pales acontecimientos y mensajes que configuran el panorama actual de los medios audiovisua-
les, de las representaciones iconicas y acusticas y de su evolucién. La dimensién espacial de es-
te conocimiento es fundamental en la medida que contribuye a desarrollar la diversidad discipli-
naria y la variedad de funciones de la comunicacion audiovisual en las sociedades contemporaneas.

® En tercer lugar, debe proporcionar un conocimiento exhaustivo de las técnicas y procesos de cre-
acion y difusion audiovisuales en sus diversas fases, asi como las interrelaciones entre los suje-
tos de la comunicacion audiovisual: autores, instituciones, empresas, medios, soportes y recep-
tores. Esta formacion le capacitara para la toma de decisiones creativas y profesionales en el cam-
po de la comunicaciéon audiovisual y de la gestién de los recursos tecnolégicos y humanos en las
empresas del sector.

® En cuarto lugar, transmitir las distintas metodologias y conceptos aplicables en las diferentes ra-
mas de investigacion, desarrollo e innovacion de la comunicaciéon audiovisual y los futuros entor-
nos tecnoldgicos.

® En quinto lugar, insistir en que los titulados en Comunicacion Audiovisual deben ser capaces de
expresarse con claridad y coherencia en su lengua de origen, asi como tener conocimiento de otros
idiomas, en particular el inglés, para comunicarse en su ejercicio profesional.

Nivel de la titulacion

La Licenciatura se divide en dos ciclos de dos cursos cada uno. El primero es de caracter genera-
lista y el segundo estd orientado a lograr una mayor especializacion, que el estudiante puede perfi-
lar en funcién de los diferentes itinerarios de optatividad.
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PLAN DE ESTUDIOS

Primer curso (asignaturas troncales y obligatorias) . ....68,0 créditos
Anuales Créditos

Troncal 12 Comunicacién e informacion escrita.

Troncal 12 Teoria de la comunicacioén y teoria de la informacién.
Troncal 12 Publicidad y relaciones publicas.

Obligatoria 9 Teologia y doctrina social de la iglesia.

Primer semestre Créditos

Obligatoria 4,5 Economia General.

Segundo semestre Créditos

Troncal 8 Andlisis de su entorno y de su evolucién historica.
Obligatoria 6 Historia y sistemas de comunicacion.

Obligatoria 4,5 Humanidades.

Segundo curso (asignaturas troncales y obligatorias) ..........................645 créditos
Anuales Créditos

Troncal 12 Comunicacion e informacion audiovisual.

Troncal 9 Lengua.

Obligatoria 9 Efectos y técnicas de investigacion de la

comunicacién de masas.

Primer semestre Créditos

Troncal 6 Documentacién informativa.

Obligatoria 6 Introduccién al diseno periodistico.
Obligatoria 4.5 Movimientos artisticos contemporaneos.
Segundo semestre Créditos

Obligatoria 6 Literatura contemporanea.

Obligatoria 6 Reporterismo.

Obligatoria 6 Estructuras politicas.

Con la implantacién de los nuevos Titulos de Grado, los cursos de las Titulaciones LRU (Lic., Ing. Dipl.)
se irdn extinguiendo de forma progresiva. Estas asignaturas, durante este curso académico no tie-
nen clases presenciales. Los alumnos con asignaturas pendientes de este/os curso/s deberan ma-
tricularse y ser evaluados en Recuperacion.
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Tercer curso (asignaturas troncales y obligatorias) ... .....53,0 créditos
Anuales Créditos

Troncal 15 Narrativa audiovisual.

Troncal 8,5 Teoria de la comunicacion audiovisual.

Obligatoria 9 Inglés audiovisual.

Primer semestre Créditos

Obligatoria 6 Edicion y diseno infogréfico.

Segundo semestre Créditos

Troncal 7.5 Derecho de la informacion.

Obligatoria 7 Etica y deontologia profesional.

Cuarto curso (asignaturas troncales y obligatorias) 45,5 créditos
Anuales Créditos

Troncal 16 Produccién y realizacion audiovisuales.
Obligatoria 10 Trabajo fin de carrera.

Primer semestre Créditos

Obligatoria 6 Comunicacién audiovisual especializada.
Obligatoria 5,5 Opinién publica.

Segundo semestre Créditos

Troncal 8 Estructura del sistema audiovisual.
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ITINERARIOS DE ESPECIALIZACION DE LA LICENCIATURA EN COMUNICACION AUDIOVISUAL
OPTATIVIDAD COMUNICACION AUDIOVISUAL

Informética Bésica (4,5)

Empresa Audiovisual (9)

RADIO ) ) )

(34.5 CREDITOS) Producolgn y Tecnol'ogla en Radio (6)
Informacién en Radio (9)
Politicas y Estrategias de la Programacién Radiofénica (6)
Informética Bésica (4,5)

TELEVISION Documental Audiovisual (6)

Empresa Audiovisual (9)

Politicas y Estrategias de la Programacién Audiovisual (9)
Informacioén en Televisién (6)

Informética Bésica (4,5)

Empresa Audiovisual (9)

Animacién Audiovisual: Teorfa y Practica (6)

Guién Audiovisual (9)

Creatividad Aplicada (6)

(34,5 CREDITOS)

FICCION Y PUBLICIDAD
(34,5 CREDITOS)

ASIGNATURAS OPTATIVAS FUERA DE ITINERARIO
Asignatura Créditos
Comercio electronico 6

Comunicacion institucional y de empresas
Empresa y gestién de la produccién publicitaria
Gestion y direccion de empresas de comunicacion
Imagen corporativa

Medios locales

Produccién publicitaria audiovisual

Produccién y disefio multimedia

OIO”|OO| O |WW ||
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Duracién

La titulacion de Comunicacion Audiovisual estd articulada en torno a un total de 300 créditos, re-
partidos en 4 cursos académicos, siendo el equivalente de cada crédito unas 10 horas lectivas.

El tiempo total presencial en clase tedrica y practica es de 3.000 horas.

Lengua utilizada en docencia y examenes

La lengua utilizada en docencia y exdmenes es la oficial del Estado Espanol: el castellano.
También con caracter de obligatoria se imparte la asignatura de “idioma extranjero”, Inglés, con de-
dicacién del 3% del total de la carrera.

Metodologia y resultados que se pretenden

La docencia se orienta al desarrollo integral de la persona, la familia y la sociedad, segun los princi-

pios de la doctrina de la Iglesia Catolica y mediante la transmision y generacion de la ciencia, la téc-

nica vy la cultura. Se articula mediante:

® Clases presenciales de grupos reducidos.

® Metodologia aplicada en evaluacién continua, con disertaciones del profesor, trabajos en equipo
e individuales dirigidos, investigacion personal y de grupos, puestas es comun, y con examenes
parciales.

® Promocién del desarrollo de la autonomia personal, el espiritu de servicio y la creatividad.

® Ensefanza personalizada con alto nivel de dedicacion de los profesores a los alumnos y con un
cuerpo especifico de tutores instruidos para la orientacion académica, psicopedagogica y perso-
nal de los estudiantes.

La adquisicién de todas las destrezas y saberes aqui expuestos garantizara al Titulado en Comuni-

cacion Audiovisual una adecuada preparacion para su posterior vida laboral. Un profesional espe-

cializado y técnicamente preparado para la creaciéon audiovisual, el disefio de produccion integral y

las funciones consultivas organizativas y directivas en todo tipo de medios y soportes audiovisua-

les y tecnolégicos.

Los alumnos egresados pueden ejercer sus conocimientos profesionalmente como:

1. Director, guionista y realizador audiovisual

Profesional especializado en tareas de guién y direccion-realizacion en los distintos medios audiovi-
suales- cinematografico, televisivo, videogréfico, publicitario, radiofénico, de infografia y multimedia-
con conocimientos de los procesos técnicos v artisticos. Profesional polivalente capacitado para po-
ner en escena un proyecto, un plan de trabajo y un presupuesto previo.

2. Productor y gestor audiovisual

Profesional que disefa, planifica y organiza los recursos humanos, medios técnicos y presupuesta-
rios para la produccion de obras audiovisuales en sus diversos formatos. Conoce las técnicas y pro-
cesos de creacién audiovisual y los mecanismos legislativos y politicos de la comunicacion. En ca-
lidad de productor ejecutivo crea, compra derechos, desarrolla y comercializa proyectos. Esté ca-
pacitado para dirigir y gestionar una empresa de produccion audiovisual y multimedia.
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3. Diseno de produccion y posproduccion visual y sonora

Profesional experto en el disefio de todos los aspectos vinculados al sonido, la imagen y el grafis-
mo en las diversas fases de la produccion audiovisual. Su perfil profesional también abarca los en-
tornos interactivos para la creacién de producciones orientadas a Internet, videojuegos y entornos
digitales.

4. Investigador, docente y experto en estudios visuales

Especialista en investigacion y andlisis de fenémenos y procesos de comunicacion audiovisual. Ana-
lista de las politicas y la economia del sector audiovisual tanto a escala nacional como global. Docente
en las ensenanzas superiores o medias para impartir materias de comunicacion y nuevas tecnolo-
gias del audiovisual.

Competencias del egresado

En la actual sociedad de la informacion, un comunicador audiovisual debe destacar por una forma-

cion integral sobre la base de unas aptitudes personales (capacidad analitica, reflexiva y critica co-

mo receptor), unas cualidades artisticas (inquietud por las manifestaciones culturales y sociales so-

porte intelectual de su aportacion creativa) y habilidades técnicas (interés por las nuevas tecnologi-

as y su aplicacién a la comunicacién). En definitiva, debe disponer de:

® Competencias en el campo de la investigacion tanto académica como aplicada.

® Buena preparacion técnica y profesional.

® Experimentacion practica en talleres, seminarios, laboratorios docentes, estudios de rodaje y mer-
cado profesional.

® Capacidad creativa y dominio del lenguaje audiovisual.

® Predisposicién a la innovacion en los diferentes soportes y producciones audiovisuales y digitales.

® Facilidad para adaptarse a la comunicacion multimedia y los futuros entornos tecnolégicos.

Cualificacion profesional

La Titulaciéon en Comunicacion Audiovisual da acceso a las siguientes salidas profesionales:
® Guionista (cine, television, radio y multimedia).

® Realizacién (television, video, radio y multimedia).

® Presentador (television y video).

® | ocutor (radio y television).

® Redactor (radio y television).

® Productor y gestor audiovisuales (television, video, multimedia y radio).
® Programador televisivo y radiofénico.

e Profesional experto en el disefo del sonido, la imagen y el grafismo.

® Docente e investigador.

Acceso a ulteriores estudios
La graduacioén da acceso a los ulteriores estudios de:
a) Doctorados.
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b) Estudios de Postgrado, Masters...
Los Masters que ofrece la Facultad de Ciencias de la Comunicacion de la UCAM son:
— Master Oficial en Direccién de Comunicacién (on-line) (52 edicién).
— Master Oficial en Marketing, Comunicacién y Habilidades Directivas.
— Master Oficial en Protocolo y Asesoria de Imagen.
— Master Oficial en Gestion y Produccion Audiovisual Multiplataforma (MAM).
c) Al 22 ciclo de cualquier otra titulacion de la Facultad de Ciencias Sociales de la Comunicacion.

NORMAS PROPIAS DE LA TITULACION

Convocatorias y cambios de fechas. No hay més que una convocatoria oficial, que es la que se pu-
blica en la web. Ningun profesor puede modificar dicha convocatoria. El alumno que pretenda ser
examinado en otra fecha elevara una instancia al Decanato con al menos una semana de antelacion
a la fecha de la convocatoria, argumentando las razones y aportando las pruebas documentales ne-
cesarias. Seran el decanoy el director de la titulacion respectiva quienes, una vez oido el parecer del
profesor, determinen si es posible o no modificar la fecha de examen. El criterio general del Deca-
nato serd no modificar las fechas de convocatorias oficiales, excepto en casos muy excepcionales.

Las fechas y horas de entrega de trabajos y practicas deben respetarse escrupulosamente. Los
profesores avisaran al respecto con suficiente antelacion y serdn muy exigentes en este aspecto,
sin permitir excepciones.

Los criterios de evaluacion deben ser expuestos con absoluta claridad a los alumnos. Esto evi-
tard ambigledades e interpretaciones erréneas posteriores. Conocer con antelacion el peso espe-
cifico de las diferentes pruebas, el valor de cada pregunta en su caso o si el examen tendré una ca-
lificacion global, la ponderacion de la parte tedrica y practica, etc. ayuda al alumno en su rendimien-
to y evita problemas dificiles de solventar a posteriori.

La revision de exdmenes ha de tener un dia y una hora y los alumnos deben conocerla al menos
con 48 horas de antelacion. No es recomendable que los profesores realicen la revision de exame-
nes fuera de ese tiempo.

Para lograr una mejor atencion a los alumnos es preferible que éstos soliciten cita previa con el pro-
fesor. De este modo, éste podrd reservar el tiempo oportuno para tratar las cuestiones con la aten-
cién gque merecen, gestionando mejor su tiempo y el de espera de los estudiantes.

Confidencialidad de las calificaciones. Con el fin de salvaguardar los derechos de confidencialidad
del alumno, los profesores podrén comentar Unicamente con el interesado los resultados de su eva-
luacién. Los profesores garantizaran la confidencialidad de estos datos y no los facilitaran ni siquie-
ra a los familiares, excepto si asf lo hubieren autorizado expresamente los alumnos. Por la misma
razén, jamas se facilitaran las calificaciones por teléfono ni siquiera a los que digan ser alumnos. Nun-
ca se publicarén en los tablones de anuncios los nombres de los estudiantes con sus calificaciones.

Competencia linguistica. En las Facultades de Comunicacion, la herramienta indispensable es el
lenguaje. Se da por hecho que los alumnos que acceden a la Facultad conocen y dominan el caste-
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llano tanto en sus manifestaciones escritas como orales. Demostrar competencia lingdistica es, por
tanto, condicion indispensable para superar cualquier ejercicio, practica, trabajo o examen. Por la mis-
ma razén, una inadecuada competencia linglistica serad causa suficiente para que la calificacion de
ejercicios, practicas, trabajos o examenes se vea sensiblemente disminuida incluso hasta alcanzar
el suspenso. Cada profesor explicard a sus alumnos sus criterios al respecto con el fin de que los
alumnos conozcan con antelaciéon de qué modo un inadecuado empleo de las normas linguisticas
puede afectar a su evaluacion. Si el profesor no indica nada al contrario, se entendera que aplicara
los criterios que se especifican en el cuadro siguiente:

REDUCCION DE CALIFICACION POR RAZONES LINGUISTICAS

Acentuacion 0,25 por cada 3 tildes

Puntuacion 0,50 a 1 punto en funcién de la gravedad
Ortografia 0,50 a 1 punto en funcién de la gravedad
Morfosintaxis 0,50 a 1 punto en funcién de la gravedad
Impropiedad Iéxica 0,50 puntos por cada impropiedad
Imprecision léxica 0,25 puntos por cada imprecision
Coloquialismos (fallos de adecuacion) 0,25 a 0,50 en funcién de la gravedad
Coherencia y cohesién Se consideran fallos ligados al contenido.

Se valoran en el contenido del examen

Los profesores estan obligados a ser comprensivos, pero jamas toleraran que un alumno, aprove-
chéndose de un mal entendido companerismo, se aproveche del trabajo y de la creatividad de otro
companero. Un ejercicio, practica, trabajo o examen copiado puede dar lugar a una sensible reduc-
cién de la calificacion e incluso al suspenso de la asignatura, si asi lo considera el profesor, quien,
por otra parte, no podré sustraer al alumno de su derecho a ser examinado en la fecha que establezca
la convocatoria oficial. Lo mismo cabe decir si se trata de un plagio sea cual fuere la fuente docu-
mental de la que procediere. Dado que esta medida supone un duro correctivo para el alumno, an-
tes de decidir la calificacién, el profesor consultaré el caso con otros profesores del &rea y con el Di-
rector de su Titulacion.

Asistencia a clase. La asistencia a clase no sélo es una exigencia académica de la UCAM sino algo
que el sentido comun reclama cuando se trata de ensenanzas presenciales. Los alumnos han de en-
tender que un profesor incurre en agravio comparativo si valora del mismo modo a un alumno que
asiste con regularidad a las clases y a otro que no asiste a las mismas. Para evitar eso, y para facili-
tar el aprendizaje de los alumnos, se recuerda encarecidamente que la asistencia a clase es obli-
gatoria y no optativa.

La Universidad estructura su docencia fundamentalmente a través de clases presenciales de caracter
tedrico o préactico.

Todas las faltas de asistencia tienen un motivo y el profesor no debe ser juez al respecto salvo que
se arriesgue a incurrir en agravios comparativos o a estimular una picaresca innecesaria. Por eso los
justificantes de las faltas de escolaridad no tienen razon de ser en la Universidad. Asi, por
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ejemplo, el profesor no cree més a un médico que a su alumno y tampoco debe considerar justifi-
cada la falta de asistencia en funcién de que haya o no un justificante; la falta es siempre disculpa-
ble, sea cual sea su causay no es necesario que el profesor la conozca; ahora bien, superado el 60%
de faltas se entiende que la formacion del alumno se resiente vy, por tanto, incide en la evaluacion
o, en el caso de los dos primeros cursos, la imposibilita. De cualquier modo, si un alumno debe co-
municar las razones de sus ausencias, es conveniente que lo haga con antelacién a las mismas o
inmediatamente después y jaméas debe hacerlo al concluir la asignatura.

Sobre las sugerencias y reclamaciones de los alumnos. Las reclamaciones de los alumnos se pre-
sentardn en primera instancia en la Secretaria General mediante el impreso correspondiente vy diri-
gidas al Jefe de Estudios. El alumno debera aportar la documentacion que considere conveniente y
concretar con claridad la peticion o sugerencia, si es necesario especificando fecha o cuantos de-
talles juzgue oportunos.

El cauce ordinario que el Decanato y los Directores de cada titulaciéon tienen para conocer y resol-
ver las inquietudes comunes de cada curso es la figura del delegado, que al tener caracter repre-
sentativo esté capacitada para transmitir con mayor eficacia las sugerencias, problemas o reclama-
ciones colectivas.
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PRIMER, SEGUNDO Y TERCER CURSO

Para los alumnos de 1¢, 22y 32 de Licenciado en Comunicacién Audiovisual matriculados en la moda-
lidad de recuperacion:

La informacion relativa a todas las asignaturas de 12, 22 y 32 curso permaneceré en la Guia Docente
del curso 2008-2009, en el campus virtual. El contenido del temario, la metodologia, el sistema de eva-
luacion y las convocatorias de exdmenes se podran consultar en el campus virtual y en el tablon de
anuncios de la titulacion.
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CUARTO CURSO

ASIGNATURAS TRONCALES

ESTRUCTURA DEL SISTEMA AUDIOVISUAL
Troncal 8.0 Creditos 4° curso Segundo semestre

Relacion con los objetivos de la titulacion

En el conjunto de la titulacién, la asignatura de Estructura del sistema audiovisual aporta al alumno
las claves que explican la configuracién del sector audiovisual. Se dota al alumno de los conoci-
mientos necesarios para que, desde una perspectiva critica, sea capaz de interpretar tanto las poli-
ticas de comunicacion ejercidas por los diferentes poderes publicos, como los movimientos del
mercado audiovisual espanol. Por tratarse de una materia dinamica, que se nutre en parte de la in-
formacion generada en el entorno audiovisual, la asignatura est4d permanentemente abierta a la in-
corporacion de las Ultimas novedades que puedan afectar al sector objeto de estudio.

Relacion con otras materias

La asignatura guarda estrecha relacion con otras materias que se ofrecen en la titulacion en tercer
y cuarto curso: Derecho de la informacién, Politicas y estrategias de la programacién audiovisual y
Empresa audiovisual, entre otras.

Objetivos especificos de la asignatura

Identificar los principales actores que participan directa o indirectamente en el disefio de la estruc-
tura del sistema audiovisual.

Describir la trayectoria y evolucion del sector audiovisual desde sus origenes en Espana hasta la actualidad.
Estudiar las intervenciones de los diferentes poderes publicos en materia de comunicacion audio-
visual, asf como las actuaciones de los diferentes grupos empresariales con intereses en el sector.
Descubrir la repercusion de las Nuevas tecnologias en la estructura del sistema audiovisual.
Acercar al alumno a la realidad del sector audiovisual en las esferas regional y local.

Fomentar la inquietud y curiosidad del alumno por los movimientos que se producen en el entorno
de las industrias audiovisuales de nuestro pais.

Programa de la enseianza tedrica

La materia se distribuye en una introduccion y tres bloques tematicos que se corresponden con las
industrias mas representativas del ambito audiovisual —la television, la radio y el cine—.
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Introduccion

Tema 1.

Concepto de “Sistema audiovisual”. El sistema audiovisual y sus actores. Las politicas
de comunicacion. El debate internacional en materia de politicas de comunicacion.

Bloque I. La industria televisiva en Espana

Tema 2.
Tema 3.

Tema 4.

Tema 5.

Tema 6.

Tema 7.

Tema 8.

Tema 9.

Tema 10.
Tema 11.

Tema 12.

Tema 13.

La empresa televisiva. La television como fendémeno social. La industria de la television
De los origenes de la television en Espana al Estatuto de RTVE. Prehistoria de la televi-
sion en Espana. Las primeras emisiones regulares de TVE.

Del Estatuto de Radio y television a la Reforma de la radio y television de titularidad es-
tatal. Los principios del Estatuto de RTVE. Propuestas del Consejo para la reforma de los
medios publicos. El nuevo modelo de RTVE.

La descentralizacion televisiva. Centros territoriales de TVE. Television autonémica. Te-
levision local hertziana analdgica.

La television hertziana privada analdgica. El contexto politico de la desregulacion de la tele-
visién. La ley de television privada. Las modificaciones al Plan técnico de Television privada.
La television por satélite. Las primeras experiencias de television por satélite. La regu-
lacion y liberalizacion de la television por satélite. Los movimientos empresariales en-
torno a la television por satélite.

La television por cable. El fenédmeno de los videos comunitarios. La regulacion vy la li-
beralizacion de las telecomunicaciones por cable. Modificaciones del marco juridico de
la television por cable. El proceso de digitalizaciéon del servicio de television por cable.
La television digital terrestre. El marco juridico de la TDT. La TDT en el ambito nacional. La
TDT en el escenario regional. La TDT en el espacio local. Los servicios de valor anadido de
la TDT. El estado del proceso de implantacion de la TDT. Nuevas formas de television digi-
tal. La television digital por ADSL. La television digital movil. La television de Alta Definicion.
La Ley General de la Comunicacién audiovisual y su repercusion en el sistema audiovisual.
Los grandes grupos de comunicacién ante la television. Los grupos como operadores.
Los grupos como productores.

Autoridades reguladoras. Modelo de érgano regulador nacional. Las autoridades inde-
pendientes regionales.

Politicas de television en la esfera regional.Intervencion de la Administracion en el am-
bito autonémico. Intervencion de la Administracion en el ambito local.

Bloque ll. La industria radiofénica en Espana

Tema 14.
Tema 15.

Tema 16.

Tema 17.

La empresa de radio. La radio como industria. Clasificacién de la radio.

Implantacién de la radio en Espana. Los albores de la radio. La radio durante el régimen
franquista.

Los planes técnicos nacionales de radio. La radio en la transicion democrética. La pla-
nificacion de la AM y FM.

La descentralizacion de la radio publica. Los centros territoriales de RNE. La radio auto-
némica. La radio municipal.
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Tema 18.  Los grupos de comunicacion ante la radio. La estrategia de la radio en cadena. Los Ulti-
mos movimientos empresariales.

Tema 19. La digitalizacién de la radio. El proceso de implantacion del DAB. El desarrollo del
DRM.

Tema 20. Las politicas radiofénicas en la esfera regional. La radio autondmica y municipal. La Ad-
ministracién regional ante la radio privada.

Bloque lll. La industria cinematogréfica en Espana

Tema 21. La dimensién econémica del cine.El cine como industria. El cine en la era digital.

Tema 22. Las iniciativas legislativas nacionales de apoyo al cine. La etapa UCD. Las etapas PSOE.
La etapa PP.

Tema 23.  ElInstituto de la cinematografia y de las artes audiovisuales. Organizacion del ICAA. Po-
liticas trazadas desde el ICAA.

Tema 24. Estado de la cinematografia. Producciéon cinematogréfica. Exhibicion y comercializacion.

Tema 25. Las politicas e iniciativas cinematogréficas en la esfera regional.

Metodologia

La parte tedrica de la asignatura, que se estructura segun se indica en el programa adjunto, se des-

arrollara en el aula. La explicacion se apoya en el uso de transparencias.

El componente préctico de la asignatura se articulara de la forma siguiente:

1. El alumno tendra que desarrollar ejercicios de comentario de textos cientificos o periodisticos re-
lativos a las materias abordadas en la asignatura.

2. Elalumno deberé llevar a cabo una investigaciéon en equipo en torno a alguna cuestion de interés,
que se le propondra a principio de curso. El estudio servird no sélo para que el alumno maneje las
fuentes de informacioén vy la bibliografia propia de la asignatura sino también para que complete
sus conocimientos en la materia.

Sistema de evaluacion
Evaluacion continua
— Parcial/es: 30%
— Global: 50%
— Trabajos vy ejercicios: 20%
Evaluacion de septiembre: Examen tedrico 75% y trabajo de investigacion 25% (a entregar el dia
del examen).

Bibliografia y fuentes de referencia

Bibliografia basica

AAVV. La industria audiovisual. Escenarios de un futuro digital. Fundacion EO1, Madrid 2010.

BUSTAMANTE, Enrique. (Coord). Comunicacion y cultura en la era digital: industrias, mercados y di-
versidad en Espana. Barcelona: Gedisa, 2002.

DURAN, JAUME Y SANCHEZ, LIDIA (Editores). Industrias de la comunicacion audiovisual. Edit. Pu-
blicacions i edicions de la univesidad de Barcelona, Barcelona, 2008.
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FERNANDEZ, Isabel y SANTANA, Fernanda. Estado y medios de comunicacién en la Espafia demo-
cratica. Madrid: Alianza, 2000.

IGLESIAS, Francisco. Concentracion y pluralismo en la radio espanola. Ediciones Universidad de Na-
varra, Navarra, 2005.

MONTORO FRAGUAS, Antonio, Participacion politica y espacio publico audiovisual. Murcia: Edit.
Nausicaa, 2006.

RODRIGUEZ PRIETO, R. y SECO MARTINEZ, José (edit), Televisidn digital, democracia y servicio pd-
blico. Edit. Aconcagua Libros. Sevilla, 2008.

Bibliografia complementaria

ALCOLEA, G. La television digital en Espana, Sevilla: Comunicacion social, 2003.

ARNANZ, C., GARCIA CASTILLEJO, A. y GONZALEZ, B (Coord). ;Queréis un buen Consejo? El sector
ante el Consejo Audiovisual, Madrid: Gabinete de Estudios de la ATV, 2004.

ARROJO BAINA, M. J. La configuracidn de la televisidn interactiva: de las plataformas digitales a la TDT.
A Coruna: Netbiblo, 2008.

ARROYO G., y AVILA, A., Historia cinematogréfica de la Unidn europea. Madrid: Edigener, 1999.

AZURMENDI ADARRAGA, Ana (Dir), La reforma de la television publica espanola. Edit. Tirant lo Blanc,
Valencia, 2007.

BALSEBRE TORROJA, A, Historia de la radio en Espana (2 vol.), Catedra, Madrid, 2001.

BUSTAMANTE, E (Coord) Hacia un nuevo sistema mundial de comunicacion. Las industrias culturales en
la era digital. Gedisa, Barcelona, 2003.

BUSTAMANTE, E, Radio y television en Espana. Historia de una asignatura pendiente de la democracia,
Gedisa, Barcelona 2006.

BUSTAMANTE, E, 50 arios de television: el déficit democratico de la television. Gedisa, Barcelona, 2006.

BUSTAMANTE, E, La television econémica. Financiacion, estrategias y mercados, Gedisa, Barcelona, 1999.

CEBRIAN HERREROS, M, La radio en la convergencia multimedia, Gedisa, Barcelona, 2001.

CEBRIAN HERREROS, M, Modelos de television: generalista, temética y convergente con Internet, Pai-
dos, Barcelona, 2004.

CHAPARRO ESCUDERO, M, La radio publica local, Fragua, Madrid, 1997.

CHAPARRO ESCUDERO, M, Sorprendiendo al futuro. Comunicacion para el desarrollo e informacion au-
diovisual. Los libros de la Frontera, Barcelona, 2002.

COUSIDO GONZALEZ, P. Primer informe sobre la transparencia en el sector audiovisual espaiol. Bar-
celon: Bosch, 2008.

CUEVAS PUENTE, A, Las relaciones entre el cinema y la television en Espana y otros paises de Europa,
Egeda, Madrid, 1994.

ECIJA BERNAL, HY P. SANCHEZ-BLEDA, Libro Blanco del Audiovisual. Hacia una Nueva politica audio-
visual, Ecija, Madrid, 2005.

ECIJA BERNAL, H Y P. SANCHEZ-BLEDA, Libro Blanco del Audiovisual. Cémo producir, distribuir y fi-
nanciar una obra audiovisua, Ecija, Madrid, 2000.

FERNANDEZ FARRERES, G, El paisaje televisivo en Espana. Caracteristicas e insuficiencias del ordena-
miento de la television. Aranzadi, Pamplona, 1997.
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FERNANDEZ PENA, E., Las telecomunicaciones por cable. El negocio de la convergencia digital, Edicio-
nes nobel, 2002.

GECA, Anuario de la television 2005, Geca, Madrid, 2005.

GIORDANO, E Y C, ZELLER, Politicas de television. La configuracion del mercado audiovisual, lcaria An-
trazyt, Barcelona, 1999.

GOMEZ B. DE CASTRO, R., La produccién cinematogréfica espariola. De la transicion a la democracia
(1976-1986), Ediciones Mensajero, Bilbao, 1989.

LOPEZ VIDALES, N'Y C. PENAFIEL SAIZ, La tecnologia en Radio. Principios, desarrollo y revolucién di-
gital, Universidad del Pais Vasco, Guipuzcoa, 2000.

MEDINA LAVERON, M., Estructura y gestion de empresas audiovisuales, Eunsa, Pamplona, 2005.

MORAGAS, MY PRADO, E, La televisio ptblica a I'era digital. Centre d'Investigacié de la Comunicacio,
Barcelona, 2000.

MORAGAS, M, GARITAONANDIA, CY B. LOPEZ, Television de proximidad en Europa. Experiencias de
la descentralizacion en la era digital. UAB, Barcelona, 1999.

PALACIO, M, Historia de la television en Espana, Gedisa, Barcelona, 2001.

SARABIA ANDUGAR, Isabel Y SANCHEZ MARTINEZ, Josefina (Coord.) La investigacién en TDT. Revis-
ta Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacion de Universidad Catoélica San Antonio de Murcia.
Sfera Publica n®9, Murcia, 2009.

URRETAVIZCAYA HIDALGO, M. La nueva television digital en el universo multimedia. Bilbao: Universi-
dad de Deusto, 2008.

VALDES, S. La television publica desde dentro. Madrid: Fragua, 2008.

VENTURA, R., La television por cable en Espana. Tendencias y estrategias, EUB, Barcelona, 2001.

Revistas cientificas recomendadas para la asignatura
— Zer: http:// www.ehu.es/zer

— Telos: http://campusred.net/telos

— Sphera Publica.

Web relacionadas
Direcciones electronicas de interés:

www.portalcomunicacion.es, www.porlared.com
www.sateliteinfos.com, www.cineytele.es

PRODUCCION Y REALIZACION AUDIOVISUALES
Troncal 16.0 Créditos 42 curso Anual

Relacion con los objetivos de la titulacion
Esta asignatura pretende ofrecer una formacion universitaria teérico-préctica y dotar al alumno de
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las herramientas basicas en Produccion y Realizacién para que pueda afrontar su incorporacion di-
recta a cualquier empresa del ambito audiovisual, mediante la simple adaptacion a su sistema de tra-

bajo concreto. Dicho objetivo esté directamente relacionado con los de la titulacién de Comunica-
cién Audiovisual de la Facultad de Ciencias Sociales y de la Comunicacion.

Relacion con las competencias del egresado

El egresado conocera de primera mano lenguajes, técnicas, procedimientos y sistemas de trabajo
de la produccioén y de la realizacién, de manera que le capaciten para elaborar contenidos con des-
tino a los diferentes medios audiovisuales.

Relacion con otras materias
El alumno, en su Ultimo curso, debera aplicar de forma préctica y tedrica los conocimientos adquiri-

dos en los cursos anteriores de la carrera. Concretamente las destrezas y aptitudes desarrolladas
en Fotografia, Comunicacién e Informacion Audiovisual, Introduccion a la Tecnologia Audiovisual, Te-

orfa de la Comunicacion Audiovisual, Narrativa Audiovisual, Edicion y Disefio Informético, Informa-
cion en Television, Guién Audiovisual, Comunicacién Audiovisual Especializada, Documental Audio-

visual y Empresa Audiovisual.

Objetivos especificos de la asignatura
Haciendo uso de los conocimientos previos adquiridos y, fundamentalmente, basandose en los con-

tenidos especificos de la asignatura el alumno habra de desarrollar proyectos individuales y debera
ser capaz de trabajar en equipo, e incluso de coordinarlo, segun las funciones correspondientes a

las figuras de Realizador y de Productor audiovisuales, méximos responsables en los equipos de Pro-
duccién y Realizacion. Entre esas aptitudes destacan la delegacion de funciones en los diferentes

componentes del equipo de produccion, y la aceptaciéon de responsabilidades.
Asimismo los alumnos elaboraran productos audiovisuales completos, siempre bajo supuestos bé-

sicos muy cercanos a la realidad profesional diaria en los medios audiovisuales, entre los cuales el

trabajo bajo presién no resultara ajeno.

Programa de la ensenanza tedrica
Unidad didactica I: Introduccion a los conceptos centrales de la asignatura

Tema 1.
Tema 2.
Tema 3.

El audiovisual # visualaudio.
La produccién: definicién conceptual, el equipo y el equipamiento de produccion.
La realizacion: definicién conceptual, el equipo de realizacién, naturaleza de la realizacion.

Unidad didactica Il: El lenguaje audiovisual: convenciones de la terminologia empleada en

los medios audiovisuales

Tema 1.
Tema 2.
Tema 3.

Gramatica del lenguaje audiovisual.

Produccién monocamara versus multicadmara: el rodaje y el estudio de television.

Los géneros audiovisuales: informativos, variedades, ficcidon, musicales, religiosos, de-
portivos, educativos, documentales...
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Unidad didactica Ill: Elementos de la produccion y procesos de produccion

Tema 1. El guién audiovisual: etapas del guién, guion literario, guion técnico.

Tema 2. Fases de la produccion audiovisual: preproduccion, produccion y postproduccion.
Tema 3. El desglose del guion: plan de trabajo, 6rdenes de trabajo y presupuesto.

Unidad didactica IV: Medios y recursos de la produccion audiovisual

Tema 1. LLa cdmara narrativa: el operador de camara.

Tema 2. La escenografia: el director de arte y el decorador.

Tema 3. La iluminacién: el director de fotografia y el iluminador de television.

Tema 4. El sonido: la captacion y el disefo sonoro, la sonorizacién.

Tema b. El montaje: edicién electronica lineal versus edicién digital no lineal, on-line versus off-line.
Tema 6. La musica: del leit-motiv a la generacién de las emociones.

Unidad didactica V: Teoria y técnica de la realizacion audiovisual

Tema 1. Posiciones y movimientos de cémara.

Tema 2. Cosmologia audiovisual: relaciones espacio-temporales de las secuencias.
Tema 3. Punto de vista y planificacion. Métodos de realizacion.

Unidad didactica VI: Formas especificas de la produccion y realizacion audiovisuales
Tema 1. El género musical: el playback.

Tema 2. Los informativos: la noticia, la entrevista, el reportaje y el noticiario.

Tema 3. Las variedades: el magacin.

Tema 4. La publicidad: el spot publicitario.

Tema 5. Las grandes producciones en exteriores: la retransmision televisiva.

Programa de la ensefianza practica

Bloque I: Informativo: elaboracion de un noticiario en directo (grabado en bloque unico) de 15

minutos de duracion. La decision del orden de las secciones, la mayor o menor intervencion del lo-

cutor/presentador, el uso de elementos sintacticos separadores... son decisiones propias de cada sub-
grupo. Las secciones obligatorias seran: Cabecera, Sumario, Noticias, Entrevista, Cierre y Copyright.

Practica 1. Playback. La grabacion en platé de una actuacién musical en playback que servird como
cierre del Informativo, y pieza para el Magacine.

Practica 2. Noticia. Cada subgrupo elaboraré su propia noticia de 1 minuto de duraciéon méxima, es-
ta noticia serd la que abra el informativo siendo el resto del contenido noticiable las 7 no-
ticias que elaboraran el resto de subgrupos.

Préctica 3. Entrevista. Se emitird un avance, de 2 minutos méaximo de duracion, de la entrevista que ca-
da subgrupo habra preparado para el magacin, donde se le concedera una mayor extension.

Practica 4. Grabacién en directo del Informativo.

Bloque II: Magacin: grabacion en directo de un programa dmnibus de 30 minutos. El nimero de

locutores e invitados, y las diferentes secciones en directo quedan a eleccion de los alumnos. De los
videos a emitir seran obligatorios los siguientes: Cabecera, Reportaje, Entrevista, Playback y Copyright.
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Practica 1. Reportaje. Cada subgrupo elaboraré un reportaje en exteriores/interiores naturales de 5
minutos de duracién minima, de tema libre pero conteniendo los elementos propios del
mismo: totales, sonorizacién musical o de efectos...

Practica 2. Grabacién en directo del Magacin.

Bloque lll: Spot publicitario: realizacion de un spot publicitario grabado en el estudio de tele-
vision y con la duracion estandar de 20 segundos tipica en las televisiones nacionales.
Practica 1. Grabacién del Spot.

Préctica 2. Postproduccion del Spot.

Bloque IV: Redaccion en grupo de un andlisis, descriptivo de los elementos audiovisuales es-
tudiados en clase, por cada una de las ocho peliculas cinematograficas de visionado obliga-
torio durante el curso. La seleccion de los filmes abarca diferentes periodos de la cinematografia,
tanto nacional como internacional, y su andlisis se centrard en determinados aspectos de la filma-
cion: iluminacion, montaje, sonido... Estos trabajos se entregardn por escrito y seran expuestos en
clase dado que estas peliculas, y por tanto sus andlisis, formarén parte de la materia a evaluar.
Practica 1. Pelicula 1.

Practica 2. Pelicula 2.

Préctica 3. Pelicula 3.

Practica 4. Pelicula 4.

Préctica 5. Pelicula b.

Practica 6. Pelicula 6.

Practica 7. Pelicula 7.

Practica 8. Pelicula 8.

Metodologia

Se requiere asistencia a las clases teodricas, la participacion en los grupos de trabajo para el visiona-
do de todas las peliculas obligatorias y la elaboracién del andlisis de los fragmentos de las mismas
propuestos por los docentes. Los contenidos de las clases de teoria, y el orden de su imparticion,
van orientados hacia las practicas que deberan realizar dias después.

Es también obligada la comparecencia al total de horas destinadas a practicas en las instalaciones
del estudio de television de la Universidad Catdlica San Antonio de Murcia, donde los alumnos des-
arrollaran las diferentes tareas de los puestos de trabajo profesionales, siendo supervisados por los
profesores, que evaluardn las competencias adquiridas durante las practicas.

Con el propésito —coincidente con los objetivos de la titulacién y también con los especificos de la Asig-
natura— de orientar al alumno para que pueda afrontar su incorporacién directa a cualquier empresa
del &mbito audiovisual, hemos dividido el curso en dos semestres bien diferenciados, procurando que
en el primero se impartan un nimero mayor de clases tedricas y aquellas relacionadas con el géne-
ro informativo; el segundo, en cambio, lo hemos dividido en cuatro Seminarios, con la intencién de
agrupar conocimientos tedéricos, destrezas y aptitudes dirigidos a la realizacion de las Ultimas practi-
cas, desarrolladas de menor a mayor complejidad y dificultad, de tal modo que para la Ultima habran
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de aplicar todo lo aprendido, no sélo durante el curso sino también a lo largo de la carrera:

Seminario 1. La contextualizacion de la informacién: El Reportaje.

Seminario 2. La Direccion de Arte y la lluminacion en el Audiovisual.

Seminario 3. Las Variedades: el magacin.

Seminario 4. La Publicidad Televisiva: el spot publicitario.

La organizacién de los alumnos de 4° curso de Comunicacion Audiovisual para las practicas se rea-

lizard en 4 grupos principales de unos 10 alumnos. Estos grupos estaran divididos en 2 subgrupos,

Ay B, de unos 5 alumnos, que actuaran de forma independiente en las practicas méas sencillas e in-

tervendrédn como principal y colaborador cuando la complejidad de la practica haga necesaria la in-

tervencion de todos ellos.

La division de la asignatura en Seminarios en el segundo semestre, conllevara la evolucién de los

grupos de practicas de alumnos, convirtiéndose a partir de entonces en “empresas” de funciona-

miento similar a las productoras audiovisuales reales, asignandoseles trabajos y presupuestos, y exi-

giéndoseles la entrega de los productos finalizados en la fecha prevista y con los niveles de calidad

requeridos.

Las préacticas presenciales se desarrollaran en el Estudio de Television de la Universidad Catolica San

Antonio de Murcia. Dada la complejidad de la labor del equipo de producciéon el alumno ird rotando

los diferentes puestos de trabajo para que pueda conocer sus funciones. Asimismo seréa instruido

en el manejo del equipamiento de salas de edicion, platé y control de realizacion, y equipos ENG:

plataformas PC de Edicién No Lineal AVID, ediciones lineales digitales al corte y A/B Roll DV-CAM,

camaras de estudio, parrilla de iluminacion con proyectores fresnel y paneles de luz fria, mezclador

de video digital, autocue, titulador, mezclador de audio digital de 17 canales, micréfonos (dindmicos,

de corbata, inaldmbricos, cafiones...), camascopios digitales DV-CAM y los accesorios propios de un

reportero grafico (tripode, micréfonos, iluminacién portatil...).

En Campus Virtual se pondran a disposicién del alumno los materiales didacticos de la asignatura:

— Guiones de clase.

— Calificaciones de las pruebas y practicas intermedias.

— Descripciones exhaustivas de los métodos que deberan emplear para la realizaciéon de las practi-
cas en grupo de los analisis de las peliculas.

— Lecturas complementarias de ayuda para los analisis de las peliculas.

— Recomendaciones de los profesores para los Trabajos y para los Examenes.

Recomendaciones de estudio

La Evaluacion Continua requiere trabajo y dedicacion diarios para la superacion de esta asignatura,
dado el elevado nivel de exigencia en el “practicum”.

Dominio de los conocimientos de las asignaturas mencionadas en el apartado “Relaciéon con otras
materias”.

Soltura en el manejo del programa de proceso de textos Word, incluyendo tablas.

Es recomendable la posesion de conocimientos previos (nivel introduccién) de las Plataformas PC
de Edicion No Lineal AVID y Premiere, de los camascopios DV-CAM vy de los sistemas de edicion li-

neal digital al corte y A/B Roll DV-CAM.
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Sistema de evaluacion

En las evaluaciones se valoraran tanto los aspectos teéricos como préacticos de la asignatura. La eva-
luacion tedrica se realizara mediante examen escrito, en forma de desarrollo conceptual, que in-
cluird el seguimiento de la bibliografia basica de la asignatura mediante controles tipo test. En la eva-
luacién préctica se valorarén las competencias adquiridas en el andlisis de los elementos audiovi-
suales presentes en distintas producciones audiovisuales, y en la realizacién de los tres productos
audiovisuales completos producidos durante el curso: informativo, magacin y spot publicitario.

Evaluacion continua

— Primer Parcial 15%

— Segundo Parcial 15%

— Global 30%

— Trabajos y ejercicios 40%

Evaluacion de septiembre

Se mantiene la calificacién de Trabajos y Ejercicios obtenida en el mes de Junio, teniendo que exa-
minarse el alumno Unicamente de los parciales que no haya superado, manteniéndose los respec-
tivos porcentajes.

Bibliografia y fuentes de referencia

Bibliografia basica

CASTILLO, José M.: Television y lenguaje audiovisual. Madrid: IORTV, 2004.

JACOSTE QUESADA, José G.: El productor cinematografico. Madrid: Sintesis, 1996.
MILLERSON, Gerald: Técnicas de realizacion y produccion en television. Madrid: IORTV, 2000.
SAINZ, Miguel: El productor audiovisual. Madrid: Sintesis, 1999.

Bibliografia complementaria

BARROSO GARCIA, Jaime: Realizacién de los géneros televisivos. Madrid: Sintesis, 1996.

CHION, Michel: El cine y sus oficios. Madrid: Catedra, 1992.

KATZ, S: Plano a plano: de la idea a la pantalla. Madrid: Plot, 2000.

KATZ, S: Rodando: la planificacion de secuencias. Madrid: Plot, 2000.

MILLERSON, Gerald: /luminacion para television y cine. Madrid: IORTV, 1994.

PRENDES ESPINOSA, M.P: El lenguaje de la imagen. Murcia: DM, 1998.

RABIGER, Michael: Direccidn de cine y video: Técnica y Estética. Madrid: IORTV, 1993.

SANCHEZ, J.L: Historia del cine, teoria y géneros cinematogréficos, fotografia y televisién. Madrid:
Alianza, 2002.

SANCHEZ-BIOSCA, Vicente: El montaje cinematogréfico. Teoria y andlisis. Barcelona: Paidés, 1996.

ZETTL, H.: El manual de produccion para video y television. Andoain: Escuela de Cine y Video, 1998.

Web relacionadas

http://www.abcguionistas.com
http://spanish.imdb.com
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ASIGNATURAS OBLIGATORIAS

COMUNICACION AUDIOVISUAL ESPECIALIZADA
Obligatoria 6.0 créditos 4° curso Primer semestre

Relacion con los objetivos de la titulacion

La aportacion en conocimientos de esta materia, supone respecto a los objetivos de la Titulacién,
capacitar al alumno a enfrentarse al mundo de la Comunicacién Corporativa, utilizando como herra-
mienta los recursos audiovisuales. El alumno no es sélo un comunicador sino un representante de
la empresa y aprender a comunicar, en este caso adoptando el rol de empresa o institucién, es la
aptitud que eleva al egresado en esta Titulacidon a su total competencia en labores de comunicacion
de empresas.

Relacion con las competencias del egresado

Esta asignatura inicia al alumno en el conocimiento de los distintos niveles de la Comunicacion Cor-
porativa, centrandose de manera especial en la Comunicacién Corporativa Audiovisual, realizando,
tanto los productos audiovisuales que puedan representar a la empresa como analizando la relacién
con los Medios de Comunicacion.

Relacion con otras materias

Dominar el resto de asignaturas ofertadas es fundamental para aplicar de un modo concreto los co-
nocimientos del mundo audiovisual. De la misma &rea de conocimiento son fundamentales: Co-
municacién e Informacién Audiovisual, Narrativa Audiovisual, Edicion y Disefo infogréfico, Teoria de
la comunicacion Audiovisual , Produccioén y realizacion audiovisuales, Empresa Audiovisual e Intro-
duccién a la tecnologia audiovisual. De otras &reas de conocimiento son fundamentales: Comuni-
cacion e informacion escrita, Comunicacion institucional y de empresa, Gestion y direccion de em-
presas de comunicacién, Imagen Corporativa y Produccion y disefio multimedia.

Objetivos especificos de la asignatura

El objeto fundamental de la asignatura es el estudio de las diversas técnicas y aplicaciones de la Co-
municacion Audiovisual en campos especializados como el video institucional y Empresarial. La Co-
municacion Audiovisual permanece en auge y muchas de nuestras experiencias cotidianas estan
marcadas por ella. Esta asignatura quiere concretar las ofertas reales que la Comunicacion Audiovi-
sual pone a nuestro alcance y ofrece los conocimientos necesarios para que el alumno conozca sus
claves tecnolégicas, formales y por lo tanto su més directa aplicacién. El objetivo, a alcanzar, es que
el alumno domine los diferentes conceptos de la Comunicacion Corporativa. Para las practicas de
Comunicacion Audiovisual Especializada, realizaremos trabajos en el Estudio de Television, cercanos
ala empresa, trabajos que podrian ser encargos reales. El alumno actla y realiza pensando en lo que
le puede y debe interesar a “su” empresa.
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Programa de la ensefianza tedrica
6 créditos [3 tedricos y 3 préacticos].

Tema 1.

Tema 2.

Tema 3.

Tema 4.

Tema 5.

Introduccion a la Comunicacion Corporativa: La Comunicacion Corporativa. La Comuni-
cacion Corporativa Audiovisual: su difusion industrial.

La promocién de productos/empresas audiovisuales: La imagen corporativa en televi-
sion. Funciones, tipos y caracteristicas de los promocionales. Elementos béasicos para
elaborar un promocional. Formas de materializar un promocional.

La Comunicaciéon Audiovisual Empresarial e Institucional. El marco comunicativo em-
presarial e institucional. La identidad auditiva en la empresa e institucion. La identidad
audiovisual corporativa.

Tipos y funciones de la Comunicacion Audiovisual Empresarial e Institucional. La Comu-
nicacién Audiovisual Interna: vertical y horizontal. La Comunicacién Audiovisual Externa:
las relaciones de la empresa con los medios de comunicacion. Explotacion del Audiovi-
sual Corporativo. Evaluacion y control de rendimientos: la acogida interna y externa.
Soportes del audiovisual de empresa e institucion. Cine, Video y DVD. Diaporama. In-
ternet, Intranet e Internet 2. Las Video conferencias. El Streaming video y el Business TV.

Programa de la ensenanza practica

Practica 1.

Practica 2.

Préactica 3.

Andlisis de videos institucionales, empresariales y didacticos. Durante las clases teori-
cas y a modo de ejemplo de lo tratado, se veran y analizarén distintos trabajos profe-
sionales que orienten al alumno en la realizacién de este tipo de productos y comprue-
be las lineas mas habituales de trabajo, siempre desde la empresa, creada para estos
fines.

Creacion de un video promocional de una cadena/programa de television. Eleccion y
grabacion de las imagenes de una cadena/programa de television para realizar el mon-
taje de dicho producto audiovisual.

Produccién y creacién de un video institucional y/o educativo. Realizacién del proceso
completo de creacion, desde la grabacién de las iméagenes hasta la postproduccién.

Metodologia
El desarrollo de los créditos tedricos se realiza en el aula con exposiciones orales por parte del pro-
fesory visionados y anélisis de trabajos profesionales que contribuyen a consolidar la explicacion del

profesor dando al alumno una vision real de la materia tedrica, reforzada con videos didacticos ex-
plicativos de las unidades didacticas.

Para las practicas de Comunicacion Audiovisual Especializada, realizaremos trabajos en el Estudio
de Televisién, cercanos a la empresa, trabajos que podrian ser encargos reales. El alumno actta y

realiza pensando en lo que le puede y debe interesar a “su” empresa. La preparacion se realiza en
grupos reducidos y la edicién se hace por parejas, creando sus productos desde la idea hasta la

postproduccion final.
El Campus Virtual se utiliza como tablén de informacién tanto para las cuestiones mas formales de

la asignatura como para la recomendacién de lecturas y paginas web de interés.
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Recomendaciones de estudio

Es fundamental la preparacién exhaustiva de las practicas con anterioridad al inicio de las mismas y
no dejar nada a la improvisacién que en general ird en detrimento de la profesionalidad de los tra-
bajos.

Sistema de evaluacion

Tipo de examen: escrito en forma de desarrollo conceptual y practico evaluando los resultados de
los trabajos realizados en el estudio de television y realizando anélisis de productos audiovisuales cor-
porativos durante el examen.

Presencialidad
Ademés de ajustarse a las normas generales de la Universidad, la asistencia a las préacticas realiza-
das en el estudio de television, se considera obligatoria.

Evaluacion continua. Tipo examen y porcentaje.
— Parcial 1- 30%. Examen tedrico practico
— Examen Global — 30% Examen tedrico practico
— Trabajos vy ejercicios — 40%
Evaluacion de septiembre Examen: 60%; trabajos y practicas del curso: 40%.
Evaluacion en recuperacion: Examen tedrico-practico: 100%
Exigencias previas al examen de recuperacion (Feb.-Jun., Sep.), es necesario tener las practicas del
curso aprobadas.

Materiales necesarios

Es fundamental conocer el funcionamiento de los materiales tecnologicos del estudio de televisién
necesarios para realizar los productos audiovisuales corporativos.

Actividades Complementarias : se aconseja la visita al museo arqueoldgico de Alicante (MARQ),
la asistencia a alguna feria profesional y asistir a espectéculos audiovisuales, diaporamas multime-
dia, que se realizan en la ciudad durante fechas especiales como la Navidad, donde se podra apre-
ciar la utilizacion de productos audiovisuales de muy distinta indole y se sugieren también visitas a
paginas web de museos y empresas que contengan productos audiovisuales corporativos.

Bibliografia y fuentes de referencia

Bibliografia bésica

GALINDO RUBIO, F. Comunicacion audiovisual corporativa: como audiovisualizar la identidad de las
organizaciones. Salamanca: Publicaciones Universidad Pontificia, 2004. ISBN 847299614X.

LOSADA DIAZ, JC. (coord.) Gestién de la comunicacién en las organizaciones: comunicacion inter-
na, corporativa y de marketing. Barcelona: Ariel, 2004. ISBN 8434413035.

MARIN CALAHORRO, F. Responsabilidad social corporativa y comunicacion. Madrid: Fragua, 2008.
ISBN 978-84-7074-245-3.

SANZ GONZALEZ, MA. Identidad Corporativa: claves de la comunicacién empresarial. Madrid: ESIC,
2005. ISBN 8473564146.
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Bibliografia complementaria

CHAVES, N. La imagen corporativa : teoria y practica de la identificacion institucional, Barcelona: Gus-
tavo Gili, 2005. ISBN 84-252-2079-3.

COSTA, J. La imagen de marca : un fenémeno social. Barcelona: Paidds DL, 2005. ISBN 84-493-
1531-x.

GARRIDO, FJ. Comunicacion estratégica: [las claves de la comunicacion empresarial en el siglo
XXI]. Barcelona: Gestion 2000, cop 2004. ISBN 8480889179.

GONZALEZ SOLAS, J. Identidad Visual corporativa: la imagen de nuestro tiempo. Madrid: Sintesis
DL, 2004. ISBN 84-7738-954-3.

GUTIERREZ GARCIA, E. Comunicacion Institucional financiera. Pamplona: Universidad de Navarra,
2006. ISBN 8431323736.

JIMENEZ ZARZO, Al; RODRIGUEZ ARDURA, I. Comunicacién e Imagen Corporativa. Barcelona:
UOC, SL, 2007. ISBN 978-84-9788-562-1.

LACASA, A.S. Gestion de la Comunicacion Empresaria. Barcelona: Gestién 2000, 2004. ISBN 84-
8088-428-2.

MARTINEZ SOLANA, Y. La Comunicacidn institucional : andlisis de sus problemas y soluciones. Ma-
drid: Fragua, 2004. ISBN 8470741659.

VARONA MADRID, F. El circulo de la comunicacion. A Corufa: Netbiblo, 2005. ISBN 8497450892.

VILLAFANE, J. Imagen positiva : gestién estratégica de la imagen de las empresas . Madrid: Pir&-
mide, 2002. ISBN 8436817893.

Web relacionadas

http://museomav.com

ESCOBAR FERNANDEZ, JORGE La comunicacion corporativa [Recurso electronico] .[Limal llustra-
dos.com, [2003] ISSN 141358-8034.

OPINION PUBLICA
Obligatoria 5.5 Créditos 42 curso Primer semestre

Relacion con los objetivos de la titulacion

Esta asignatura aporta los criterios y herramientas para analizar de forma critica, asi como evaluar y
desarrollar procesos comunicativos persuasivos a través de los medios. Se pretende, por ello, fo-
mentar el interés del egresado por las cuestiones politicas en relaciéon con la comunicacién, con el
fin de ampliar sus perfiles profesionales hacia aquellos &mbitos vinculados con el asesoramiento po-
litico: coordinador de estrategias de comunicacion politica, disefador de campanas electorales, re-
dactor y productor de documentales y reportajes politicos, comentarista o reportero politico, gabi-
netes de comunicacion e instituciones politicas y publicas, asesor de imagen y de campanas, etc.
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Relacion con las competencias del egresado

En sintonfa con las competencias del egresado de los estudios de Periodismo, esta asignatura tie-
ne como principal objetivo despertar el interés por las cuestiones de actualidad politica y sus cam-
bios en cualquiera de sus dmbitos territoriales, dreas tematicas y medios de comunicacién, en-
fatizando sobre todo la capacidad analitico-critica del estudiante y la reflexion sobre el quehacer
periodistico.

Relacion con otras materias

La asignatura esté directamente relacionada con las aproximaciones conceptuales propias de la co-
municacién planificada que se ofrecen en el estudio de la Comunicacion Institucional y de Empre-
sas e Imagen Corporativa , asi como con las materias que abarcan cuestiones metodolégicas sobre
el impacto mediatico, tales como Efectos y Técnicas de Investigacion en Comunicacion de Masas.

Objetivos especificos de la asignatura

El objetivo que pretende alcanzar la asignatura es preparar al comunicador para comprender y ana-
lizar los comportamientos politicos a través de los medios. Para ello se introducira al estudiante en
el &mbito de la investigacion de las relaciones entre comunicacion y politica y, mediante el estudio
de casos préacticos, se le entrenara en las estrategias de comunicacién politica y de marketing poli-
tico para la gestion de imagen y del mensaje de las instituciones politicas.

Programa de la ensefianza tedrica
La asignatura comprende un total de 5,5 créditos (3,5 tedricos y 2 practicos). Esté dividida en cinco
unidades didécticas conceptuales.

Unidades didécticas

Tema 1. ¢<Qué es la comunicacién Politica?. La relacion entre la politica y la comunicacion. Los
intentos de definicién de la Comunicacion Politica. Los actores y los contenidos de la co-
municacion politica. Las areas de estudio de la comunicacién politica. Los modelos pa-
ra el estudio de la Comunicacion Politica. El estado actual de la Comunicacion Politica.

Tema 2. La Comunicacién Politica en las Campanas Electorales: el Marketing Politico. Evolucion
del marketing politico. Fases de elaboracién la estrategia del plan de campafa. Elec-
cion del candidato perfecto. El andlisis del contexto. Elaboracion del mensaje electoral.
Recursos para comunicar el mensaje electoral. Los sondeos electorales. Comporta-
miento electoral de los votantes. Las peculiaridades de las campanas locales.

Tema 3. La Comunicacion Politica de las instituciones. Técnicas para la comunicacién del
mensaje politico de las instituciones. Infraestructuras comunicativas de las institu-
ciones: oficinas y gabinetes de comunicacién. Estrategias de la comunicacién de la
imagen de los partidos politicos. Estrategias de la comunicacién de la imagen presi-
dencial. Estrategias de la comunicacién de la imagen del Parlamento. Estrategias de
la comunicacion de la imagen de la Justicia. La Comunicacion institucional en situa-
ciones de crisis.
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Tema 4. La mediaciéon del mensaje politico. ¢ Qué interesa a los medios de comunicacion de la
politica? La relacién entre politicos y periodistas. El anélisis de las actitudes profesiona-
les de los periodistas ante la noticia politica. La cobertura de la informacion politica.

Tema 5. Los efectos de las estrategias de comunicacién politica en los ciudadanos. Principales
paradigmas de la investigaciéon sobre los efectos. Los efectos de los debates electora-
les. Los efectos de los anuncios politicos en television. Los efectos de las noticias po-
liticas. Los efectos de los nuevos medios. Los efectos de la comunicacién politica en la
participacion y el compromiso civico. Los efectos de la imagen presidencial en los ciu-
dadanos.

Metodologia

Se utilizard una metodologia docente que alternara explicaciones conceptuales con anélisis de ca-
s0s practicos concretos que hayan tenido mayor resonancia en los medios. Se utilizara el sistema
de proyeccién de presentaciones en ordenador que, antes del comienzo de la asignatura, se entre-
gara en formato impreso a los estudiantes. El material que se entrega al estudiante incluye los es-
quemas correspondientes a cada una de las explicaciones teméticas que se han abordado en las cla-
ses, asi como una relacion de articulos complementarios. Se utilizara el campus virtual para difun-
dir todos estos materiales, asi como para informar de los resultados que se obtengan en las prue-
bas realizadas durante el curso.

Recomendaciones de estudio

Para cursar esta asignatura se recomienda, en primer lugar, la asistencia a clase. Asimismo, el es-
tudiante deberé abordar el estudio de las unidades didacticas haciendo uso de todo el material que
el profesor ofrece, incluyendo la lectura de los articulos complementarios que se entregan, con el
fin de mejorar la comprensién de cada uno de los temas que se analicen en clase. Con todo, a mo-
do de recomendacion, se considera que la dedicacién que debe realizar un estudiante para un buen
seguimiento de la asignatura sera de cuatro horas semanales (dos horas de trabajo en clase y dos
horas de trabajo personal).

Sistema de evaluacion

El sistema de evaluacion se basa en un seguimiento continuo de la evolucion del alumno tanto en

la adquisiciéon de conocimientos tedricos como practicos.

La calificacion final de la asignatura se obtendra de promediar la evaluacién de los siguientes parémetros:

— Examen parcial: 30% que consistira en diversas preguntas tipo test (que se calificaran con el 60%
de la nota del examen) que habré que superar para poder corregir una pregunta de tipo desarrollo
(que sumara el 40% restante). Las preguntas incorrectas restaran un 25% de las correctas. Para
aprobar este examen serd necesario obtener una calificacion de 5.

— Examen tedrico final: supondré el 40% de la nota final que consistird en diversas preguntas tipo
test (que se calificardn con el 60% de la nota del examen) que habra que superar para poder co-
rregir una pregunta de tipo desarrollo (que sumara el 40% restante). La nota de corte en el exa-
men final de b.
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— Trabajo préactico: 30% de la nota final. Nota de corte de b.
— Elalumno deberé tener superada tanto la parte tedrica como la parte practica en la convocatoria
de junio y también, en su caso, la de septiembre, para poder aprobar la asignatura.
Resumen:
Evaluacion Continua: examen parcial: 30%; examen final: 40%; trabajos practicos: 30%.
Evaluacién de Septiembre: examen final: 100%;

Bibliografia y fuentes de referencia

Bibliografia basica

CANEL, M.J., Comunicacién de las Instituciones Publicas, Tecnos, Madrid, 2007.

CANEL, M.J., Comunicacion politica. Un guia para su estudio y practica, Tecnos, Madrid, 2006.

Bibliografia complementaria

ARCEQ, J.L., Cémo ganar una elecciones: Tratamiento tedrico y practico de la imagen de los politi-
cos, Fomento de bibliotecas, Madrid, 1982.

DEL REY, J., Comunicacion politica, Internet y Campanas electorales: de la teledemocracia a la ci-
berdemocr@cia, Tecnos, Madrid, 2007.

GAUTHIER, G. GOSSELIN, A. y MOUCHON, J. (comps), Comunicacién y politica, Gedisa, Barcelo-
na, 1998.

KAID, L.L., (ed), Handbook of Political Communication Research, Lawrence Erlbaum Associates,
New Jersey, 2004.

LUQUE, T., Marketing politico. Un analisis del intercambio politico, Ariel, Barcelona, 1996.

MAAREK, P., Marketing politico y comunicacién, Paidés Comunicacion, Barcelona, 1997.

SALGADO, M.L., Marketing Politico. Arte y Ciencia de la persuasion en democracia, Paidos, Pape-
les de la Comunicacion, Barcelona, 2002.

SANCHEZ ALONSO, O. El servicio postventa de la politica. Légica publicitaria, mercadotecnia poli-
tica y repercusiones democraticas, Publicaciones Universidad Pontificia de Salamanca, Salaman-
ca, 2005.

SANCHIS, J.L., Cémo se gana el poder, Espasa Calpe, Madrid, 1996.

SWANSON, D.y NIMMO, D., New Directions in Political Communication, Newbury Park, Sage, 1990.

SWANSON, L.y MANZINI, P., Politic, Media and Modern Democracy : An international study of in-
novation in electoral campaigns and their consequences, Praeger, New York, 1996.

ZAMBRANA, J., La politica en el laberinto, Tusquets, Barcelona, 2003.

ZAMORA, R. (Coord), El candidato marca: como gestionar la imagen del lider politico, Fragua, Ma-
drid, 2009.

Web relacionadas
(http.//www.psoe.es/home.do)
(http://www.ou.edu/pccenter))
(http.//www.pp.es/index.asp)
(http://www.comunicacionelectoral.com/)
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(http://www.ipdi.org/)
(http.//e-lecciones.net))
(http://comunicacionpolitica.blogspot.com/)
(http.//www.compolitica.com./)
(http://www.la-moncloa.es/default.htm)

TRABAJO FIN DE CARRERA
Obligatoria 10.0 Créditos 42 curso Anual

Relacion con los objetivos de la titulacion

La carencia de metodologia —ya sea por omisién o defecto— es uno de los principales factores que
obstaculizan la investigacion cientifica. La asignatura Trabajo Fin de Carrera trata de ser la culmina-
cién académica de los estudiantes de la Titulacion de Comunicaciéon Audiovisual, invitando a los
alumnos a iniciarse en el mundo de la investigacion, ensefandoles dénde y como aprender a in-
vestigar alguno de los aspectos concretos de lo audiovisual o de las ciencias de la comunicacion en
su conjunto.

Relacion con las competencias del egresado

La competencia directa que trata de fomentar esta asignatura es la de la reflexion, anélisis critico y
profundizacién en un campo especializado de las ciencias de la comunicacién, en la que el alumno,
recogiendo la formacion global recibida durante la carrera, sea capaz de adentrarse y de encontrar
y analizar sistematicamente la realidad, algo que le serd util en su vida profesional, no sélo por el co-
nocimiento mas detallado de un campo de conocimiento, sino por la experiencia de un acercamiento
activo a la realidad cientifica y profesional.

Del mismo modo, a través de la realizacion de grupos de trabajo, se trata de fomentar la capacidad
de trabajo en equipo —algo muy valorado en el mundo de la empresa actual- en todas las fases del
proceso de investigacion: la eleccion del tema, el reparto de los materiales y funciones, la redaccion
y la defensa del trabajo.

Relacion con otras materias

La naturaleza particular de esta asignatura permite que la relacionemos con asignaturas como Efec-
tos y Técnicas de Investigacion de Masas, Documentacion Informativa y Expresiéon Oral y Kinésica,
aunque las tematicas diversas sobre las que pueden desarrollarse las investigaciones obliga a rela-
cionarla también de forma indirecta con el resto de materias.

Objetivos especificos de la asignatura

Tener en cuenta la investigacion cientifica como el proceso que pone en marcha los pasos del mé-
todo cientifico acompanando asf el proceso de conocimiento cientifico. En esta asignatura se pro-
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pone que el alumno se enfrente por primera vez a una investigacion a partir de las diferentes eta-
pas por las que debe transitar. Que el estudiante sepa aplicar con originalidad los conocimientos y
herramientas aprendidas durante la carrera; de igual forma, que el alumno sea capaz de relacionar
las diversas areas de conocimientos aprehendidas en el marco de un proyecto concreto, haciendo
un riguroso uso de las fuentes y un buen tratamiento de las mismas. Finalmente, también se per-
sigue que el estudiante sea capaz de trabajar en equipo y de presentar y comunicar de forma co-
rrecta los resultados de su trabajo de investigacién tanto en lo que se refiere a la expresién textual
como oral.

Programa de la ensenanza tedrica
A desarrollar durante el curso a partir de la linea de trabajo y el dmbito de estudio del grupo de es-
tudiantes.

Programa de la ensenanza practica
A desarrollar durante el curso a partir de la linea de trabajo y el dmbito de estudio del grupo de es-
tudiantes.

Metodologia

La asignatura trata de desarrollar el sentido critico tanto en el anélisis de la realidad como en
sus aportaciones. Por otro lado, se pretende estimular en el alumno la inquietud por el conoci-
miento, la busqueda de fuentes de informacién y por el trabajo en equipo de modo que se fo-
menten asi sus capacidades profesionales. Las teméticas seran propuestas por el profesor pa-
ra trabajos en grupo, de manera que permitan ser segmentados, para que cada una de ellas se
ocupe de una parte definida con responsabilidad individual y, al mismo tiempo, aportando al tra-
bajo colectivo.

Se trabajara por tanto en equipo. La calificacién final serd consecuencia de la media de dos califica-
ciones: una nota individual (en la que se tendra en cuenta también la exposicién y defensa) y una no-
ta colectiva (que seré solidaria e idéntica para todos los miembros del mismo equipo de trabajo). Tam-
bién se ponderaré la actitud y asistencia del alumno.

Con respecto a este Ultimo punto cabe destacar que es obligatoria la asistencia tanto a las clases
tedricas como a las tutorias de grupo, cuyo calendario sera notificado con suficiente antelacion y de
obligado cumplimiento. El profesor se reunird con cada equipo al menos una vez al mes desde no-
viembre. En las primeras sesiones de trabajo tendran lugar las clases tedricas en las que se abor-
darén temas como la motivacion, tipos de trabajos, redaccion de hipotesis, objeto de estudio, obje-
tivos, como seleccionar los temas (viabilidad), preindices, indices, fuentes, estructura, sistematici-
dad, citacion de fuentes...

La extension del trabajo no esta definida, aunque se recomienda la redaccion de trabajos breves que
deberan entregarse mecanografiados y con una extensién recomendable de no més de 50 paginas
por alumno incluido el aparato critico, grafico y documental. La defensa de las investigaciones se ha-
ra en grupo e intervendran todos los miembros del equipo. Podré tener un caracter formal-académico
o de presentacién empresarial dependiendo de las necesidades del proyecto.
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Recomendaciones de estudio
Es necesaria la formacion de grupos de trabajo de entre cuatro y cinco personas.

Sistema de evaluacion

Presencialidad: Siempre habra que asistir al calendario de reuniones organizados desde la direccién
de la asignatura.

Evaluacion continua: Trabajo: 50%; exposicién y defensa de trabajo: 50%.

Evaluacién de septiembre: Trabajo: 50%; exposicion y defensa de trabajo: 50%.

Evaluacion en recuperacion: Trabajo: 50%; exposiciéon y defensa de trabajo: 50%.

Actividades complementarias
Se irén perfilando durante el curso.

Bibliografia y fuentes de referencia

Bibliografia basica

ALVAREZ-GAYOU JURQUESON, J.L.: Cémo hacer intestigacion cualitativa. Fundamentos y meto-
dologia, Paidds, Barcelona, 2003.

ECO, U.: Como se hace una tesis: técnicas, procedimientos de estudio, investigaciéon y escritura, Ge-
disa, Barcelona, 1997.

IGARTUA PEROSANZ, J.J.: Métodos cuantitativos de investigacién en Comunicacién, Bosch, Bar-
celona, 2006.

PINUEL, J.L.: Metodologia general, Sintesis, Madrid, 1999.

TAYLOR, S.J.: Introduccion a los medios cualitativos: la busqueda de significados, Paidés, Barcelo-
na, 2000.

VALOR YEBENES, J.A.: Metodologia de investigacion cientifica, Biblioteca Nueva, Madrid, 2000.

WIMMER, R. Y DOMINICK, J.: Introduccion a la investigacion de Medos Masivos de Comunicacion,
Thomson Editores, México, 2001.

Bibliografia complementaria
La bibliografia complementaria depende del &mbito de estudio en el que trabaje el grupo, por lo

que, al comienzo de las sesiones se ird detallando para cada caso.

Web relacionadas
Portal de la Comunicacion (INCOM): (www.portalcomunicacion.com/esp/home.asp)
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OPTATIVAS

COMERCIO ELECTRONICO
Optativa 6.0 créditos Primer semestre

Relacion con los objetivos de la titulacion

La asignatura de Comercio electronico pretende desarrollar en los alumnos egresados los siguien-

tes aspectos:

— Objetivos cognitivos tales como dominar las formas de comunicacién, tanto comercial como re-
lacional, abordadas por las empresas en los entornos electronicos.

— Objetivos actitudinales, como fomentar la actitud de busqueda e investigacién.

— Objetivos procedimentales, tales como el consumo de informacién especializada y el fomento de
lecturas profesionales encaminadas a configurar un habeas tedrico y practico que le ayude a des-
envolverse dentro de la actual situacién mediatica y comercial en la que nos has sumido las in-
fraestructuras digitales.

Relacion con las competencias del egresado

Siguiendo los parametros establecidos por la ANECA en el Libro Blanco de las Titulaciones de Cien-
cias de la Comunicacioén, podriamos apuntar que las competencias mas significativas desarrolladas
en esta asignatura son las siguientes:

Competencias disciplinares

— Conocimiento y estudio de los procesos de marketing relacional e interactivo: técnicas especifi-
cas, posicionamiento, segmentacion, procedimientos de andlisis, etc.

— Conocimiento de la gestion de las &reas funcionales de la comunicacion corporativa interactiva en
la empresa publica y privada.

— Conocimiento y aplicacion de las tecnologias y de los sistemas utilizados para procesar, elaborar
y transmitir la comunicacion comercial de una empresa en entornos interactivos.

— Conocimiento del impacto social de las tecnologias informativas y de la comunicacién contempo-
ranea, en los entornos empresariales.

Competencias profesionales (saber hacer)

— Capacidad y habilidad para utilizar las tecnologias y técnicas comunicativas, en los distintos medios
o sistemas mediaticos combinados e interactivos (multimedia), especialmente para aplicarlas al
mundo de la comunicacién, con especial énfasis en la creacién de nuevos soportes para la comu-
nicacion de la empresa con todos sus stakeholders.
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Relacién con otras materias

Podemos establecer una doble vertiente en la conexion curricular de la asignatura de Comercio
Electrénico con el resto de materias: por un lado, una relacion horizontal con Produccién y Disefio
Multimedia y Canales de Comercializacién y Redes de Venta. Y por otro, una correspondencia ver-
tical, en mayor o menor medida, con las areas de Periodismo Digital, Publicidad y Relaciones Publi-

cas y Direccién y gestién de empresas de comunicacion.

Objetivos especificos de la asignatura

El objetivo de esta asignatura es ofrecer a los alumnos un marco tecnolégico, profesional y con-
ceptual de las nuevas tecnologias aplicadas a la comercializacién on-line, especificamente, y a su uti-
lizacion dentro de los planes de marketing digitales, de una forma mas genérica. De esta manera,
se hard especial hincapié en aspectos tales como la evoluciéon del marketing tradicional (off-line) al
marketing digital; introduccién de las nuevas tecnologias de la informacién en el marketing con-

temporaneo; estrategias comunicacionales, publicitarias, de promocién y de ventas a través de las
nuevas tecnologias de comunicacioén (Internet, redes privadas para el intercambio de datos, telefo-
nia movil, Television Digital Terrestre, etc.); iniciativas que estan impulsando el comercio electréni-
co; tendencias de futuro, entre otras.

Programa de la ensefianza tedrica
El temario de la asignatura esta dividido en 6 unidades tematicas, que a continuacion se definen'y

desarrollan:

Unidad didactica I: Introduccion al comercio electrénico

Tema 1.

Definicion y conceptos fundamentales del comercio electrénico. Introduccién: Internet
como medio. Negocio electrénico (e-business), comercio electronico (e-commerce) y
marketing digital (e-marketing). Comercio electrénico en Espana. Los 10 principales
errores del comercio electréonico en Internet.

Unidad didactica Il: Las NN.TT. en la practica empresarial

Tema 2.

Tema 3.

Tema 4.

Las nuevas tecnologias en Espana: aplicacién de Internet en la estrategia empresarial.
La importancia de la gestion del cliente o CRM (Customer Relationship Management).
Internet y la organizacién. Indicadores de éxito de la estrategia de e-business. Internet
y los publicos externos: proveedores y clientes. Situacion actual del negocio electréni-
co en las empresas espanolas.

Aplicaciones practicas de las NNTT: modelos de negocio electrénico. Aplicaciones prac-
ticas de las NNTT en la actividad empresarial. Negocios en Internet.

Modelos de negocio. Clasificacion genérica. Modelos basados en la publicidad. Modelos
basados en la intermediacion (cibermediarios). Modelos basados en la explotacion de la
informacién. Modelos basados en la venta. Modelos de fabricantes. Modelos basados en
la subscripcion. Modelos basados en la venta de contenidos a terceros. Modelos basa-
dos en las franquicias. Clasificacién en funcién de como se generan los ingresos.
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Tema b. Publicidad interactiva. La publicidad interactiva. Actores del sector publicitario on-line. Ti-
pos de publicidad on line.

Tema 6. Programas de Fidelizacién. Introduccion: la recompensa. La fidelizacion del consumi-
dor como estrategia. Utilizacién del marketing en la fidelizacion. Herramientas para la fi-
delizacion. La fidelizacion interna: los empleados.

Programa de la ensefianza practica

La parte tedrica se verd complementada con la realizacién de una serie de actividades practicas con-
sistentes en analizar un catélogo de sitios web con el fin de desentranar sus caracteristicas intrin-
secas como soportes comerciales y comunicacionales.

Ademas, como trabajo final el alumno tendré que realizar la reseha de un libro relacionado con la
asignatura.

Metodologia

El sistema de clases esta estructurado para orientar al alumno en la profundizacion de los conteni-
dos tedricos y practicos ya mencionados.

Las clases se llevaran a cabo en aulas equipadas con medios informaticos (API'S) y conexién a In-
ternet, con el fin de que puedan contrastarse los aspectos tedéricos vistos con las paginas web co-
rrespondientes de una manera répida y sencilla.

El Campus Virtual es otra herramienta de apoyo, mediante la cual los alumnos podran acceder a los
esqguemas de los temas tedricos propuestos y materiales complementarios de reciente aparicion (ar-
ticulos, enlaces con sitios web...).

A comienzos de curso se informaré a los alumnos del horario de atencién al alumno y de la fecha
del examen parcial.

Sistema de evaluacion

Presencialidad

Se considera necesaria la asistencia a todas las clases programadas ya tengan éstas caracter ex-
clusivamente tedrico, practico o mixto. Aquellos alumnos que no alcancen el 60% de asistencia al
finalizar la asignatura no cumplirdn con los criterios de Evaluacién Continua y:

a) Se tendran que presentar a un Examen Global, que comprendera la totalidad de la materia, ade-
maés del trabajo o actividades que el profesor determine necesarios para superar la asignatura.
b) Los resultados académicos obtenidos en cualquiera de las pruebas realizadas no seran tenidos en

cuenta en ningun caso.

Tipo de examen y porcentaje
Parcial
Examen escrito, tipo desarrollo. 5 preguntas. En este examen se evaluaréa toda la parte tedrica de
la asignatura vista hasta el momento de su realizacion.
— Nota de corte para poder eliminar materia: 5.
— Porcentaje sobre la nota final: 30%.
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Global

Se compone de las siguientes partes:

— Recuperacion del parcial. Se presentaran solo aguellos alumnos que no hayan aprobado el pri-
mer parcial, que quieran subir nota o que no lleguen al 60% de asistencia. Escrito, tipo desarrollo.
5 preguntas.
— Nota de corte para poder eliminar materia: 5.
— Porcentaje sobre la nota final: 30%.

— Final: escrito, tipo desarrollo, con una pregunta de aplicaciéon practica de alguno de los concep-
tos de la asignatura.
— Nota de corte media para poder eliminar materia: 5.
— Porcentaje sobre la nota final: 40%.

Trabajos y ejercicios
Los trabajos a realizar en esta asignatura seran los siguientes:
1. A'lo largo de la asignatura y en clase: andlisis de entornos web en su faceta empresarial.
2. Trabajo final: La incidencia de las nuevas tecnologias en los procesos empresariales. Lecturay re-
sefia de una monografia.
— Objetivo: analizar la repercusion mediatica y las areas de influencia empresarial que van co-
pando las nuevas tecnologias.
— Individual.
— Fecha de entrega: se establecerd al comienzo de las clases.
— Forma de entregarlo: impreso y en mano al profesor. No se aceptard ningln trabajo recibido
por e-mail ni fuera de la fecha establecida.
— Nota de corte media para poder eliminar materia: 5.
— Porcentaje sobre la nota final: 30%.

Evaluacion continua
La nota final de los alumnos matriculados en la modalidad de Evaluacion Continua estard compuesta
por los apartados siguientes: Parcial 1, Examen Global y Trabajos / Practicas.

Evaluacion en recuperacion

— Exigencias previas al examen de recuperacién (Dic., Feb.-Jun., Sep.)
En el caso de los alumnos de Recuperacion de afos anteriores su evaluacion constara de un uni-
co examen tedrico, que comprendera toda la materia estudiada en el curso precedente. El por-
centaje de ponderacion seréd de 100%.

Evaluacion de septiembre

Aquellos alumnos de Evaluacion Continua que no hayan superado con un 5 alguna de las partes que
conforman la nota final (examen parcial, examen final, trabajo) tendran que presentarse en Sep-
tiembre Unicamente con la no superada. Excepto los que no tengan un 60% de asistencia, que ten-
dran que presentarse de todo en caso de no aprobar la convocatoria oficial de Junio.
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Todos aquellos matriculados en Evaluacion Continua que no superen la asignatura en esta convo-
catoria de Septiembre, pasaran a dirigirse por la normativa de alumnos de Recuperacion de afos an-
teriores (ver péarrafos precedentes).

Bibliografia y fuentes de referencia

Bibliografia basica

ALONSO SECADES, V. y LOPEZ RIVERO, A. Coor. Nuevas tecnologias y negocios en Internet. Sa-
lamanca: Universidad Pontificia de Salamanca. Servicio de Publicaciones, 2002.

MAYORDOMO, J. L. E-marketing. Barcelona: Gestiéon 2000, 2003.

VW.AA. Marketing en los nuevos tiempos. Barcelona: Deusto, 2006.

WRIGHT, J. Blog marketing. México: McGraw-Hill, 2007.

Bibliografia complementaria

BIDGOLI, H. Electronic commerce. Principles and practice. California: Academic Press, 2002.

BURGOS, D. y DE-LEON, L. Comercio electrénico, publicidad y marketing. Madrid: McGraw-Hill,
2001.

DE LA RICA, E. Marketing en Internet y e-business. Madrid: Ediciones Anaya Multimedia, 2002.

DE SALAS NESTARES, M. |. La comunicacion empresarial a través de Internet. Valencia: Fundacién
Universitaria San Pablo C.E.U., Valencia, 2002.

ESCOBAR, M. El comercio electrénico. Perspectiva presente y futura en Espana. Madrid: Fundacién
Retevisién, 2000.

FERNANDEZ GOMEZ, E. Comercio electrénico. Madrid: McGraw-Hill, 2002.

FLEMING, P. y ALBERDI, M. J. Hablemos de marketing interactivo. 22 ed. Madrid: ESIC, 2000.

LEHU, J-M. Fidelizar al cliente. Marketing, Internet e imagen de marca. Barcelona: Paidés, 2001.

MOLENAAR, C. El futuro del marketing en la era post Internet. Madrid: Pearson Educacion,
2002.

NOGUERA VIVO, J. M. La bitdcora como producto ciberperiodistico y corporativo de los medios de
comunicacion. aproximacion a las relaciones de los cibermedios con la comunidad bloguer. Tesis
doctoral inédita defendida en la Universidad Catolica San Antonio de Murcia, 2006.

RAPP, S. Max-e-marketing. Madrid: McGraw-Hill Interamericana de Espana, 2002.

RODRIGUEZ ARDURA, |. Marketing.com: y comercio electrénico en la sociedad de la informacion.
Madrid: Piramide, 2002.

Web relacionadas

— ADLINK GROUP. AdLink Media Spain (http://www.adlinkmedia.es)

— AECEM. Portal de la Asociacion Espanola de Comercio Electrénico y Marketing Relacional
(http://www.aecem.org)

- BARCELONA VIRTUAL. Dia 1. Barcelona Virtual al dia (http://www.bvirtual.com/bv/index.asp)
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COMUNICACION INSTITUCIONAL Y DE EMPRESA
Optativa 9.0 Créditos Anual

Relacion con los objetivos de la titulacion

La asignatura de Comunicacioén Institucional y de Empresa se enmarca dentro de los objetivos ge-
nerales de las titulaciones de ciencias de la comunicacién, desde el momento en el que se trata de
ofrecer al alumno los conocimientos tedricos mas actuales y las herramientas profesionales mas ade-
cuadas para el ejercicio de las especificas labores del Director de Comunicacion, un cargo de am-
plia implantacion en los organigramas de las empresas de todo el mundo. Ademas de las compe-
tencias profesionales més directas sobre la materia, se forma al alumno en la iniciativa personal, en
la busqueda de soluciones a los problemas dados y al acercamiento real al mundo de la empresa.

Relacion con las competencias del egresado

El alumno podréa desarrollar una alta capacidad critica e interpretativa de la realidad empresarial y, en
particular, de la comunicacién en el contexto de las organizaciones, una dimension cada vez mas am-
plia y méas importante en la economia de masas y de servicios. Por esta razén, y abundando en las
competencias propias de las titulaciones en las que se enmarca, el alumno se acercaré a la realidad
profesional, y lo haré desde un punto de vista reflexivo, analitico y altamente creativo, propiciando
un verdadero conocimiento critico sobre ciencia aplicada a la empresa.

Relacion con otras materias

Comunicacién Institucional y de Empresa tiene una estrecha relacién, en especial, con las materias
propias de las Relaciones Publicas, asi como con otras tangenciales como Gestion y Direcciéon de
Empresas de Comunicacion, Imagen Corporativa, Comunicacion Oral y Kinésica y hasta las mate-
rias més cercanas a la comunicacién comercial o marketing.

Objetivos especificos de la asignatura

El objetivo principal de la asignatura es que el alumno conozca y domine los conceptos y herramien-
tas propias de la comunicacién en las organizaciones, tanto en su evolucion histérica como en su re-
alidad actual, cuyo diagnéstico y estudio centrara parte esencial de la parte tedrica. La otra gran par-
te tedrica se centra en las diferentes dimensiones donde es posible diversificar la actividad profesional
del comunicador, esto es, comunicacién interna, comunicacion corporativa y comunicacién comercial.
El otro gran objetivo de la asignatura tiene que ver con acercar al alumno a la préctica real en el
mundo de la empresa, aplicando directamente los conocimientos aprendidos a una organizacion
externa del entorno cercano.

Programa de la ensefianza tedrica

Unidad didactica I: La comunicacion institucional y de empresa en el actual contexto
empresarial y social

Tema 1. Definiciones y conceptos.
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Tema 2. Recorrido historico.
Tema 3. Actualidad.

Unidad didactica 2: Auditoria, plan y manual de comunicacion

Unidad didactica 3: Comunicacion interna

Tema 1. Definicién y tipos de comunicacion interna.
Tema 2. Funciones de la comunicacion interna.
Tema 3. Dimension emocional y racional en la comunicacion interna.

Unidad didactica 4: Comunicacion corporativa

Tema 1. Definicién y caracteristicas.

Tema 2. Lobby y Comunicacion.

Tema 3. Relaciones con los medios de comunicacion.
Tema 4. Patrocinio, Mecenazgo y RSC.

Tema b. Comunicacién de Crisis.

Programa de la ensenanza practica

La parte practica de la asignatura se corresponde con la realizacion por cada uno de los grupos de
alumnos de un Manual de Gestion de la Comunicacion que se aplique a un organizacion empresa-
rial o no lucrativa que los alumnos elijan. En este manual, los estudiantes incorporarén los conoci-
mientos adquiridos adecuandolos a las necesidades reales de la organizacién seleccionada, todo ello
a partir de la reflexiéon y discusién en el aula por parte del profesor y el conjunto de grupos.

Metodologia

El alumno cursaré los créditos tedéricos con la asistencia regular a las clases y a las diferentes acti-
vidades que se irdn proponiendo en el transcurso del aflo académico. Los créditos préacticos se
desarrollaran, por una parte, con los trabajos de aplicacion directa sobre la materia, que se realiza-
ran en el propio aula y, por otra parte, con el Manual de Comunicacién, que se presentara en las Ul-
timas sesiones de la asignatura.

Recomendaciones de estudio
Las que se vayan desarrollando durante el curso.

Sistema de evaluacion
Presencialidad
La obligatoria en la universidad.

Evaluacion continua. Tipo de examen y porcentaje
— Parcial 1y 2- 20%. Examen tedrico préactico.
— Examen Global — 40% Examen tedrico practico.
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Trabajos y ejercicios: 40%

Evaluacion de septiembre: Examen: 70%; trabajos y practicas del curso: 30%.
Evaluacion en recuperacion: Examen teérico-practico: 100%

— Evaluacion de Septiembre: 100%

Materiales necesarios
No existen exigencias mas alla de las necesarias.

Actividades complementarias
Se irén perfilando durante el curso.

Bibliografia y fuentes de referencia

Bibliografia basica

BELL, J.I. (coord.): Comunicar para crear valor, Eunsa, Pamplona, 2004.

CERVERA, A.L.: Comunicacién Total, ESIC, Madrid, 2004.

LOSADA, J.C. (coord.) Gestion de la Comunicacion en las Organizaciones, Ariel, Barcelona,
2004.

VILLAFANE, J.: Gestion profesional de la imagen corporativa, Piramide, Madrid, 1999.

Bibliografia complementaria

CANEL, M.J.: Comunicacion en las instituciones publicas, Tecnos, Barcelona, 2007.

COSTA, J.: Dircom —Online, Grupo Desing, La Paz, 2004.

LOSADA, J.C: Prensa e imagen corporativa, Publicaciones UCAM, Murcia, 2002.

LUCAS, A.: La comunicacion en la empresa y las organizaciones, Bosh, Barcelona, 1997.

SOTELOQ, C.: Introduccidn a la comunicacion institucional, Ariel, Barcelona, 2001.

VAN RIEL, C.: Comunicacién corporativa, Prentice Hall, Madrid, 1997.

VILLAFANE, J. (ED.): La comunicacion empresarial y la gestion de los intangibles en Espana y Lati-
noameérica, Pearson, Madrid, 2008 (y ediciones desde 1999).

WESTPHALEN & PINUEL: La direccién de comunicacion, ed. El Prado, Madrid, 1992.

VVAA: Direccién de Comunicacion Empresarial e Institucional, Gestién 2000, Barcelona, 2001.

Web relacionadas

Portal Prnoticias: (www.prnoticias.com)

Comunicacién Institucional: (http://www.unav.es/digilab/coso)

Asociacion europea de Directores de Comunicacion: (http:/www.eacd-online.eu)
Espacio Dircom: (http://espaciodircom.blogspot.com)

Revista de Comunicacién: (www.revistadecomunicacion.es)

Asociacién de Directores de Comunicacion: (www.dircom.org)

Villafane & Asociados: (www.villafane.info)

Periodistas 21: (http:/periodistas21.blogspot.com)
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CREATIVIDAD APLICADA
Optativa 6.0 Créditos Primer semestre

Relacion con los objetivos de la titulacion

Esta asignatura esta estructurada para fomentar la capacidad creativa y el dominio del lenguaje au-
diovisual del alumno vy alcanzar asi uno de los objetivos generales de la titulacién de comunicacion
audiovisual.

Relacion con las competencias del egresado

El alumno desarrollara su capacidad de andlisis, de sintesis y de juicio critico que le ayude a la con-
ceptualizacion de los mensajes publicitarios asi como a objetivar las tareas y relacionar las causas y
los efectos.

Relacion con otras materias
Esta asignatura establece una relacion horizontal con las asignaturas de Planificacion de Medios, Cre-
atividad publicitaria, Imagen Corporativa y Estrategias de las RR.PP.

Objetivos especificos de la asignatura

La asignatura esta destinada a los alumnos de la titulacién de comunicacién audiovisual con el ob-
jetivo de completar su formacion en comunicacién publicitaria. Para esto se ha disefado un pro-
grama tedrico que acerque al alumno a la comprensién de los sistemas y procesos de la publici-
dad, en particular, hacia los procesos de creacion y produccion del mensaje. El alumno desarrolla-
ra durante las practicas los conocimientos adquiridos en las asignaturas de produccién para reali-
zar un spot publicitario. En grupos reducidos, los alumnos deberan producir una pieza audiovisual
publicitaria en la que ponga de manifiesto el contenido tedrico de la asignatura, a través de la ela-
boracion de los mensajes, la materializacion de un story board, la grabacién del mismo y el poste-
rior montaje.

Programa de la ensefianza tedrica

Unidad . Introduccién al concepto de creatividad. Definiciones y consideraciones actuales.

Unidad Il.  Agentes del proceso creativo publicitario. Equipo creativo de la agencia de publicidad.
Figuras del director de arte y del director creativo. Funciones desarrolladas.

Unidad Ill. Estrategia creativa. Copy-Strategy. Z creativa de H. Joannis.

Unidad IV. Lenguaje publicitario. Gramatica publicitaria: sintactica, seméntica y pragmatica. Fun-
ciones de denominacioén, predicacién y exaltacion. El sistema retérico y su relacion con
la publicidad.

Unidad V. La creacién de la campana publicitaria. Los elementos de la creacién: eje, concepto y
manifiesto.
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Programa de la ensefianza practica
Bloque I. Conceptualizacion del mensaje
Practica 1. Seleccién del producto.
Practica 2. Elaboracion del mensaje.

Bloque Il. Elaboracién de Story Board
Bloque lll. Grabacion de spot
Bloque IV. Edicién de Spot

Metodologia

La primera parte de la asignatura se desarrollaré en el aula a través de los contenidos tedricos para,
después, en grupos reducidos, los alumnos produciran en las instalaciones del estudio de television
una pieza audiovisual publicitaria en la que ponga de manifiesto el contenido tedrico de la asignatu-
ra, a través de la conceptualizacién del mensaje, la materializacion de un story board, la grabacion
del mismo y el posterior montaje.

Sistema de evaluacion

Presencialidad

Es imprescindible la asistencia a clase para el buen aprovechamiento de la asignatura por cuanto
las clases tedricas y practicas responden una metodologia didéactica preparada par que el alumno al-
cance los objetivos y competencias previstos. El alumno debe asistir al 60% de las clases del cur-
so para que le sean aplicados los criterios de evaluacidon continua.

Tipo examen y porcentaje
Parcial/es: 1€" Parcial. Teérico de desarrollo (25%)
Global: Tedrico y Préctico (25%)

Trabajos y ejercicios
Un trabajo comun con un valor de 50%

Evaluacion Continua

Parcial 1. Se considerara superado con una nota de 5 sobre 10, no siendo posible hacer medias en
notas inferiores. La superacion de este parcial elimina la materia para las sucesivas convocatorias
del mismo curso académico.

Examen Global. Comprende las materias no evaluadas desde el Ultimo examen Parcial. Se consi-
derard superado con una nota de 5 sobre 10, no siendo posible hacer medias en notas inferiores.
Caso de ser superado, se elimina la materia para la convocatoria de Septiembre. Incluye las mate-
rias del 17y 22 Parciales para los alumnos que no hubieran superado esa/s prueba/s. Los alumnos
que tengan pendientes de superacion una o ambas de las pruebas parciales celebradas con ante-
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rioridad, asi como aquéllos que deseen presentarse para subir nota, deberan cumplimentar la parte
suspensa u objeto de mejora en la calificacion. Ademas, deberan realizarlo en su totalidad quienes
no cumplan con los requisitos de asistencia estipulados para cursar en Evaluacion Continua.
Trabajos / Practicas. Es condicion indispensable para aprobar la asignatura el superar esta materia
(nota _ 5 sobre 10). Caso de no ser superada en la convocatoria de Junio, el alumno debera recu-
perarla en la convocatoria de Septiembre.

Evaluacion en recuperacion

Los alumnos matriculados en recuperacion tendran que realizar un examen (100% de la nota final)
con dos partes (Desarrollo teérico y ejercicio practico que consistira en la elaboracion de un plan de
medios mediante las herramientas informaticas incluidas en el programa de la asignatura) en todas
las convocatorias (diciembre, junio y septiembre):

Exigencias previas al examen de recuperacion (Dic., Feb.-Jun., Sep.). Sin exigencias previas.

Evaluacion de Septiembre

— Los alumnos que hayan alcanzado el 60% de asistencia a clase durante el curso solo se examinaran
los exdmenes parciales que no hayan aprobado en junio. Las calificaciones de los examenes par-
ciales y trabajos aprobados durante el curso seran utilizadas para la evaluacion total de la asigna-
tura una vez aprobados los examenes en septiembre.

— Los alumnos que no alcancen el 60% de asistencia a clase durante el curso tendran que exa-
minarse de toda la materia de la asignatura aunque tengan aprobados los exdamenes parciales.

Bibliografia y fuentes de referencia

Bibliografia bdsica

FERNANDEZ GOMEZ, J.D. (coord.). Aproximacion a la estructura de la Publicidad. Sevilla: Comuni-
cacion Social Ediciones y Publicaciones, 2005. ISBN:

GONZALEZ MARTIN, J.A., Teoria General de la Publicidad. Madrid: Fondo de Cultura Econémi-
ca.1996. ISBN: 84-375-0117-1.

HERNANDEZ MARTINEZ, C., Manual de creatividad publicitaria, Sintesis, 12ed. Madrid, 1999.

OBADORS, M., Creatividad y generacion de ideas. AG, Barcelona, 2007.

PRICKEN, M., Publicidad creativa de las mejores campanas, Gustavo Gili, 1%ed. Barcelona, 2004.

Bibliografia complementaria

OGILVY, D. Ogilvy & publicidad. Barcelona: Folio. 1999. ISBN: 84-413-1121-8.

SOLANAS GARCIA, | Y SABATE LOPEZ, J. Direccion de Cuentas: gestion y planificacion de cuen-
tas en publicidad. Barcelona: Uoc, 2008.

ZIMAN, S. El fin de la publicidad como la conocemos.México: McGraw Hill. 2003. ISBN: 970-10-
4182-8.

Web relacionadas
Se actualizarédn en el Campus Virtual.
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DOCUMENTAL AUDIOVISUAL

Optativa

6.0 créditos Segundo semestre

Relacion con los objetivos de la titulacion (y competencias del egresado)
Esta asignatura forma parte de los itinerarios de television y de cine, establecidos por la Titulacion y su
aportacién en conocimientos supone la capacitacion del alumno para iniciar vias de investigacion sobre

diferentes aspectos del documental, tanto en lo concerniente a la forma como al contenido, asi como
la preparacion del alumno para dirigir y/o elaborar productos relacionados con el ambito documental, muy

necesario en el &ambito laboral, tanto en grafica como en las productoras de television y cine.

Relacion con otras materias

Esta materia requiere el dominio del lenguaje audiovisual y el manejo de equipos para que el alum-
no sea capaz de ejercitar su creatividad y ofrecer un punto de vista original. Por lo tanto, es conve-
niente que el alumno hubiera cursado si no todas, alguna de las siguientes materias: Introduccion a

la tecnologia audiovisual, Narrativa audiovisual, Produccion y Realizacién, Edicién y disefo infogré-

fico y Guién audiovisual.

Objetivos especificos de la asignatura
La asignatura de Documental Audiovisual tiene como objetivo la adquisicién de los conocimientos
tedricos y practicos necesarios para que el alumno sea capaz de enfrentarse a la elaboracion de

productos documentales audiovisuales. Para lograr el objetivo, se impartirdn clases tedricas que
profundizan en la evolucion del género documental en sus diferentes vertientes, asi como los dife-

rentes estilos que ha generado a lo largo de la historia. Del mismo modo se apuntaran las implica-
ciones que el cine documental ha tenido en el cine de ficcion y viceversa.

Este tipo de clases tedricas tendran como apoyo material audiovisual previamente seleccionado
que ejemplifique la teoria. Paralelamente, el alumno ird elaborando diferentes proyectos documen-
tales en los que podré aplicar los conocimientos adquiridos.

Programa de las ensefianzas
3 créditos tedricos y 3 créditos préacticos.

Unidades didéacticas

Tema 1.

Tema 2.

Historia del cine documental. Introduccién.Los inicios del cinematédgrafo. Robert J. Fla-
herty y Nanook el esquimal.Dziga Vertov, el kino-ojoy El hombre de la camara. El docu-
mental de contenido social y politico.El documental tras la Segunda Guerra Mundial.
Lindsay Anderson, Tony Richardson, Karel Reisz y el Free cinema. El Direct cinema, los
hermanos Maysles y Frederick Wiseman. Jean Rouch y el cinéma vérité. Actualidad y
futuro del documental.

Documentalismo fotografico. Documentalistas fotograficos y su tradicion documental.
Agencias de noticias.
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Tema 3. El documental en Espafa. El documental antes de la guerra civil. El documental duran-
te la guerra civil espanola. Franquismo y NO-DO. El documental durante la transicion es-
panola. El documental espafol contemporaneo.

Se requiere asistencia a clases tedricas, la participacion en grupos de trabajo, la resolucion de todos los

casos practicos y la intervencion en horas de repaso y aclaraciones a dudas y problemas entre compa-

fAieros. Del mismo modo se plateara el visionado obligatorio de ciertos documentales fundamentales pa-
ra la comprension total de la asignatura, tanto en la Universidad como en la Filmoteca Francisco Rabal.

Es también obligada la comparecencia al total de horas destinadas a practicas en las que se desa-

rrollarén los siguientes ejercicios.

Practica 1.  Elaboracién de un reportaje fotografico documental acerca de un tema de actualidad que se
expondra en clase. En este trabajo el alumno deberd mostrar su punto de vista original a tra-
vés de la realizacion de fotografias. Se pretende que el alumno sea capaz de contar una his-
toria real a través de imagenes fijas para después poder hacerlo con imagen en movimiento.

Préactica 2. Diferencias entre reportaje y documental. Visionado de un reportaje y de un documental.
En esta préctica se pretende que el alumno distinga entre el reportaje y el documental. Se
ejemplificara cada uno de ellos y se debatiré las semejanzas y las diferencias entre ambos.

Practica 3. Sinopsis del documental. Posibles ideas factibles para la realizacién de un documental.
Todos los alumnos entregaran individualmente y por escrito, posibles ideas para la rea-
lizacién de un documental. Se debatirén los prosy contras de las diferentes propuestas
y se procedera al desarrollo de las seleccionadas.

Practica 4. Cada alumno elaborard un tratamiento de su propia idea de documental, teniendo en
cuenta los proyectos aceptados en la practica anterior. Se realizard una puesta en comun
de todos los tratamientos y se seleccionard una idea por grupo.

Practica 5. Desarrollo de la escaleta de la idea seleccionada y elaboracion del guidon completo. El
alumno elaboraré un listado de las secuencias y escenas necesarias para que el docu-
mental tenga una estructura légica y funcional.

Practica 6. Preproduccién del proyecto documental. En esta practica el alumno elaborara un lista-
do con las necesidades derivadas del guién y realizard un plan de trabajo para enfrentarse
al rodaje del documental. Del mismo modo, aprenderd a comprobar el funcionamiento
de los equipos necesarios para la grabacion.

Practica 7. Rodaje del documental. El alumno emprendera el rodaje del documental. El material ro-
dado se ird visionando para analizar y solventar las dificultades con las que el alumno se
haya enfrentado.

Practica 8. Postproduccién: Montaje y sonorizacion. Obtencion de la copia final. El alumno realiza-
rd una seleccion del material rodado y procederé al montaje del mismo en las salas de
edicién no lineal. Del mismo modo se encargard de seleccionar y ahadir la banda sono-
ra adecuada y los efectos necesarios para la obtencion de la copia final.

Practica 9. Visionado y critica de los documentales. Se haré un visionado de los documentales re-
alizados por los alumnos y se valoraréa la evolucion de los mismos, desde la idea origi-
nal hasta el resultado final. Se trata de que el alumno sea consciente de que un docu-
mental es algo organico que va creandose paulatinamente.
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Metodologia

Desarrollo de los créditos tedricos

Tipo de examen: escrito. Constaréd de dos partes, una de tipo test (560%) y otra de desarrollo con-
ceptual (50%). Ambas deben ser superadas independientemente.

Desarrollo de los créditos practicos

Valoracién del trabajo desarrollado por cada alumno segun la especialidad elegida (produccién, di-
reccion, fotografia, sonido, montaje, etc), desde la preproduccion del documental audiovisual, has-
ta la obtencioén de la copia final.

Sistema de evaluacion

Presencialidad: se considera necesaria la asistencia a todas las clases —practicas y tedricas— pro-
gramadas en la asignatura. Para cumplir con los criterios de la Evaluacién Continua, el alumno de-
berd alcanzar al menos el 60% de la asistencia al término de la asignatura. De lo contrario los re-
sultados académicos obtenidos en cualquiera de las pruebas realizadas durante el curso, no seran
considerados en ningln caso. El alumno deberé realizar un Examen Global de la totalidad de la ma-
teria y presentar un trabajo relacionado con algun tema especifico de la asignatura.

Evaluacién continua: examen final: 40%, examen parcial: 20%, trabajos y précticas: 40%.
Evaluacion de septiembre: examen: 60%, trabajos y préacticas: 40%.

Evaluacion en recuperacion: examen: 40%, examen parcial: 20%, trabajos y practicas: 40%.
Exigencias previas al examen de recuperacion (Dic., Feb.-Jun., Sep.): es requisito indispensable que
el alumno tenga aprobada la parte practica de la asignatura para poder superar la totalidad de la asig-
natura en la convocatoria de septiembre y/o diciembre. De no ser asi, el alumno debera cursar nue-
vamente la parte practica de la asignatura, guardandole la nota de la prueba tedrica, siempre que és-
ta haya sido superada. Nota de corte en las pruebas de la asignatura (parcial, final, practicas): 5,0.

Bibliografia y fuentes de referencia

Bibliografia basica

BARNOW, Eric. E/l documental, Historia y estilo, Barcelona: Gedisa, 1996.

CATALA, Josep Maria; CERDAN, Josetxo; TORREIRO, Casimiro. Memoria, imagen y fascinacién. No-
tas sobre el documental en Espana, Madrid: Ocho y Medio, 2001.

FRANCES, Miquel. La produccidn de documentales en la era digital, Madrid: Catedra, 2003.

LEDO, Margarita. Del cine-Ojo a Dogma 95, Barcelona: Paidoés, 2004.

NICHOLS, Bill. La representacion de la realidad. Cuestiones y conceptos sobre el documental, Bar-
celona: Paidos, 1997.

TRANCHE, Rafael; SANCHEZ-BIOSCA, Vicente. NO-DO, el tiempo y la memoria,Madrid: Catedra,
2002.

Bibliografia complementaria

AITKEN, lan (ed.). The Documentary Film Movement. An Anthology, Edimburgo: Edinburgh Uni-
versity Press, 1998.
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BRUZZI, Stella. New Documentary: a critical introduction, Londres: Routledge, 2000.

HEREDERO, Carlos; MONTERDE, Enrique. En torno al free cinema. La tradicion realista en el cine
britanico, Valencia: Institut Valencia de cinematografia, 2001.

HISPANO, Andrés; SANCHEZ-NAVARRO, Jordi. Imégenes para la sospecha. Falsos documentales
y otras piruetas de la no-ficcion, Barcelona: Glenat, 2001.

KEITH, Barry.; SLONIOWSKI, Jeanette. Documenting the Documentary. Close readings of Docu-
mentary, Detroit, Michigan: Wayne State University Press, 1998.

Web relacionadas
http://mur-docs.blogspot.com

EMPRESA AUDIOVISUAL
Optativa 9.0 Créditos Anual

Relacion con los objetivos de la titulacion

En el conjunto de la titulacion, la asignatura de “Empresa audiovisual” aporta al alumno los conoci-
mientos imprescindibles para poder interpretar los movimientos empresariales del sector audiovi-
sual, las tendencias de ese mercado y su estado actual. Asimismo, se dota al alumno de las herra-
mientas necesarias para afrontar la creacion de una empresa inscrita en el marco de las industrias
audiovisuales.

Relacién con otras materias

La asignatura guarda estrecha relacion con otras materias que se ofrecen en la titulacion en tercer
y cuarto curso: Estructura del sistema audiovisual, Derecho de la informacion, Politicas y estrategias
de la programacion audiovisual y, entre otras.

Objetivos especificos de la asignatura

— Describir el estado actual del mercado audiovisual.

— Identificar los actores mas representativos del mercado audiovisual, asi como las actuaciones de
los diferentes grupos empresariales con intereses en el sector.

— Conocer todos los pasos de elaboracién de un proyecto de empresa audiovisual.

— Desarrollar un proyecto de empresa desde la idea.

— Fomentar la inquietud y curiosidad del alumno por los movimientos que se producen en el entor-
no de las industrias audiovisuales de nuestro pafs.

Programa de la ensefianza tedrica
La materia se distribuye en tres bloques tematicos.
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Bloque I: Industrias culturales

Tema 1.

Tema 2.

Concepto de industria audiovisual. Las industrias culturales. Las formas de la industria
audiovisual.

Las actividades empresariales del sector audiovisual. Sector televisivo. Sector radiofé-
nico. Sector cinematogréfico. Sector videografico. Otros sectores.

Bloque lI: El mercado audiovisual

Tema 3.

Tema 4.

Tema 5.

Mercado audiovisual. Aproximacion conceptual. Estructura del mercado audiovisual.
Ambitos de mercado.

Actores del mercado audiovisual. Grupos de comunicacién. Empresas independientes.
Gestores de publicidad.

Estado del mercado audiovisual. Industria cinematografica. Industria televisiva. Industria
radiofénica. Industria videogréfica.

Bloque llI: Creacion de una empresa audiovisual

Tema 6. Concepto de empresa. Funciones y objetivos de una organizacién econémica. El em-
presario. La actividad empresarial. Tipos de empresa.

Tema 7. La idea empresarial. El espiritu de empresa. El perfil del emprendedor. Las opciones de
creaciéon de una empresa.

Tema 8. El proyecto de empresa audiovisual. Las fases de creacion de una empresa. Redaccion
del proyecto. Presentacion del plan de empresa.

Metodologia

El componente préctico de la asignatura se articulara de la forma siguiente:

— Durante el primer semestre, los alumnos deberan llevar a cabo una investigacion en equipo en tor-
no a alguna cuestién de interés que se le propondra a principio de curso. El estudio servirad no so6-

lo para que el alumno maneje las fuentes de informacion vy la bibliografia propia de la asignatura si-
no también para que complete sus conocimientos en la materia.

— En el segundo semestre, los alumnos recibirén instrucciones para la creacién de una empresa audio-
visual. Siguiendo las indicaciones los alumnos, organizados en equipos, deberan desarrollar un proyecto

de empresa que seré presentado y defendido a final de curso ante una comisién constituida por pro-
fesores de la titulacion de Ciencias de la Comunicacion y de Administracion y Direccion de Empresas.

Sistema de evaluacion
En los exdmenes parcial y final se combinaran tanto preguntas tipo test, de respuesta breve, como
de desarrollo y resolucién de casos préacticos.

Evaluacion continua

— Parcial/es: Primer parcial (40%) Segundo parcial (20%)
— Global: (20%)

— Trabajos y ejercicios (20%)
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Exigencias previas al examen de septiembre: Presentar proyecto de empresa audiovisual si no
se ha superado en junio.

Bibliografia y fuentes de referencia

Bibliografia basica

AAVV. La industria audiovisual. Escenario de un futuro digital. Fundacién EO1, Madrid, 2010.

BUSTAMANTE, E (Coord) Hacia un nuevo sistema mundial de comunicacion. Las industrias cultu-
rales en la era digital. Gedisa, Barcelona, 2003.

BUSTAMANTE, E. (Coord), Comunicacion y cultura en la era digital: industrias, mercados y diversi-
dad en Espana, Gedisa, Barcelona, 2002.

ECIJA BERNAL, H'Y P. SANCHEZ-BLEDA, Libro Blanco del Audiovisual. Cémo producir, distribuir y
financiar una obra audiovisual, Ecija, Madrid, 2000.

FERNANDEZ, | Y SANTANA, F, Estado y medios de comunicacion en la Espafa democrética. Alian-
za, Madrid, 2000.

IGLESIAS, F, Concentracion y pluralismo en la radio espanola, Eunsa, Navarra, 2005.

Bibliografia complementaria

ALONSO GONZALEZ, F Sogecable descodificado. Cifras y claves empresariales de Canal + en Es-
pafa, Fragua, Madrid, 1999.

ARTERO MUNOZ, J.P. El mercado de la televisién en Espana: oligopolio. Bilbao: Deusto, 2008.

BARJADI, J., Y GOMEZ, S., La gestidn de la creatividad en television. El caso de Globo Media. Eun-
sa, 2004.

BERMEJO M., DE LA VEGA, |., Crea tu propia empresa. Estrategias para su puesta en marcha y su-
pervivencia. Mc Graw Hill, Madrid, 2003.

BUSTAMANTE, E, La television econdmica. Financiacion, estrategias y mercados, Gedisa, Barcelo-
na, 1999.

CALVO HERRERA, Concepcién, Distribucion y lanzamiento de una pelicula, Editorial Zumaque, Jaen, 2008.

CASTILLO CLAVERO, A. (diry coord), Introduccién a la economia y administracion de empresas. Edi-
ciones Pirdmide, Madrid, 2003.

CEBRIAN HERREROS, M, La radio en la convergencia multimedia, Gedisa, Barcelona, 2001.

CEBRIAN HERREROS, M, La radio en Internet, Edit. La Crujia Ediciones, Buenos Aires, 2008.

CEBRIAN HERREROS, M, Modelos de televisién: generalista, temética y convergente con Internet,
Paidds, Barcelona, 2004.

COUSIDO GONZALEZ, P. Primer informe sobre la transparencia en el sector audiovisual espafol. Bar-
celon: Bosch, 2008.

CUEVAS PUENTE, A, Las relaciones entre el cinema y la television en Espana y otros paises de Eu-
ropa, Egeda, Madrid, 1994.

DURAN, Jaume Y SANCHEZ, Lidia (Editores), Industrias de la comunicacion audiovisual, Edit. Pu-
blicasions i edicions de la universidad de Barcelona, Barcelona, 2008.

ECIJA BERNAL, HY P. SANCHEZ-BLEDA, Libro Blanco del Audiovisual. Hacia una Nueva politica au-
diovisual, Ecija, Madrid, 2005.
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ECIJA BERNAL, H'Y P. SANCHEZ-BLEDA, Libro Blanco del Audiovisual. Cémo producir, distribuir y
financiar una obra audiovisual, Ecija, Madrid, 2000.

FUNDACION AUDIOVISUAL DE ANDALUCIA, Creando empresas para el sector audiovisual: cine,
television, documental y animacion, Fundacién Audiovisual de Andalucia, Sevilla, 2004.

GECA, Anuario de la television 2005, Geca, Madrid, 2005.

GONZALEZ OLIVARES, F., Panorama audiovisual, Egeda, Madrid, 2003.

MEDINA LAVERON, M., Estructura y gestién de empresas audiovisuales, Eunsa, Pamplona, 2005.

MEDINA LAVERON, M., Valoracién publicitaria de los programas de television, Eunsa, Pamplona, 1998.

NIETO, A. E IGLESIAS, F., Empresa informativa, Ariel, Barcelona, 1993.

POBLACION, J.I., Y GARCIA ALONSO, P., Organizacién y gestién de la empresa informativa, Co-
leccion Ciencias Sociales, Madrid, 1997.

SANCHEZ TABERNERO, A. (ed), El Mercado de la Comunicacién en Espania. Anélisis Prospectivo
(2004-2008), Mc Graw Hill, Madrid, 2005.

SANCHEZ-TABERNERO, A., Direccion estratégica de empresas de comunicacién, Catedra, Madrid,
2000.

SANCHEZ-TABERNERO, A. et al, Estrategias de marketing de las empresas de television en Espa-
ha, Eunsa, Pamplona, 1997.

VOGEL, H., “Macroeconomia del cine”, en ID., La Industria de la cultura y el ocio, Fundacion autor,
Madrid, 2004.

Informes anuales de las siguientes instituciones

— Sociedad General de Autores de Espana.

— Entidad de Gestién de Derechos de los productores audiovisuales.
— Comisién del mercado de las Telecomunicaciones.

— Instituto de la cinematografia y de las artes audiovisuales.

Web relacionadas
www.portalcomunicacion.es
www.porlared.com
www.sateliteinfos.com
www.cineytele.es

EMPRESA Y GESTION DE LA PRODUCCION PUBLICITARIA
Optativa 9.0 Créditos Anual
Relacion con los objetivos de la titulacion

Esta asignatura se disena dentro de los objetivos generales de la titulacién de publicidad y relacio-
nes publicas, tanto en su conocimiento tedrico como practico y de sus procesos y estructuras or-
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ganizativas, para fomentar la capacidad analitico-critica e interpretativa del alumno. Su estructura pre-
tende una adecuada preparaciéon profesional a través del conocimiento humanistico y también téc-
nico. Asi mismo, se adaptan sus contenidos para promover en el alumno una actitud estratégica de
anticipacion y adaptacién a los cambios, la deteccién de problemas y la resolucién de los mismos.
El alumno aprenderé a articular un proyecto, ponerlo en marcha y sacarlo adelante, de la mano del
ejemplo de emprendedores que lo han intentado con anterioridad.

Relacion con las competencias del egresado
Complementar la formacion publicitaria del alumno a través del conocimiento de la estructura em-
presarial en general y publicitaria en particular.

Relacion con otras materias
Esta asignatura establece una relacion horizontal con las asignaturas de Planificacion de Medios, Cre-
atividad publicitaria, Imagen Corporativa y Estrategias de las RR.PP.

Objetivos especificos de la asignatura

Capacidad y habilidad para identificar, valorar, gestionar y proteger los activos intangibles de la em-
presa, anadiendo valor a sus productos y servicios y reforzando la reputacién de la misma. Conocer
el &mbito empresarial de la comunicacién publicitaria. Analizar la gestion empresarial del sector pu-
blicitario. Describir la industria publicitaria y sus agentes principales. Valorar la opcién de iniciar una
empresa y emprender un proyecto propio como salida profesional.

Programa de la ensefianza tedrica

Unidad I. La empresa publicitaria
Tema 1. Actividades. Regulacion y concentracion publicitaria. Clasificaciéon y tipos de empresa
desde el punto de vista legal.

Unidad Il. La agencia de publicidad
Tema 2. Conocer cémo es una agencia de publicidad, clases, tendencias y tipos de finan-
ciacion.

Unidad Ill. Emprender
Tema 3. Ser emprendedor no es un puesto de trabajo, es una actividad mental.

Metodologia

La asignatura seguird una metodologia tedrico-practica. El alumno realizara practicas durante todo
el ano en el aula de informética y en casa. En primer lugar, el profesor expondrd, en la primera de
las dos sesiones de cada semana, los contenidos esenciales de cada tema y determinara las lectu-
ras y los trabajos practicos que el alumno debera preparar, de una semana a otra, para comple-
mentar cada tema. De este modo, en la segunda sesién de cada semana se debatird y comple-
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mentara los contenidos basicos de cada epigrafe con las aportaciones de los alumnos vy las correc-
ciones del profesor. Del mismo modo, el alumno complementara su formacién a través de los dife-
rentes documentos que a lo largo del afo el profesor ira dejando en el Campus Virtual y en el gru-
po en Facebook de la asignatura.

Sistema de evaluacion

Presencialidad

Es imprescindible la asistencia a clase para el buen aprovechamiento de la asignatura por cuanto
las clases tedricas y practicas responden una metodologia didéctica preparada par que el alumno al-
cance los objetivos y competencias previstos. El alumno debe asistir al 60% de las clases del cur-
so para que le sean aplicados los criterios de evaluacion continua.

Tipo de examen y porcentaje
Parcial/es
— 1€ Parcial. Tedrico de desarrollo (25%).
— 29 Parcial: Tedrico y practico (25%).
Global
— Tedrico y Practico.
— Porcentaje sobre la nota final: 25%.

Trabajos y ejercicios
Un trabajo comun con un valor de 25%

Evaluacion continua

Parcial 1. Se consideraré superado con una nota de 5 sobre 10, no siendo posible hacer medias en
notas inferiores. La superacion de este parcial elimina la materia para las sucesivas convocatorias
del mismo curso académico.

Parcial 2. Se considerara superado con una nota de 5 sobre 10, no siendo posible hacer medias en
notas inferiores. La superacion de este parcial elimina la materia para las sucesivas convocatorias
del mismo curso académico.

Examen Global. Comprende las materias no evaluadas desde el Ultimo examen Parcial. Se consi-
derard superado con una nota de 5 sobre 10, no siendo posible hacer medias en notas inferiores.
Caso de ser superado, se elimina la materia para la convocatoria de Septiembre. Incluye las mate-
rias del 1ery 2° Parciales para los alumnos que no hubieran superado esa/s prueba/s. Los alumnos
que tengan pendientes de superacion una o ambas de las pruebas parciales celebradas con ante-
rioridad, asf como aquéllos que deseen presentarse para subir nota, deberdn cumplimentar la parte
suspensa u objeto de mejora en la calificacion. Ademas, deberan realizarlo en su totalidad quienes
no cumplan con los requisitos de asistencia estipulados para cursar en Evaluacién Continua.
Trabajos / Practicas. Es condicion indispensable para aprobar la asignatura el superar esta materia
(nota _ 5 sobre 10). Caso de no ser superada en la convocatoria de Junio, el alumno debera recu-
perarla en la convocatoria de Septiembre.

64 UNIVERSIDAD CATOLICA SAN ANTONIO



LICENCIATURA EN COMUNICACION AUDIOVISUAL

Evaluacion en recuperacion

Los alumnos matriculados en recuperacion tendran que realizar un examen (100% de la nota final)
con dos partes (Desarrollo tedrico y ejercicio practico que consistird en la elaboracién de un plan de
medios mediante las herramientas informaticas incluidas en el programa de la asignatura) en todas
las convocatorias (diciembre, junio y septiembre).

Exigencias previas al examen de recuperacion (Dic., Feb.-Jun., Sep.)
Sin exigencias previas.

Evaluacién de Septiembre

— Los alumnos que hayan alcanzado el 60% de asistencia a clase durante el curso solo se examinaran
los examenes parciales que no hayan aprobado en junio. Las calificaciones de los exdmenes par-
ciales y trabajos aprobados durante el curso seran utilizadas para la evaluacion total de la asigna-
tura una vez aprobados los exdmenes en septiembre.

— Los alumnos que no alcancen el 60% de asistencia a clase durante el curso tendran que exami-
narse de toda la materia de la asignatura aunque tengan aprobados los exdmenes parciales.

Actividades complementarias

Se recomienda la asistencia a conferencias, seminarios, jornadas, exposiciones y todo aconteci-
miento sobre publicidad, relaciones publicas y comunicacién en general, asi como la lectura de re-
vistas profesionales de comunicacién y publicidad. Asimismo se recomiendan los videos de la web
emprendedorestv.com

Bibliografia y fuentes de referencia

Bibliografia basica

FERNANDEZ GOMEZ, J. D. Coord. Aproximacion a la estructura de la Publicidad. Sevilla: Comuni-
cacion Social Ediciones y Publicaciones, 2005.

FRIED, JASON. Rework. Crown Business, 2010. ISBN9780307463746.

GONZALEZ MARTIN, J. A., Teoria General de la Publicidad. Madrid: Fondo de Cultura Econémi-
ca,1996. ISBN: 84-375-0117-1.

KAWASAKI, GUY. El arte de empezar. Madrid, llustrae 2004. ISBN9788493614805.

KLEIN, N. No Logo: el poder de las marcas. Barcelona: Paidés, 2001 ISBN: 84-493-1074-1.

OGILVY, D. Ogilvy & publicidad. Barcelona: Folio, 1999. ISBN: 84-413-1121-8.

ZIMAN, S. El fin de la publicidad como la conocemos. México: McGraw Hill, 2003. ISBN: 970-10-
4182-8.

Web relacionadas
Se actualizaran en el Campus Virtual.
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GESTION Y DIRECCION DE EMPRESAS DE COMUNICACION
Optativa 9.0 Créditos Anual

Relacion con los objetivos de la titulacion

La asignatura de Gestién y Direccion de Empresas de Comunicacion (management) se enmarca
dentro de los objetivos generales de las titulaciones de ciencias de la comunicacién, desde el mo-
mento en el que trata de ofrecer al alumno los conocimientos tedricos méas actuales y las herra-
mientas profesionales méas adecuadas para el ejercicio de las especificas labores de un gestor de
comunicacion con los publicos internos de la organizaciéon. Ademads de las competencias profesio-
nales mas directas sobre la materia, se forma al alumno en la iniciativa personal, en la busqueda de
soluciones a los profesionales dados vy al acercamiento real al mundo de la empresa, siempre des-
de una perspectiva ética y humanista de la realidad.

Relacion con las competencias del egresado

La principal competencia que contribuye a desarrollar esta asignatura tiene que ver con el acerca-
miento a la realidad para tratar de que el alumno se vea en la obligacién de tomar decisiones estra-
tégicas en funcion de los conocimientos adquiridos y de la realidad empresarial a la que se acerca,
y en la que estara obligado a recoger la informacion pertinente, analizar criticamente la situacion y
reaccionar en la medida adecuada con los instrumentos pertinentes.

Relacion con otras materias

Esta asignatura tiene una estrecha relacion, en especial, con las materias propias de las Relaciones
Publicas, asf como con otras tangenciales como Comunicacién Institucional y de Empresa, Imagen
Corporativa, Comunicaciéon Oral y Kinésica y Canales de Comercializacion y Redes de venta.

Objetivos especificos de la asignatura

Los objetivos principales de esta asignatura son el conocimiento de las principales caracteristicas de
la comunicacién interna y su adecuacién a la empresa moderna, y la aplicacion de las herramientas
de comunicacién interna a la practica profesional. Se busca lograr estos objetivos con una necesa-
ria incorporacién real del alumno a la organizacion en la que deba llevar a la practica los contenidos
aprendidos en la asignatura.

Programa de la ensefianza tedrica

Unidad didactica 1. La comunicacién interna: definicion, tipologia, consideraciones.
Unidad didactica 2. La motivacion en la organizacién La contribucién de la comunicacion.
Unidad didactica 3. Comunicacién Interna y tecnologia.

Unidad didactica 4. Comunicacion Interna y capital emocional.

Unidad didactica 5. Comunicacién Interna y Gestion del conocimiento.

Unidad didactica 6. Plan de Comunicacion Interna.
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Programa de la ensefianza practica

La ultima parte de la asignatura tendra como eje central el trabajo practico directo de los alumnos
en una organizacion externa, bajo la tutoria del profesor encargado de la asignatura y del responsa-
ble de comunicacién de dicha organizacion, tratando de incorporar soluciones concretas a los pro-
blemas y carencias de comunicacién interna detectados en la compania.

Metodologia

El alumno cursaré los créditos teéricos con la asistencia regular a las clases y a las diferentes acti-
vidades que se iran proponiendo en el transcurso del ano académico. Estas clases incorporaran con-
sulta y discusion a partir del material practico (articulos, prensa...) vinculado con casos reales que
se pueden enmarcar dentro de la parcela propia de la asignatura. Por otra parte, los créditos practi-
cos se desarrollarén, por una parte, con los trabajos de aplicacion directa de la materia —y que ten-
dra lugar en el propio aula—y, especialmente, con la realizacién de una serie de sesiones de trabajo
monitorizadas por el profesor dentro de una organizacion externa, en la que los alumnos aplicaréan
sus conocimientos de la materia sobre la realidad organizacional concreta.

Recomendaciones de estudio
Las que se vayan apuntando en el transcurso del ano académico.

Sistema de evaluacion
Presencialidad
Adecuacion a las normas generales de la Universidad.

Evaluacion continua. Tipo de examen y porcentaje.
a. Parcial 1y 2-20%. Examen tedrico-practico.
b. Examen Global — 40% Examen tedrico-practico.

Trabajos y ejercicios: 40%
a. Evaluacion de Septiembre Examen: 70%; trabajos y practicas del curso: 30%.
b. Evaluaciéon en Recuperaciéon: Examen tedrico-practico: 100%.

Materiales necesarios
No existen exigencias mas alla de las necesarias.

Actividades complementarias
Se irén perfilando durante el curso.

Bibliografia y fuentes de referencia

Bibliografia basica

CERVERA, A.L.: Comunicacién Total, ESIC, Madrid, 2004.

ELIAS Y MASCARAY: Més allé de la comunicacién interna: la intracomunicacién, Gestidn 2000, Bar-
celona, 2003.
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LAPORTE, J.M.: Entusiasmar a la propia institucion. Gestion y comunicacion interna en las organi-
zaciones sin animo de lucro, EIU, Madrid, 2001.

LOSADA, J.C. (coord.) Gestion de la Comunicacién en las Organizaciones, Ariel, Barcelona,
2004.

Bibliografia complementaria

ANDRADE, H: Comunicacion organizacional interna, Netbiblo, Madrid, 2005.

ONGALLO, C.: Manual de Comunicacion, Dykinso, Madrid, 2000.

POZO LITE, M: Cultura Empresarial y Comunicacion Interna, Fragua, Madrid, 1997.

VILLAFANE, J.: Gestion profesional de la imagen corporativa, Piramide, Madrid, 1999.

VILLAFANE, J. (ed.): La comunicacién empresarial y la gestion de los intangibles en Espana y Lati-
noameérica, Pearson, Madrid, 2008 (y ediciones desde 1999).

Web relacionadas

Portal Prnoticias: (www.prnoticias.com)

Comunicacién Institucional: (http://www.unav.es/digilab/coso)

Asociacién europea de Directores de Comunicacion: (http:/www.eacd-online.eu)
Espacio Dircom: (http://espaciodircom.blogspot.com)

Revista de Comunicacién: (www.revistadecomunicacion.es)

Asociacién de Directores de Comunicacion: (www.dircom.org)

Villafane & Asociados: (www.villafane.info)

Periodistas 21: (http://periodistas21.blogspot.com)

IMAGEN CORPORATIVA
Optativa 6.0 Créditos Primer semestre

Relacion con los objetivos de la titulacion

La asignatura de Imagen Corporativa capacita al estudiante de modo teérico, reflexivo y también prac-
tico dentro del campo de la planificacion y estrategia de imagen de todo tipo de organizaciones, una
formacion imprescindible para un comunicador en un mundo cada vez mas globalizado, mas com-
petitivo y donde la imagen tiene un poder indudable en la toma de decisiones de las personas. La
asignatura profundiza en la realidad comunicativa de las organizaciones y las opciones para crear y
proyectar su imagen publica ante sus diferentes publicos, a partir de su naturaleza, dimensiones y
objetivos.

Relacion con las competencias del egresado

El alumno contara con los elementos necesarios para poder enfrentarse con la realidad profesional
del mundo de la empresa y poder articular un sistema de control y gestiéon de la imagen adecuado
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a sus necesidades. Obtendra la informacién de los recursos necesarios para su desempefno profe-
sional a través de una vision amplia y muy cercana a la realidad vigente en la actualidad.

Relacion con otras materias

Imagen Corporativa tiene una vinculacion estrecha tanto con las materias propias de las Relaciones
Publicas como con algunas especificas dentro del segundo ciclo de la titulacién, como Comunica-
cion Institucional y de Empresa, Gestién y Direccion de Empresas de Comunicacién y hasta Cana-
les de Comercializaciéon y Redes de Venta.

Objetivos especificos de la asignatura

Los alumnos deberan conocer los resortes fundamentales que las empresas utilizan para la cre-
aciéon o fortalecimiento de su Imagen Corporativa, tratando de aplicar los principios cientificos
mas consolidados en el campo profesional de la gestion corporativa de la imagen y del bran-
ding, asi como un grupo de innovaciones que se estan incorporando en los Ultimos anos en es-
te terreno. Ademads, se plantean otros objetivos secundarios, como el conocimiento de los con-
ceptos tedricos basicos del mundo académico y profesional, el acercamiento al fenédmeno de la
Reputacién Corporativa, las Marcas (su conocimiento y medicion) y, sobre todo, la aplicacién de
los conocimientos adquiridos a realidades empresariales propuestas desde la direccién de la
asignatura.

Programa de la ensefianza tedrica
Unidad didactica I: La imagen corporativa
Tema 1. Definiciones.

Tema 2. Caracteristicas Principales.

Unidad didéctica 2: El proceso de formacion de la imagen corporativa
Tema 1. El entorno de la organizacion.

Tema 2. Las fuentes de informacion.

Tema 3. El procesamiento de la informacion.

Unidad didactica 3: Planificacion estratégica de la imagen corporativa
Tema 1. Anaélisis externo del perfil corporativo.

Tema 2. Anélisis interno del perfil corporativo.

Tema 3. Comunicacién del perfil corporativo.

Unidad didéctica 4: La identidad visual corporativa

Unidad didactica 5: Método y valoracion de la marca

Unidad didactica 6: Estudios de imagen
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Programa de la ensefianza practica

Bloque I: La imagen corporativa

Practicas. Trabajo y exposicién en grupos de la aplicaciéon en una empresa real de los contenidos
aportadas en la parte tedrica; discusién y conclusiones.

Bloque II: El proceso de formacion de la imagen corporativa
Practicas. Trabajo y exposicién en grupos de la aplicaciéon en una empresa real de los contenidos
aportadas en la parte tedrica; discusién y conclusiones.

Bloque llI: Planificacion estratégica de la imagen corporativa
Practica 1. Trabajo y exposicién en grupos de la aplicaciéon en una empresa real de los contenidos
aportadas en la parte tedrica; discusién y conclusiones.

Bloque IV: Trabajo final

Practica.  Entrega de un trabajo final que resuma las aportaciones particulares de cada uno de los
grupos constituidos en el aula, las conclusiones de la discusion con el profesor y los com-
paneros y la documentacion que avale los resultados, ademds de la presentacion pro-
fesional de la informacién final.

Metodologia

Los créditos tedricos se impartiran en el aula habitual a través de la proyeccion de las ideas funda-
mentales en cada uniday su ejemplificacién mediante recursos audiovisuales e impresos de distinto
tipo que el profesor proporcionard en cada momento, y sobre el que se establecera un didlogo en-
tre los estudiantes. La parte practica se desarrollard también en el aula con el trabajo en grupos de
cada uno de los materiales explicados, y la posterior exposicién publica de las conclusiones. El tra-
bajo de todas las sesiones, junto con las mejoras e incorporaciones propuestas por el profesor, se-
ran entregadas como trabajo final de la asignatura.

Recomendaciones de estudio
Las que se vayan apuntando en el transcurso del ano académico.

Sistema de evaluacion

Presencialidad

Adecuacion a las normas generales de la Universidad.

Evaluacion Continua. Tipo examen y porcentaje

a. Parcial 1- 20%. Examen tedrico practico.

b. Examen Global — 40% Examen tedrico practico.

Trabajos y ejercicios: 40%.

Evaluacion de Septiembre: Examen: 70%; trabajos y practicas del curso: 30%.
Evaluacion en Recuperacion: Examen tedrico-practico: 100%.

a. Evaluacion de Septiembre: 100%.
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Materiales necesarios
No existen exigencias mas alla de las necesarias.

Actividades complementarias
Se irén perfilando durante el curso.

Bibliografia y fuentes de referencia

Bibliografia basica

CAPRIOTTI, P.: Planificacion estratégica de la imagen corporativa, Ariel, Barcelona, 1999.
CHEVALIER, M. y MAZZALOVO, G.: Prologo, Belacgva, Barcelona, 2005.

LOSADA, J.C. (coord.) Gestion de la Comunicacion en las Organizaciones, Ariel, Barcelona, 2004.
VILLAFANE, J.: Gestion profesional de la imagen corporativa, Piramide, Madrid, 1999.

Bibliografia complementaria

ATKIN, D.: El culto a las marcas, Robin Book, Barcelona, 2005.

FOMBRUM, CJ y VAN RIEL, CBM: Fame & Fortune: How successful companies build winning re-
putations, Upper Saddle River, N.J., Prentice Hall, 2003.

LOSADA, J.C.: Prensa e Imagen Corporativa en la Universidad, Ediciones Universidad Catdlica San
Antonio de Murcia, Murcia, 2002.

VILLAFANE, J.: La buena reputacion, Piramide, Madrid, 2004.

VILLAFANE, J. (ed.): La comunicacién empresarial y la gestion de los intangibles en Espana y Lati-
noameérica, Pearson, Madrid, 2008 (y ediciones desde 1999).

Web relacionadas
www.prnoticias.com
www.revistadecomunicacion.es
www.dircom.org
www.villafane.info
www.marcasrenombradas.com
www.rrppnet.com.ar

POLITICAS Y ESTRATEGIAS DE LA PROGRAMACION AUDIOVISUAL

Optativa 9.0 Créditos Anual
Relacion con los objetivos de la titulacion

Politicas y Estrategias de la Programacién Audiovisual es una asignatura optativa que profundiza so-

bre la totalidad de contenidos (ficcién, informacion, persuasion...) difundidos a través de television,
asi como sobre su gestiéon estratégica. Se oferta a las tres titulaciones de Ciencias de la Comunica-
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cién porgque permite a los alumnos alcanzar un conocimiento pormenorizado acerca de las dindmi-
cas del sector.

Relacion con las competencias del egresado
La asignatura supone un refuerzo para que el egresado sea capaz de enfrentarse criticamente al mun-
do de la televisién desde una doble faceta: las politicas de comunicacién y la programacion audiovisual.

Relacion con otras materias

Existen otras materias que pueden, y deben, enriquecer los conocimientos proporcionados por Po-
liticas y Estrategias de la Programacion Audiovisual. Es el caso de Estructura del Sistema Audiovi-
sual, Derecho de la Comunicacion, Etica y Deontologia Profesional o Periodismo Audiovisual.

Objetivos especificos de la asignatura

El objetivo principal de esta asignatura es analizar el panorama mediatico espanol desde el punto de
vista de los contenidos, ofreciendo las claves estratégicas y dinamizadoras que rigen la actividad de
los operadores de television.

Programa de la ensenanza tedrica

El temario de la asignatura se ha dividido en cinco grandes apartados. En el primer apartado se pro-
fundiza en las politicas mediaticas impulsadas desde las instituciones competentes de la Union Eu-
ropea y de Espafna. Los restantes apartados pretenden profundizar en la evolucién de los modelos
de programacion, en los elementos basicos que condicionan la gestién de contenidos en television
asi como en sus técnicas y estrategias.

Unidades didacticas

Tema 1.

Tema 2.

Tema 3.

Politicas de programacion en television. Unién Europea. Espana. La asignatura comienza
con este primer tema que pretende trazar el contexto en el que se desarrollan los con-
tenidos televisivos. Se pretende, en primer lugar, profundizar sobre las principales poli-
ticas impulsadas desde la Uniéon Europea con objeto de armonizar el sector en el con-
junto del viejo continente. Y en segundo lugar, estudiar las repercusiones de estas po-
liticas o las iniciativas propuestas por Espafa.

Evolucion histérica de los modelos de programacién en televisiéon. Broadcasting. Na-
rrowcasting. Webcasting. Los avances tecnolégicos, apoyados por multiples iniciativas
politicas, han propiciado la evolucion de los modelos de programacion. A lo largo de es-
te tema se pretende analizar estos cambios evolutivos partiendo del modelo de tele-
vision primitiva, que en Europa nace en monopolio, hasta la actualidad. Estamos ante
una etapa de coexistencia de modelos y de préxima redefinicion de los modelos de pro-
gramacion.

Elementos basicos de programacion en television. Parrilla de programacién. Formatos.
Otros elementos. A lo largo de este tema se profundizara sobre la totalidad de conteni-
dos que se difunden a través de los diversos canales de television.
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Tema 4. Gestion de la programacién generalista. Estrategias de programacion. Aportaciones te-
éricas para la gestion estratégica de los contenidos. Las estrategias de programacion y
sus tipologias cobran especial relevancia en las cadenas generalistas, de ahi la impor-
tancia de su estudio. Asimismo se estudiaran las teorias dominantes sobre gestién de
contenidos, todas ellas encaminadas a optimizar recursos alcanzando las maximas cuo-
tas de pantalla.

Tema 5. Gestion de contenidos en la televisién multicanal. Singularidades. Aportaciones tedricas
para la gestion estratégica de los contenidos. El planteamiento de la televisién multica-
nal es radicalmente distinto del seguido por la televisién generalista, por ello comenza-
remos el tema explicando sus singularidades. Asimismo, estudiaremos las posibilidades
existentes para empaquetar y ensamblar los contenidos televisivos analizando los re-
sultados de los principales canales.

Programa de la ensenanza practica
Bloque I: Politicas de programacion en television
Practicas A. Estudio de las principales normativas legales.

Bloque II: Formatos y géneros televisivos
Practica B. Estudio y andlisis de los principales formatos y géneros en television.

Bloque lll: Programacion televisiva
Practica C. Estudio y disefo de parrillas televisivas.

Metodologia

Se requiere la asistencia a las clases teoricas, la participacion en grupos de trabajo y la reflexion in-
dividualizada, acerca de documentos —escritos o audiovisuales— directamente vinculados con los
contenidos televisivos.

Recomendaciones de estudio
Se recomienda al alumno que trabaje individualmente los textos que se han de trabajar en clase.

Sistema de evaluacion

Presencialidad

Se considera necesaria la asistencia a todas las clases programadas. Aquellos alumnos que no al-
cancen el 60% de asistencia al finalizar la asignatura no cumplirdn con los criterios de Evaluacion Con-
tinua y:

a) Se tendran que presentar a un Examen Global, que comprendera la totalidad de la materia, ade-
maés del trabajo o actividades que el profesor determine necesarios para superar la asignatura.
b) Los resultados académicos obtenidos en cualquiera de las pruebas realizadas no seran tenidos en

cuenta en ningun caso.
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Tipo de examen y porcentaje
El examen consistird en el desarrollo de preguntas. Nota de corte en examen parciales y final de 5.
Parcial/es
Dos exdmenes parciales, cada uno de ellos sobre los materiales que se detallan al inicio del cur-
s0 (30% cada examen parcial).
Global
Se compone de las siguientes partes:
Recuperacion de los parciales. Se presentaran sélo aquellos alumnos que no hayan aprobado al-
guno de los parciales, que quieran subir nota o que no lleguen al 60% de asistencia.
Final: el tercer examen se realiza sobre el resto de materiales y temario de la asignatura (30% de
la nota).
Trabajos y ejercicios
Alo largo del curso se realizaran diversas practicas que sumaran un 10% de la nota final.

Evaluacion continua

La metodologia empleada vy la evaluacién constante de las practicas de todo el curso, asi como los
diferentes parciales ubicados en varios tramos de la asignatura, garantizan una evaluacién continua
sobre el alumno.

Evaluacion en recuperacion
Exigencias previas al examen de recuperacion (Dic., Feb.-Jun., Sep.).
La asignatura se ajusta a la normativa general de la Universidad al respecto.

Evaluacién de Septiembre
La asignatura se ajusta a la normativa general de la Universidad al respecto.

Materiales necesarios
La asignatura no requiere méas materiales adicionales que los habituales para la recogida de apun-
tes y anotaciones en el transcurso de las clases teodricas.

Actividades complementarias
El alumno podra realizar practicas adicionales de visionado de determinados programas televisivos.

Bibliografia y fuentes de referencia

Bibliografia bésica

CORTES, J. A. La estrategia de la seduccién. La programacién en la neotelevision. Pamplona: Eun-
sa, 2001.

Bibliografia complementaria

CEBRIAN HERREROS, M. Informacidn televisiva: mediaciones contenidos, expresion y programa-
cién. Madrid: Sintesis, 1998.
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CONTRERAS, J. M.y PALACIO, M. La programacidn de television. Madrid: Ed. Sintesis, 2001.

GECA. Edi. El anuario de la television. Madrid, 2005.

MEDINA, M. Coor. Series de television. El caso de Médico de familia, Cuéntame como pasé y Los
Serrano. Pamplona: Ediciones Internacionales Universitarias, 2008.

PALACIO, M. Historia de la television en Espana. Barcelona: Gedisa, 2001.

ROEL, M. y LAFUENTE, M. Coor. Politicas mediéticas y estrategias comunicativas: Estructura del
sistema de medios en Espana, monografico de Sphera Publica. Murcia: Universidad Catdlica San
Antonio, 2005.

SALO, G. ¢Qué es eso del formato? Barcelona: Gedisa, 2003.

SOFRES AUDIENCIA DE MEDIOS. Edi. Anuario de audiencias de television. Madrid, 2005.

POLITICAS Y ESTRATEGIAS DE LA PROGRAMACION RADIOFONICA
Optativa 6.0 Créditos Primer semestre

Relacion con los objetivos de la titulacién

En el segundo ciclo de la carrera, el alumno ha de aprender las estrategias programéticas de la ra-
dio. Lo hace con la base adquirida en anteriores materias que le han permitido comprender el len-
guaje radiofénico, la narrativa propia del medio y sus peculiaridades expresivas. Es el momento
ahora de conocer y reflexionar acerca de las principales tendencias de la programacién y de sus
consecuencias econdmicas y sociales. De este modo, el alumno adquirird un conocimiento de las
peculiaridades de la programacion en radio, de sus tipologias, de sus porqués y de sus retos,
cuestiones indispensables para comprender el medio y para desarrollar un competente ejercicio
profesional.

Relacion con las competencias del egresado

El'alumno debe conocer las principales parrillas de programacion radiofénica y los formatos mas ha-
bituales para posteriormente ser capaz de desarrollar juicio critico que le permita evaluar con crite-
rio las estrategias programaticas en funcién de los diferentes publicos objetivos.

Esto le resultard de utilidad para el ejercicio profesional, no sélo como programador o redactor de
una emisora sino también como profesional de la comunicacién que utiliza con sentido critico la ra-
dio como fuente.

Relacion con otras materias

La asignatura mantiene una especial vinculacién con las siguientes asignaturas: Comunicacién e in-
formacion audiovisual, Narrativa audiovisual, Empresa audiovisual, Informacién en radio, Medios lo-
cales de comunicacion, Politicas y estrategias de la programacion audiovisual, Etica y deontologia
profesional, Produccion y tecnologia en radio y Produccién periodistica.
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Objetivos especificos de la asignatura

Conocer las estrategias de programacién més habituales en la radio convencional y en la especializada.
Reflexionar acerca de las bases histéricas, econémicas y sociales de las principales programaciones
radiofénicas asi como de las claves de su evolucién en un entorno convergente.

Desarrollar una actitud receptiva critica y capacitada para juzgar la conveniencia y utilidad de los di-
versos programas radiofénicos para los distintos segmentos de consumo.

Adquirir los fundamentos bésicos que permitan al alumno configurar con eficacia estrategias pro-
gramaticas en una estacién o cadena de radio.

Programa de la ensenanza tedrica
Unidad didactica I: Introduccidn a la programacion radiofdnica

Tema 1.

Modelos de programacién radiofénica. Breve historia de la programacion radiofénica. De-
finicion de programa. Caracteristicas de la programacion. Concepto y condicionantes
externos e internos de la programacioén. Introduccion a la oferta de cadenas y formatos
en el sistema radiodifusor espanol.

Unidad didactica Il: Formatos radiofénicos

Tema 2.

Tema 3.

Tema 4.

Tema 5.

Tema 6.

Los formatos de radio convencional. Tipologia. Evolucién y singularidades. Modelos mo-
saico, de bloques y de continuidad. Los ciclos programéticos cortos: adecuacion de gé-
neros y contenidos a los segmentos horarios.

Los formatos de radio especializada. Concepto de radio especializada. Evolucion histo-
rica. Especializacién y segmentacion de las audiencias. Elementos definitorios de un
formato especializado.

Los formatos radiofénicos informativos. Origen y particularidades de la radio all news.
France Info, BB4, Wings. Los casos de Radio 5, Catalunya Informacié y Andalucia In-
formacion.

Los formatos radiofénicos musicales. Nacimiento y diversificacion de los principales de
formatos: Contemporary hit radio, Adult contemporary, Musica étnica, Beautiful music,
Gold, Urban, Alternative, NAC-Jazz. Principales estrategias de programacién musical y
desarrollo de la radio musical en Espafa.

Otros formatos y soportes radiofonicos. Radio religiosa: principales modelos. Radio eco-
ndémica, radio deportiva, radio cultural y educativa. La especializacion radiofénica por ca-
ble, via satélite y a través de Internet.

Unidad didéctica Ill: Nuevas tendencias de la programacion radiofénica

Tema 7.

La nueva programacion radiofénica. Radio en Internet. La radio digital y sus conse-
cuencias sobre la oferta de programacioén. Tipologia de formatos dominantes en la era
digital. El Podcast vy la radio a la carta.

Programa de la ensefianza practica

Practica 1.

Localizaciones de dial y audiciones.

Practica 2. Busqueda de webs relacionadas.
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Practica 3. Seguimiento de cadenas. Trabajo en grupo con exposicion publica.
Practica 4. Seguimiento de radio local. Trabajo en grupo con exposicion publica.
Practica 5. Diseno de programacion.

Metodologia

Las clases presentan los fundamentos de los diferentes temas, apoyéndose en diapositivas y audi-
ciones radiofénicas, que pretenden clarificar los conceptos y ejemplificarlos con ilustraciones pro-
cedentes de la realidad. A ello se suma el conocimiento que los alumnos adquieren mediante la lec-
tura de documentos vy libros que en su momento se recomendaran, algunos de los cuales estaran
disponibles en el campus virtual.

El desarrollo practico de la asignatura se centra en el andlisis de los modelos de programacién y de
los programas. Para ello se hace imprescindible la audicion habitual de los programas emitidos des-
de las diferentes emisoras. El alumno debera exponer en clase sus reflexiones a partir de las pau-
tas que en su momento se faciliten, de manera que a partir de ellas se suscite el didlogo y la parti-
cipacion activa.

Recomendaciones de estudio

El estudio constante, semana a semana, acostumbra a dar mucho mejores resultados que el que se
concentra en periodos cortos e intensivos. Conviene que todos los alumnos hagan un esfuerzo pa-
ra configurar sus respectivos grupos de practica de manera armonica, de modo que su trabajo sir-
va efectivamente a la consecucion del éxito de la tarea colectiva.

Sistema de evaluacion
Presencialidad: Se valoraré positivamente la asistencia a todas las clases, asi como el interés y
participacion.

Evaluacidn continua. Tipo de examen y porcentaje:

— Parcial: la calificacion del primer parcial se obtendré de la media de una prueba escrita y de las ex-
posiciones publicas de los anélisis de casos llevados a cabo (25% de la nota final).

— Global: consistird en una prueba escrita que hara media con las calificaciones obtenidas en los tra-
bajos préacticos (60% de la nota final).

- Trabajos y ejercicios: Tanto los individuales como grupales aportarén una calificacion que hard me-
dia con las pruebas escritas, tanto en el caso del primer parcial como en el del global. Son, por tan-
to, sumamente importantes y practicamente imprescindibles para superar con éxito la asignatura
(25% de la nota final).

Evaluacion en recuperacion
Consistird en un examen oral sobre el estudio de un manual.

Evaluacién de septiembre: Consistird en un examen escrito.
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Materiales necesarios
Es conveniente que el alumno disponga de ordenador con programas de edicion de audio (Adobe
Audition, Sound Force o similares).

Actividades complementarias
Escuchar radio: muchas de las explicaciones y practicas soélo se pueden llevar a cabo correctamen-
te partiendo de la escucha y de la reflexion acerca de lo que se ha escuchado.

Bibliografia y fuentes de referencia

Bibliografia basica

MART(I MARTI, J. M., Modelos de programacion radiofénica, Feed Back, Barcelona 1990.

MARTINEZ-COSTA, M. P.y MORENO, E. (coord.), Programacién radiofénica. Arte y técnica del dia-
logo entre la radio y su audiencia, Ariel, Barcelona, 2003.

NORBERG, E., Programacién radiofénica. Estrategias y tacticas. IORTV, Madrid, 1998.

ORTIZ, M.A.y VOLPINI, F,, Disefio de programas en radio. Guiones, géneros y férmulas, Paidos, Bar-
celona, 1995.

PEDRERO ESTEBAN, L. M., La radio musical en Espana. Historia y andlisis, IORTV, Madrid,
2000.

Bibliografia complementaria

CEBRIAN HERREROS, M., La radio en la convergencia multimedia, Gedisa, Barcelona, 2001.

BALSEBRE TORROJA, A., (ed.), En el aire. 75 anos de radio en Espana, Progresa, Madrid, 1999.

BALSEBRE TORROJA, A., Historia de la radio en Espana (2 vol.), Catedra, Madrid, 2001.

MALVAR, L., La radio deportiva en Espana (1927-2004), Pearson Educacién, Madrid, 2005.

CHAPARRO ESCUDERO, M., La radio publica local, Fragua, Madrid, 1997.

CRUZ RUIZ, J. (coord.), 25 anos de 40 principales, El Pais-Progresa, Madrid, 1991.

MACFARLAND, D., Contemporany radio programming strategies, Lawrence Erlbaum Associates,
New Jersey, 1994.

MERAYO PEREZ, A., Para entender la radio, Ediciones Universidad Pontificia de Salamanca, Sala-
manca, 2003 (32 ed).

ORTIZ SOBRINO, M.A., Radio 5: Génesis e implantacion, C.U. Francisco Vitoria, Madrid, 1998.

Web relacionadas
No se facilitan porque sera objeto de una préctica de blusquedas.
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PRODUCCION PUBLICITARIA AUDIOVISUAL
Optativa 6.0 Créditos Segundo semestre

Relacion con los objetivos de la titulacion

Esta asignatura forma parte del itinerario de ficcion y publicidad establecido por la Titulaciéon y su apor-
tacion en conocimientos supone la capacitacién del alumno para iniciar vias de investigacion sobre
diferentes aspectos de la produccién publicitaria desde la fotografia publicitaria hasta los spots en
cine y television, asi como la preparacion del alumno para dirigir y/o elaborar productos audiovisua-
les publicitarios, desde el bodegoén hasta la realizacion de spots publicitarios.

Relacion con las competencias del egresado
Ver epigrafe anterior.

Relacion con otras materias

Esta materia requiere la iniciacion por parte del alumno en el lenguaje audiovisual y en el manejo de
los equipos para poder ejercitar su creatividad y ofrecer un producto original. Por lo tanto, es con-
veniente que el alumno haya cursado si no todas, alguna de las siguientes materias: Introduccién a
la tecnologia audiovisual, Narrativa audiovisual, Produccion y Realizacion, Edicién y diseno infogréa-
fico, Guién audiovisual, Fotografia.

Objetivos especificos de la asignatura

La asignatura Produccion Publicitaria Audiovisual tiene como principal objetivo la adquisicién de los co-
nocimientos tedricos y practicos necesarios para la realizacion de diferentes productos publicitarios. Pa-
ra ello, el alumno estudiaré la evolucion de dichos productos a lo largo de la historia, incluyéndolos en
las diferentes vertientes artisticas con los autores més destacados. El alumno ir4 adquiriendo los con-
ceptos tedricos necesarios e ird aplicandolos al desarrollo de diferentes proyectos practicos.

Programa de la ensenanza tedrica

Unidades didécticas

Tema 1. Productos Publicitarios Audiovisuales. Introduccién. El funcionamiento de las Agencias.
El departamento de Produccién Gréfica. El departamento de produccién audiovisual.

Tema 2. Departamento de produccién gréfica. La produccién grafica en la comunicacién publici-
taria (cédigos necesarios para que se efectle la comunicacion a través de la produccion
grafica). La composicién en la produccion gréfica. La codificacion fotografica. El color. El
cédigo verbal. El cédigo escritural. Géneros de la produccién grafica publicitaria. El re-
trato. La fotografia de moda.

Tema 3. El departamento de produccion audiovisual: El spot publicitario en cine y en television. His-
toria del spot publicitario. El videoclip en cine y televisién: Historia del videoclip. Fases del
proceso de produccion: preproduccion, produccion y postproduccion. Guién y desglose.
Direccién. Direccion de fotografia. Direccidon Artistica. Sonido. Montaje y postproduccion.
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Se requiere asistencia a clases tedricas, la participacién en grupos de trabajo, la resolucion de todos
los casos préacticos y la intervencién en horas de repaso y aclaraciones a dudas y problemas entre
companeros.

Programa de la ensefanza practica
Es también obligada la comparecencia al total de horas destinadas a practicas en las que se
desarrollaran los siguientes ejercicios:

Préactica 1.

Préactica 2.

Practica 3.

Practica 4.

Practica 5.

Préactica 6.

Préactica 7.

Andlisis, planteamiento y realizacion de una fotografia publicitaria. Todos los alumnos pre-
sentaran una idea para la realizacién de una fotografia publicitaria; se analizarén los pros y con-
tras de las mismas; se seleccionaran las mejores por grupo y se llevaran a cabo en el platé.
Anélisis de spots publicitarios. En esta préctica se haré un visionado de determinados
spots publicitarios y se procedera al analisis de los mismos, teniendo en cuenta los cri-
terios establecidos en las clases tedricas.

Sinopsis, tratamiento, guion literario y técnico del spot publicitario. Todos los alumnos
entregaran individualmente y por escrito, sinopsis, tratamiento, guién literario y técnico
para la realizacion de un spot. Se debatirdn los pros y contras de las diferentes pro-
puestas y se procedera al desarrollo de las seleccionadas.

Preproduccion del spot publicitario. En esta practica el alumno elaborara un desglose con
las necesidades derivadas del guion y realizarad un plan de trabajo para enfrentarse al ro-
daje del mismo. Del mismo modo, aprenderd a comprobar el funcionamiento de los
equipos necesarios para la grabacion.

Rodaje. El alumno emprendera el rodaje del spot publicitario. El material rodado se ira
visionando para analizar y solventar las dificultades con las que el alumno se haya en-
frentado.

Montaje y sonorizacion, obtencion de la copia final. El alumno realizara una seleccién del
material rodado y procedera al montaje del mismo en las salas de edicién no lineal. Del
mismo modo se encargaréa de seleccionar y anadir la banda sonora adecuada y los efec-
tos necesarios para la obtencién de la copia final.

Visionado y critica de los proyectos. Se hara un visionado de los productos publicitarios
realizados por los alumnos y se valoraréa la evolucion de los mismos, desde la idea ori-
ginal hasta el resultado final.

Metodologia
Desarrollo de los créditos tedricos

Tipo de examen: escrito. Constarad de dos partes, una tipo test (50%) y otra de desarrollo concep-
tual (560%). Ambas deben ser superadas independientemente.

Desarrollo de los créditos practicos

Valoracién del trabajo desarrollado por cada alumno segun la especialidad elegida (produccién, di-
reccion, fotografia, sonido, montaje, etc.), desde la preproduccion del documental audiovisual, has-
ta la obtencién de la copia final.

80

UNIVERSIDAD CATOLICA SAN ANTONIO



LICENCIATURA EN COMUNICACION AUDIOVISUAL

Sistema de evaluacion

Presencialidad

Se considera necesaria la asistencia a todas las clases —practicas y tedéricas— programadas en la
asignatura. Para cumplir con los criterios de la Evaluacion Continua, el alumno deberé alcanzar al me-
nos el 60% de la asistencia al término de la asignatura. De lo contrario los resultados académicos
obtenidos en cualquiera de las pruebas realizadas durante el curso, no seran considerados en nin-
gun caso. El alumno debera realizar un Examen Global de la totalidad de la materia y presentar un
trabajo relacionado con algun tema especifico de la asignatura.

Tipo de examen y porcentaje
Parcial
— Examen escrito. Constarad de dos partes, una tipo test (50%) y otra de desarrollo conceptual
(50%). Ambas deben ser superadas independientemente.
— Nota de corte media para poder eliminar materia: 5.
— Porcentaje sobre la nota final: 20%.
Global

Se compone de las siguientes partes:

1. Recuperacion del parcial. Se presentaran sélo aquellos alumnos que no hayan aprobado el pri-
mer parcial, que quieran subir nota o que no lleguen al 60% de asistencia. Examen escrito.
Constaréa de dos partes, una tipo test (50%) y otra de desarrollo conceptual (50%). Ambas de-
ben ser superadas independientemente.

Nota de corte media para poder eliminar materia: 5.
Porcentaje sobre la nota final: 20%.

2. Final: Examen escrito. Constaréd de dos partes, una tipo test (60%) y otra de desarrollo con-
ceptual (560%). Ambas deben ser superadas independientemente.
Nota de corte media para poder eliminar materia: 5.

Porcentaje sobre la nota final: 40%.
Trabajos y ejercicios
— Valoracioén del trabajo desarrollado por cada alumno segun la especialidad elegida (produccion,
direccion, fotografia, sonido, montaje, etc.), desde la preproduccién del documental audiovi-
sual, hasta la obtencién de la copia final.
— Nota de corte para poder eliminar materia: 5. — Porcentaje sobre la nota final: 40%.

Evaluacion continua

La nota final de los alumnos matriculados en la modalidad de Evaluacion Continua estard compuesta
por los apartados siguientes: Parcial 1, Examen Global y Trabajos / Practicas. Para mas informacion,
vaya a los epigrafes 9.1, 9.2y 9.3.

Evaluacion en recuperacion

En el caso de los alumnos de Recuperacion de anos anteriores su evaluacion constara de: examen:
60%, trabajos y préacticas: 40%.
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— Exigencias previas al examen de recuperacioén (Dic., Feb.-Jun., Sep.)
Es requisito indispensable que el alumno tenga aprobada la parte practica de la asignatura para
poder superar la totalidad de la asignatura en la convocatoria de septiembre y/o diciembre. De
no ser asi, el alumno debera cursar nuevamente la parte practica de la asignatura, guardandole
la nota de la prueba tedrica, siempre que ésta haya sido superada.

Evaluacion de septiembre

Aquellos alumnos de Evaluacion Continua que no hayan superado con un 5 alguna de las partes que
conforman la nota final (examen parcial, examen final, practicas) tendran que presentarse en Sep-
tiembre Unicamente con la no superada. Excepto los que no tengan un 60% de asistencia, que ten-
dran que presentarse de todo en caso de no aprobar la convocatoria oficial de Junio.

En caso de no aprobar la asignatura, pasaran a dirigirse por la normativa de alumnos de Recupera-
cion de anos anteriores (ver parrafos precedentes).

Bibliografia y fuentes de referencia

Bibliografia basica

EGUIZABAL, Raul. Fotografia publicitaria.Madrid: Catedra, 2001.

GONZALEZ-REQUENA, Jesus y ORTIZ DE ZARATE, Amaya. El espot publicitario. Las metamorfo-
sis del deseo. Madrid: Catedra, 1999.

GURREA, Alvaro. Los anuncios por dentro. Bilbao: Servicio Editorial de la Universidad del Pafs Vas-
co, 1999.

MARZAL, José Javier. Cémo se lee una fotografia. Interpretaciones de la mirada. Madrid: Catedra,
coleccion signo e imagen, 2007.

SABORIT, J. La imagen publicitaria en television. Madrid: Catedra, 2000.

SEDENO, Ana Marfa. £/ lenguaje del videoclip. Malaga: Universidad de Malaga, 2002.

Bibliografia complementaria
BAVISTER, Steve. Bodegones, técnicas de iluminacién. Barcelona: Omega, 2001.
— Glamour: técnicas de iluminacién. Barcelona: Omega, 2001.
— Productos alimenticios. Barcelona: Omega, 2001.
MORENO, Isidro. Narrativa audiovisual publicitaria. Barcelona: Paidds, 2003.
MOST, Jacob. El anuncio creativo: técnicas y consejos practicos para crear y disefnar anuncios pu-
blicitarios. Barcelona: People Factory, 2002.
OBRADORS, Matilde. Creatividad y generacion de ideas. Estudio de la practica creativa en cine 'y pu-
blicidad. Barcelona: Aldea Global, 2006.

Web relacionadas

CORTES, L. Blog de Produccion Publicitaria Audiovisual [en lineal. <http://propub.blogspot.com>
[Consulta: 18 de julio de 2008].
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PRODUCCION Y DISENO MULTIMEDIA
Optativa 9.0 Créditos Anual

Relacion con los objetivos de la titulacion

Hoy en dia todas las empresas hacen uso de aplicaciones multimediéticas (combinacién de sonido,

imagenes, textos, video...), para comunicarse de una manera mas interactiva con sus clientes. El

alumno, por tanto, desarrollara la capacidad de ayudar a la empresa a comunicarse con sus recep-
tores de una manera mas econémica, atractiva y efectiva mediante producciones digitales de facil
manejo (o ‘usabilidad’) para cualquier usuario final.

En consecuencia, la asignatura de Produccién y disefio multimedia aplicada al &mbito de las Cien-

cias de la Comunicacion, pretende desplegar en los alumnos egresados los siguientes aspectos:

— Objetivos cognitivos tales como dominar las formas de comunicacion interactiva aplicadas a las
nuevas tecnologias.

— Objetivos actitudinales, como fomentar la conducta documental de busqueda e investigacién
para el desarrollo de un proyecto multimedia. Ademés de intentar potenciar el ‘gusto estético’ por
la imagen, ya sea estatica o animada, en la practica de su trabajo.

— Objetivos procedimentales, tales como el consumo de informacion especializada y el fomento
de lecturas profesionales encaminadas a configurar un habeas tedrico y practico que le ayude a des-
envolverse dentro de la actual situaciéon audiovisual e interactiva a la que nos estan llevando las in-
fraestructuras digitales, y en la que la imagen empieza a predominar por encima de lo textual.

Relacion con las competencias del egresado

Siguiendo los parametros establecidos por la ANECA en el Libro Blanco de las Titulaciones de Cien-
cias de la Comunicacion, podriamos apuntar que las competencias mas significativas desarrolladas
en esta asignatura son las siguientes:

Competencias disciplinares
— Conocimiento y aplicacion de las tecnologias y de los sistemas utilizados para procesar, elaborar
y transmitir la comunicacion comercial de una empresa en entornos interactivos.

Competencias profesionales (saber hacer)

— Capacidad y habilidad para utilizar las tecnologias y técnicas comunicativas, en los distintos medios
o sistemas mediaticos combinados e interactivos (multimedia), especialmente para aplicarlas al
mundo de la comunicacién, con especial énfasis en la creacién de nuevos soportes para la comu-
nicacion de la empresa con todos sus stakeholders.

Relacion con otras materias

Esta asignatura se encuentra relacionada horizontalmente con Introduccién al disefo periodistico,
Edicion y disefo infogréfico y Creatividad publicitaria. Y de manera vertical con Periodismo digital,
Fotografia: teoria y técnica. Nivel Il y Programacién y tecnologia digital.
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Objetivos especificos de la asignatura

El objetivo de esta asignatura es dotar al alumno de los conocimientos tedrico-técnicos y practicos
necesarios para poder llevar a cabo la produccién de una aplicacién multimedia on-line (Internet) u off-
line (CD-ROM, DVD-ROM, etc.). En suma, mostrarle una visién general del mundo de la multimedia,
abarcando tanto sus conceptos basicos como los distintos sistemas, plataformas, herramientas in-
forméticas y entornos utilizados para mostrar la informacién de una manera dindmica e interactiva.

Programa de la ensenanza tedrica
El temario de la asignatura esta dividido en 4 unidades tematicas, que a continuacion se definen'y

desarrollan:

Unidad didactica I: Conceptos fundamentales de la multimedia

Tema 1.

Tema 2.

Introduccion a la multimedia. Introduccion. ¢Qué es multimedia? Tipos de multimedia.
Plataformas multimedia. Libros electrénicos. Distribucién de la multimedia.

Principios de disefo. Disefo de interactivos. Principios bésicos y Normas especificas del
diseno multimedia.

Unidad didactica Il: elementos mediaticos, técnicos y formales de la produccion multimedia

Tema 3.

Tema 4.

Elementos de un sistema multimedia. Texto. Sonido digital. Video digital. Imégenes gréa-
ficas fijas. Animaciones.

Estructuras en una produccién multimedia. Estructura humana: el cliente, los profesio-
nales legales y de negocios, los directores de proyecto, escritores, guionistas y docu-
mentalistas; coordinadores; especialistas; y directores de marketing y de ventas. Es-
tructura de la produccion: el analisis del tema original, preproduccion, produccion y pos-
tproduccioén de la aplicacion multimedia. Estructura de la informacion en la WW\W: de-
finicion del tipo de interactividad que ofrecera la aplicacion. Elaboracion, desarrollo y
desglose de los guiones, elaboracion de los primeros prototipos y pruebas de los mo-
delos basicos del soporte multimedia.

Programa de la ensenanza practica
La parte tedrica se verd complementada con el desarrollo de una serie de actividades practicas con-
sistentes en la realizacion de diversos ejercicios con el uso de la herramienta de autor Macromedia

Flash; ejercicios encaminados a que el alumno adquiera la pericia técnica necesaria para poder des-
envolverse con soltura en el dmbito profesional de la multimedia.

El trabajo tutelado por el profesor llegarad hasta un determinado acabado final de la pieza. A partir de
este punto se le demandara al alumno que la desarrolle alin maés, aportando sus dotes de creativi-

dad, con el fin de convertir cada practica en una pieza Unica.

Bloque I: El entorno de Flash y las peliculas

Préactica 1.

Dibujo sencillo.

Practica 2. Pequefa animacion.
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Bloque II: Dibujar con Flash
Practica 3. Formas bdsicas, modificacion y convertir lineas en relleno.

Bloque lll: Los colores en Flash
Practica 4. Formas complejas con degradados y Alfa.

Bloque IV: Los objetos en Flash
Practica 5. Modos de dibujo y agrupar.
Préctica 6. Payaso.

Bloque V: El texto en Flash
Practica 7. Texto para tebeo.

Bloque VI: Los simbolos (botones)
Préctica 8. Boton.

Practica 9. Asignar una opcion.
Préctica 10. Boton animado.

Practica 11. Animacién en zona activa.

Bloque VII: La linea de tiempo y creacion de animaciones
Préctica 12. Animacion fotograma a fotograma.

Practica 13. Animacion por interpolacion de movimiento.
Practica 14. Animacién con mascaras.

Practica 15. Interpolacién de forma.

Préctica 16. Efectos en la linea de tiempo.

Bloque VIII: ActionScript 3.0

Practica 17. Parar pelicula y saltar de fotograma.

Practica 18. Script que responda a un evento.

Practica 19. Script que responda a un evento (interaccion por teclado).
Practica 20. Respuesta a preguntas.

Practica 21. Dibujar en escena con scripts.

Practica 22. Aplicacion interactiva.

Metodologia

El sistema de clases esta estructurado para orientar al alumno en la profundizacion de los conte-
nidos teodricos anteriormente mencionados y de las destrezas técnico-practicas necesarias para
poder conseguir un control adecuado de las herramientas de edicion de aplicaciones multimedia
ya mencionadas.

Las clases practicas consistirdn en la realizacion de diversos y distintos ejercicios de composicién
gréfica con el uso de las herramientas mencionadas anteriormente. Y se realizarén en las clases equi-
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padas con medios informaticos (API'S) y de manera individual. Una vez efectuado cada uno de los
ejercicios, seran recogidos de sus unidades personales a los siete dias de su terminacion.

El Campus Virtual es otra herramienta de apoyo, mediante la cual los alumnos podran acceder a los
esquemas de los temas tedricos propuestos y a los materiales complementarios de reciente apari-
cion (articulos, enlaces con sitios web...).

A comienzos de curso se informaré a los alumnos del horario de atencién al alumno y de la fecha
del examen parcial.

Recomendaciones de estudio

Es altamente recomendable que el alumno asimile y repase los conocimientos adquiridos en las asig-
naturas Introduccién al diseno periodistico, Edicién y disefo infografico y Programacién y tecnolo-
gia digital (en caso de haberlas cursado), sobre todo en lo referido a la utilizacion de las herramien-
tas informaticas aplicadas al disefo grafico.

Sistema de evaluacion

Presencialidad

Se considera necesaria la asistencia a todas las clases programadas ya tengan éstas caracter ex-
clusivamente tedrico, practico o mixto. Aquéllos alumnos que no alcancen el 60% de asistencia al
finalizar la asignatura no cumplirdn con los criterios de Evaluacién Continua y:

a) Se tendran que presentar a un Examen Global, que comprendera la totalidad de la materia, ade-
maés del trabajo o actividades que el profesor determine necesarios para superar la asignatura.
b) Los resultados académicos obtenidos en cualquiera de las pruebas realizadas no seran tenidos en

cuenta en ningun caso.

Tipo de examen y porcentaje
Parciales
Esta asignatura se compone de dos exdmenes parciales, ambos con las siguientes caracteristicas:
— Primer parcial: Escrito, tipo test. En este examen se evaluara toda la parte teérica de la asigna-
tura vista hasta el momento de su realizacién, incluyéndose también preguntas conceptuales so-
bre la parte préactica.
— Fecha de realizacion: aproximadamente a la mitad del primer cuatrimestre.
— Nota de corte para poder eliminar materia: 5.
— Porcentaje sobre la nota final: 15%.
Segundo parcial: Escrito, tipo test. En este examen se evaluara toda la parte tedrica de la asig-
natura vista desde el primer parcial hasta el momento de su realizacién, incluyéndose también
preguntas conceptuales sobre la parte préactica.
— Fecha de realizacion: aproximadamente a la mitad del segundo cuatrimestre.
— Nota de corte para poder eliminar materia: 5.
— Porcentaje sobre la nota final: 15%.
Global
Se compone de las siguientes partes:
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1. Recuperacion del primer parcial. Se presentaran sélo aquellos alumnos que no hayan aprobado
el primer parcial, que quieran subir nota o que no lleguen al 60% de asistencia. Escrito, tipo test.
— Nota de corte para poder eliminar materia: 5.

— Porcentaje sobre la nota final: 15%.

2. Recuperacion del segundo parcial. Se presentarén soélo aquellos alumnos que no hayan apro-
bado el segundo parcial, que quieran subir nota o que no lleguen al 60% de asistencia. Escri-
to, tipo test.

— Nota de corte para poder eliminar materia: 5.
— Porcentaje sobre la nota final: 15%.

3. Final: parcial practico, consistente en la realizacion, en API, de un ejercicio relacionado con las
précticas vistas en clase.

— Nota de corte media para poder eliminar materia: 5.
— Porcentaje sobre la nota final: 35%.

Trabajos y ejercicios
Las practicas realizadas en clase suponen un 35% sobre la nota final de la asignatura. Para superar
este apartado es necesario sacar una media de 5.

Evaluacion continua
La nota final de los alumnos matriculados en la modalidad de Evaluacion Continua estard compuesta
por los apartados siguientes: Parcial 1, Parcial 2, Examen Global y Practicas.

Evaluacion en recuperacion

a. Exigencias previas al examen de recuperacion (Dic., Feb.-Jun., Sep.)

En el caso de los alumnos de Recuperacion de afos anteriores su evaluacion constara de las si-

guientes partes:

— Parte tedrica del examen: 20%. Escrito, tipo test. En este examen se evaluaréa toda la parte tedri-
ca de la asignatura, incluyéndose también preguntas conceptuales sobre la parte préactica.

— Parte practica del examen: 50%. realizacion, en API, de un ejercicio relacionado con las practicas
vistas en clase.

— Trabajo individual: 30%. Realizacién de una pieza interactiva por determinar en una reunién con el
profesor.

Es necesario sacar, como minimo, un 4 en ambas partes para que se haga la media ponderada.

Evaluacion de septiembre

Aquellos alumnos de Evaluacion Continua que no hayan superado con un 5 alguna de las partes que
conforman la nota final (examen parcial, examen final tedrico-préctico, ejercicios-trabajo) tendrén que
presentarse en Septiembre Unicamente con la no superada. Excepto los que no tengan un 60% de asis-
tencia, que tendrén que presentarse de todo en caso de no aprobar la convocatoria oficial de Junio.
En caso de no superar la asignatura en esta convocatoria de Septiembre, pasaran a dirigirse por la
normativa de alumnos de Recuperacion de afos anteriores (ver parrafos precedentes).
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Materiales necesarios
Con el fin de poder trabajar con los materiales entregados y disponer de ellos en casa para poder
practicar y reformarlos, es necesaria la utilizacién de un lapiz de memoria en las clases practicas.

Bibliografia y fuentes de referencia

Bibliografia basica

Adobe Press Flash CS3 Profesional. Madrid: Anaya Multimedia, 2007.

COLMENAR SANTQOS, A., CASTRO GIL, M. A. et al. Diseno y desarrollo multimedia. Herramientas
de autor. Madrid: RA-MA Editorial, Madrid, 2005.

FERNANDEZ COCA, A. Produccion y diserio gréfico para la World Wide Web. Barcelona: Paidds, 1999.

OROS CABELLO, J. L. Flash CS3. Curso practico. Madrid: Ra-Ma, 2008.

PANIAGUA NAVARRO, A. Flash CS3. Manuales imprescindibles. Madrid: Anaya Multimedia, 2007.

Bibliografia complementaria

BOU BAUZA, G. El guién multimedia,. Madrid: Anaya Multimedia, 2003.

CONTRERAS, F. R.y SAN NICOLAS, C. Diserio gréfico, creatividad y comunicacion. Madrid: Blur Edi-
ciones, 2001.

EATON, E. Diserio Web: elementos de interfaz. Madrid: Anaya Multimedia, 2003.

GOYANES ARNEDO, B. Trad. Flash CS3 Profesional. Madrid: Anaya, 2007.

KENTIE, P. Técnicas y herramientas de diseno web: la guia integral para los desarrolladores de si-
tios web. 22 ed. Madrid: Prentice Hall, 2002.

KRUG, S. No me hagas pensar: una aproximacion a la usabilidad en la Web. Madrid: Prentice Hall, 2001.

NIELSEN, J. Usabilidad. Diseno de sitios Web. Madrid: Prentice Hall, Madrid, 2000.

ORIHUELA, J. L. y SANTOS, M. L. Introduccion al diseno digital: concepcion y desarrollo de pro-
yectos de comunicacion interactiva. Madrid: Anaya Multimedia, Madrid, 1999.

PASCUAL, F. Guia de Campo de Flash CS3. Madrid: Ra-Ma, 2008.

VV.AA. Multimedia en la web. Madrid: Dykinson, 1999.

ZELDMAN, J. Diseno con estandares web. Madrid: Anaya Multimedia, 2003.

Web relacionadas

ADOBE. Adobe developer connection (http.//www.adobe.com/devnet/flash/samples).
Estilo Flash Adobe flash. Blog sobre Adobe Flash (http.//www.estiloflash.com).

WEB TALLER.COM. El portal del webmaster (http.//www.webtaller.com/index.php).
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